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UvoD

Godisnji program rada Turisticke zajednice grada Kutine napravljen je sukladno novoj metodologiji i
uputama Ministarstva turizma i sporta (Metodologija i obvezatne upute za izradu godiSnjeg programa
rada, kao i odrednicama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19);
dopune (NN 42/20), koji je na snazi od 01.01.2020, sukladno Statutu TZ grada Kutine, vaZeéim strateskim
dokumentima, te trenutnoj Strategiji razvoja turizma grada Kutine.

Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20) ureduje se, po
modelu destinacijske menadzment organizacije, sustav turistickih zajednica, ustrojstvo, zadade, i nacin
rada turistickih zajednica te osnovna nacela njihova financiranja i gospodarenja. Zakonom o ¢lanarinama
u turistickim zajednicama (NN 52/19, 144/20) ureduje se obveza plac¢anja ¢lanarine, osnovice i stope po
kojima se obracunava i placa ¢lanarina turistickoj zajednici, nacin pla¢anja ¢lanarine, evidencija, obracun
i naplata clanarine te druga pitanja od znacenja za pladanje i rasporedivanje Clanarine turistickoj
zajednici.

Pandemija COVID19 imala je ogroman drustveni i ekonomski utjecaj, pogodeni su svi sektori, a posebno
turizam. Kao jedan od prioriteta u oporavku sektora turizma od posljedica pandemije COVID su inovacije
i odrzivost kao novo normalno. Pri tome, UNWTO predlaZe sljedeée: poticati otvorene inovacije;
uvodenje poticaja za inovativha rjeSenja; nacina komunikacije i doZivljaja; ulaganje u digitalnu
transformaciju za bolje planiranje i upravljanje destinacijama; ubrzati prijelaz na kruZzno gospodarstvo u
lancu vrijednosti turizma; unapredenje upravljanja destinacijom; izgradnja odrZivijeg i odgovornijeg
turistickog sektora kroz dodanu vrijednost i bolje podatke utemeljene na konkretnim sustavima mjerenja
i pracenja turizma.

Vedina destinacija prema podacima za ovu godinu doZivjela je porast dolazaka u odnosu na 2021. Ipak,
2023. i dalje je godina izazova za globalni turizam

Pandemija je donijela znacajnu promjenu u nacinu Zivota ljudi Sirom svijeta, a prioriteti putovanja
radikalno su se promijenili i za razonodu i za poslovne korisnike. Potrebna je prilagodba kako bi se
iskoristile mogucnosti u ovom novom industrijskom okruzenju i odgovorilo na nova i dodatna ocekivanja
potrosaca.

Pandemija je donijela i neke pozitivne aspekte. U prvom redu to je odrZivost koja ¢e postati glavna
pokretacka snaga oporavka, a posebno buducnosti turizma. Ljudi ¢e postati sve zabrinutiji i svjesniji
potrebe za odrZivosti te e traZiti odgovorniji i odrZivi turizam i putovanja. Putovanja ¢e postati sve vise
ukljuciva (engl. inclusive), a manje zajednice imat ¢e vecu ulogu. U iznimno promjenjivom i nestabilnom
turistickom okruzenju, poslovi destinacijskih menadZment organizacija postali su vrlo sloZeni te dobili na
dodatnoj vaznosti.

Posebnost danasnjeg doba vladavine Milenijalaca je i u tome da svakodnevno istrazuju trziste u potrazi
za optimalnom turistickom ponudom za njih, uz dijeljenje svojih iskustava i misljenja kako na osobnoj
neposrednoj razini, tako i na drustvenim mrezama. Stoga se smatra da je necija (ne)preporuka najbolja
reklama ili diskreditacija neke turisti¢ke destinacije, proizvoda i /i li usluge.

Kljuéni ¢imbenici razvoja pametnih turistickih destinacija su razvoj javne infrastrukture i stavljanje u
funkciju turizma, dostupnost turistickog odredista, prilagodavanje klimatskim promjenama, o€uvanje i
unaprjedenje prirodne bastine, Sirenje protoka turista, olaksani pristup informacijama, prikupljanje
podataka za pametnije upravljanje, fizicka i virtualna dostupnost omoguéena putem inovacija, odrzZivo
upravljanje kulturnom bastinom i oZivljavanje tradicija, koristenje kulturne bastine za novo stvaralastvo
te razvoj pametnih vjestina. S obzirom na trendove, sigurnost postaje apsolutni prioritet, a fokus ¢e biti


https://mint.gov.hr/UserDocsImages/AAA_2020_MINTIS/dokumenti/201112_metodologija_TZ.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/AAA_2020_MINTIS/dokumenti/201112_metodologija_TZ.pdf
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2020_04_42_885.html

na kvalitetnije iskustvo putovanja, $to znaci kako ¢e korisnici traZiti personaliziran pristup, te je potrebno
zauzeti proaktivni pristup svakom potencijalnom gostu.

Ruralna podrucja ¢ine oko 90 posto ukupnog prostora, koji je ve¢inom zapusten i neiskoristen, a u novije
doba i iseljen, Sto je velika Steta, jer je upravo u tom prostoru veliki razvojni potencijal zbog njegovih
autenticnih prirodnih, tradicijskih, povijesnih i kulturnih vrijednosti.

Ruralne regije zahvacene su i slabljenjem poljoprivrede, napustanjem sela i obiteljskih imanja, posebice
mladih zbog nedostatka egzistencijalnih moguénosti, koje im upravo, po ocjeni struénjaka, moze dati
razvoj turizma, pa i motivirati ih na povratak. No ipak, za iskorak u turistickoj ponudi i razvoj inovativne
i odrzive ponude jo$ uvijek je najveci problem niska razina javne svijesti da turizam moze biti razvojna
Sansa za selo i ukupno ruralni prostor i da moze biti izvor prihoda.

U kontinentalnim dijelovima, kao i u gradovima poput Kutine u kojima dominira industrija, bez obzira na
prirodno bogatstvo i velike potencijale za razvoj turizma nema tradicije bavljenja turizmom, zato je vazno
unaprjedivati turisticku infrastrukturu, provoditi edukacije za turizam i poduzetnistvo, tematizirati
turisticku ponudu, jacati poljoprivrednu proizvodnju, ali i mijenjati javnu svijest.

Osnovne pretpostavke planiranja

Prilikom definiranja godiSnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziSte je u osnovnim ciljevima
turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim rad turisti¢kih zajednica usmjeren na
tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o¢uvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i
prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadade turistickih zajednica sadrZane su u Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turistickih zajednica prema sljedecoj strukturi:

- LTZ - lokalne turisticke zajednice — ¢lanak 32. Zakona
- RTZ-regionalne turisticke zajednice — ¢lanak 38. Zakona

- HTZ - Hrvatska turistic¢ka zajednica — ¢lanak 46. Zakona



Zadaée lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, su sljedede:
1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije
1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodeniju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisti¢ka
zajednica.

2. Informacije i istraZivanja
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe
za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju
turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili u suradniji
s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao $to su:
jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija
3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu



3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja
u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.

(2) Pored gore navedenih zadacda, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000
komercijalnih noéenja godiSnje mogu izvrsavati i sljedeée zadace vezane uz marketing:

1. odnosi s javno$éu

2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih mreza
3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informati¢kim tehnologijama

5. provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending
destinacije, online i offline aktivnosti, mreZne stranice i profili drustvenih mreza, sajmovi, studijska
putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slicno)

6. koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini
7. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.

(3) Lokalna turisticka zajednica duZna je voditi racuna da zadace koje provodi budu uskladene sa
strateskim marketinskim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke
zajednice.

Program rada realizirat ¢e se ovisno o priljevu financijskih sredstava, kao i uklju¢enosti i zajednickog
djelovanja svih potrebnih ¢imbenika razvoja turizma grada Kutine. Razvoj turizma u okviru destinacije je
zadacda cCitave mreZe subjekata, a uz turisticku zajednicu, vaznu ulogu mora imati lokalna uprava i
privredni subjekti u destinaciji, pruZatelji usluga smjeStaja, agencije, poduzetnici i obrtnici, javna i
komunalna poduzeéa te kulturne institucije i udruge gradana, a sve kako bi ucinili destinaciju privlaénom
i ugodnom za boravak turista.

U 2023. godini vaZno je nastaviti sa aktivnostima na povezivanju ponude regije Moslavina, jer to je jedini
nacin da osiguramo cjelovitiju zastupljenost lokalnih/regionalnih interesa kroz povezivanje dionika, a
radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

Za ocekivati je da ce i sljedeée godine ponovno biti jako prisutna last minute potraznja, da e se traZiti
smjestajni objekti visih kategorija, da ée dodatno znacajno porasti online rezervacije, a sve aktivnosti
znacajno ce ovisiti o globalnoj sigurnosti te financijskim mogucnostima.

IstraZivanja pokazuju da vise od dvije tre¢ine putnika iz Hrvatske (71%) namjerava vise cijeniti
jednostavna iskustva, kao $to je provodenje vremena s obitelji na otvorenom dok su na odmoru. Cak
42% putnika iz Hrvatske traZit ¢e ruralnije i manje posjeéene destinacije kako bi istinski uZivali na
otvorenom. Gledajuéi u buducnost, upravo to moze biti Sansa za kontinentalne destinacije.

U izradi Prijedloga Programa rada polazi se od:

o Zadaca turistickih zajednica utvrdenih zakonskim propisima i smjernicama Ministarstva turizma

o Prioriteta javne politike odrzZivog turizma sadrzanih u Nacionalnoj razvojnoj strategiji RH do
2030.

o Smijernica utvrdenih Strategijom razvoja odrzivog turizma do 2030. godine



o Potreba Grada Kutine i interesa svih sudionika u destinaciji,

Potrebe umreZavanja, kako u segmentu stvaranja turistickog proizvoda, tako i u segmentu
zajednickih promotivnih akcija svih sudionika turistickog razvoja

Potrebe uskladenosti sa strateskim i razvojnim planovima na podrudju Grada Kutine ,

Rezultata ostvarenih aktivnosti tijekom 2022.,

Procjene stanja turistickog prometa i turisticke potraznje u narednoj godini,

Stanja, strukture i ocjene raspolozivih smjestajnih kapaciteta na podrucju grada Kutine,

Ocjene stanja ukupnog turistickog proizvoda Sisacko-moslavacke Zupanije

Aktivnostima i projektima zapocetih prijasnjih godina,

Procjene raspolozivih financijskih sredstava u narednoj kalendarskoj godini

o
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Strategija razvoja i strateski dokumenti za izradu Programa rada

Strategija turistickog razvoja u funkciji je ostvarenja vizije Kutine. Temeljna strateska odrednica je
odrzivost razvoja koja u svojoj premisi podrazumijeva sklad izmedu okolisnog, socijalnog i ekonomskog
promisljanja odrzivosti. To, prije svega, znaCi oslanjanje razvoja na koriStenje kulturnih i prirodnih
resursa na nacin da se ne ugrozava moguénost koristenja istih buduc¢im narastajima.

Temeljne odrednice razvoja oslanjaju se na:
1 Cuvanje naslijedenih resursa — poticanje obnove kulturnih resursa te njegovanje prirodnih resursa

1 Kontinuiran rad na kvaliteti — kreiranje turisti¢kih proizvoda koji ¢e osigurati jedinstven dozivljaj
boravka u destinaciji

Vazini strateski dokumenti koji su temelj za planiranje i izradu programa rada:

Provedbeni program razvoja turizma Sisacko-moslavacke Zupanije 2022.-2025.
Strategija razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030. godine

Strateski marketinski i operativni plan hrvatskog turizma za razdoblje 2021.-2025.
Marketinska strategija turizma i akcijski plan za grad Kutinu do 2014.-2020.

O O O O

Prijedlog programa rada izraden je i temeljem fizickih rezultata turistickog prometa ostvarenog na
podrucju grada u 2022. godini, kao i iskustava u podrucju turizma iz ranijih razdoblja. Takoder se vodilo
raCuna o smjernicama i uputama Hrvatske turisticke zajednice za izradu godiSnjih programa rada i
financijskih planova turistickih zajednica.

Vizija

Turizam je razvojna Sansa za ruralna podrucja, Sto se u pandemijskom razdoblju i potvrdilo, jer potraznja
za turisti¢kim uslugama u ruralnim podrucjima i boravkom u prirodi izraZenija je nego ikad ranije.

Razlozi su veéim dijelom zdravstveni, jer su se zbog brige za zdravlje i pridrzavanja epidemioloskih mjera,
poput fizicke distance, ljudi okrenuli bliZim odredistima viSe uronjenima u prirodu, bez velikih
smjestajnih kapaciteta i masovnosti.

Vizija Kutine kao turisticke destinacije treba odgovoriti na pitanje kakva ée to destinacija biti u
odredenom vremenskom razdoblju, pri ¢emu vremenski horizont od pet do deset godina ¢ini realni rok
u kojem je viziju mogude ostvariti.

Vizija grada Kutine moze se izraziti na slijedeci nacin:



Grad Kutina ¢e biti destinacija namijenjena ljubiteljima prirode, zasticenih dijelova prirode, kulturne
bastine, aktivnog odmora i zdravog nacina Zivota, a koji su odraz o¢uvane kulture Zivota i rada. Svoj ¢e
razvoj temeljiti na odrZivom razvoju turizma i povezivanju sa susjednim turistickim destinacijama, a sve
u cilju podizanja kvalitete turistickih proizvoda i podizanja standarda i kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva.

Ciljevi turistickog razvoja

Iz temeljnih odrednica razvoja izdvajaju se glavni ciljevi:

1 Kontinuirano i proaktivno djelovati na odrzivi turisti¢ki razvoj koji svim sudionicima, tj. turistickoj
ponudi, posjetiteljima kao i stanovnicima mora pruziti ugodnu i atraktivnu sredinu,

1 Osigurati poslovnim subjektima u turizmu uvjete za postizanje sto veéih prihoda, podizanjem razine
konkurentnosti destinacije,

B Zastititi sve potencijalne turisticke resurse i potaknuti njihovo koristenje u svrhu formiranja trzisno
atraktivnih turisti¢kih dozivljaja

1 Osigurati Zeljenu razinu kvalitete svih usluga i proizvoda koji ¢ine turisticke proizvode destinacije,
kontinuirano je pratiti i unapredivati.

Ruralna podrucja kriju veliki potencijal i priliku da postanu novi pokretac turizma, s obzirom da pruzaju
moguénost uzZivanja u prirodi i svjezem zraku. Razvoj ruralnog turizma ujedno potice razvoj lokalnih
gospodarstava i stvara nova radna mjesta te moZe dodatno pozicionirati grad kao atraktivnu destinaciju.

Temeljni cilj svih aktivnosti iz ovog Programa rada je nastojanje da se Kutina pokaZe kao kvalitetna,
zanimljiva, drugacija turisticka destinacija koja podrzava odrZivi razvoj i gradi ponudu uskladenu s
trendovima na turistickom trzistu.

Prilikom definiranja ciljeva polazi se od temeljnih strateskih ciljeva hrvatskog turizma, stoga su nasi
prioritetni ciljevi u 2023. godini:

1. Razvoj turistickih proizvoda/doZivljaja (turisti¢ka valorizacija i prezentacija kulturne i prirodne
bastine, gastronomske i enoloske ponude

2. Stvaranje pozitivnog i poticajnog okruzenja za turisticki razvoj (razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma)

3. Unapredenje javne turisticke infrastrukture (poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa, aktivnosti
uredenja mjesta

4. Unapredenje postojecih manifestacija s ciljem generiranja veceg turistickog prometa

5. Povecanje vidljivosti i promoviranje kao sigurne destinacije koja nudi raznovrsnu turisticku
uslugu

6. PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji

7. Promocija turisticke ponude kao i manifestacija u suradnji s TZ SMZ

8. Pripremai prijava projekata na natjecaje Europske unije, kao i nacionalne natjecaje s ciljem
osiguravanja dodatnih sredstava za provedbu programa rada

9. Povecanje aktivnosti na drustvenim mrezama TZG Kutine

10. Osmisljavanje atraktivne ponude s ciljem privlacenja stranih turista u grad Kutinu

11. Poticanje koristenja e-marketinga u turistickoj promidzbi (digitalizacija turisticke ponude)



ANALIZA TURISTICKOG PROMETA

TURISTICKA STATISTIKA — GRAD KUTINA
usporedba 2022 - 2021.g. (razdoblje od 1.1. do 1.12.)

Kutinu je u 11 mjeseci 2022. posjetilo 6.900 gostiju (povecanje 85%), te je zabiljeZzeno 10.078 nocenja
(povecanje 54 %). Prosjecni broj dana boravka iznosio je 1,46 dana.

Naziv izvjeStaja: Dolasci i no¢enja turista

Parametri izvjestaja

Datum: Od datuma =1.1.2022.; Do datuma = 1.12.2022.; Od datuma usporedba = 1.1.2021.; Do datuma
usporedba = 1.12.2021.

Razina: Sisacko-moslavacka - Kutina

Vrsta objekta: Svi objekti

Prosjecno | Prosjecno
Vrsta Dolasci | Dolasci | Indeks Nocenja | Noéenja | Indeks Br?’ Brc?j Ind?ks trajanje trajanje
turista 2022 2021 dolazaka | 2022 2021 noéenja turista | turista broj boravka (u | boravka (u

: ) ’ ’ 121 2022. 2021. turista danima) danima)

2022. 2021.
Domaci | 1.831 1.360 134,63 3.055 2.917 104,73 | 1.835 1.362 134,73 1,67 2,14
Strani 5.062 2.359 214,58 7.023 3.634 193,26 | 5.065 2.359 214,71 1,39 1,54
Ukupno: | 6.893 3.719 185,35 10.078 | 6.551 153,84 | 6.900 3.721 185,43 1,46 1,76

Broj nocenja turista do 1.12.2022. (usporedba sa

2021.
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Broj dolazaka turista do 1.2.2022
(usporedba sa 2021.)

Dolasci 2021.

Dolasci 2022.

BN Domaci W Strani Ukupno:

Naziv izvjesStaja: Turisticki promet po organizaciji dolaska sumarno
Parametri izvjestaja: Od datuma = 1.1.2022.; Do datuma = 1.12.2022.; Od datuma usporedba =
1.1.2021.; Do datuma usporedba =1.12.2021
Razina: Sisacko-moslavacka - Kutina

Vrsta objekta: Svi objekti

Individualno 3.418 6.177 6.250 9.362
Agencijski 301 716 301 716
Ukupno: 3.719 6.893 6.551 10.078
promet po organizaciji dolaska
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Dolasci ukupno Dolasci ukupno Nocenja ukupno
2021. 2022. 2021.
I ndividualno W Agencijski Ukupno:

Nocenja ukupno
2022.
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Naziv izvjeStaja: DrZava turista

Parametri izvjestaja:

Datum: Od datuma =1.1.2022.; Do datuma = 1.12.2022.; Od datuma usporedba = 1.1.2019.; Do
datuma usporedba =1.12.2019.

Drzava Dolasci | Dolasci Indeks Nocenja | Noéenja Indeks
2022. 2019. dolasci 2022. 2019. noéenja
Hrvatska 1.831 2.342 78,18 3.055 4.270 71,55
Njemacka 954 806 118,36 1.652 1.536 107,55
Bugarska 623 999 62,36 665 1.058 62,85
Italija 353 418 84,45 509 634 80,28
Poljska 372 897 41,47 480 1.225 39,18
Nizozemska 227 164 138,41 355 186 190,86
Austrija 237 221 107,24 293 295 99,32
Srbija 149 141 105,67 276 360 76,67
Svicarska 244 221 110,41 268 307 87,30
Francuska 209 253 82,61 216 295 73,22
Slovenija 133 173 76,88 199 241 82,57
Madarska 78 42 185,71 191 95 201,05
Turska 168 109 154,13 189 132 143,18
Ceika 93 97 95,88 176 196 89,80
Ujedinjena Kraljevina 127 74 171,62 158 93 169,89
Grcka 122 61 200,00 156 87 179,31
Kosovo 144 111 129,73 155 124 125,00
Bosna i Hercegovina 123 176 69,89 149 268 55,60
Rumunjska 123 261 47,13 123 439 28,02
Belgija 101 80 126,25 112 102 109,80
Makedonija 110 138 79,71 111 175 63,43
Spanjolska 45 35 128,57 93 117 79,49
Ukrajina 46 11 418,18 69 17 405,88
Svedska 47 48 97,92 55 48 114,58
Australija 20 29 68,97 42 90 46,67
Slovacka 14 52 26,92 42 77 54,55
SAD 24 31 77,42 32 50 64,00
Litva 3 266,67 26 3 866,67
Kina 29 31,03 24 78 30,77
Danska 22 38 57,89 23 147 15,65
Rusija 14 25 56,00 23 149 15,44
Crna Gora 20 14 142,86 20 14 142,86
Luksemburg 20 5 400,00 20 5 400,00
Ostale azijske zemlje 17 41,18 19 61 31,15
Albanija 19 47,37 17 23 73,91
Izrael 3 0,00 13 0 0,00
Kanada 12 150,00 12 14 85,71
Portugal 8 800,00 10 1 1.000,00
Irska 7 5 140,00 9 5 180,00
Norveska 5 12 41,67 8 17 47,06
Ostale africke zemlje 8 12 66,67 8 34 23,53
Estonija 4 133,33 4 133,33
Indija 4 0,00 4 0,00
Ostale zemlje Juzne i Srednje 2 100,00 3 100,00
Amerike
Bjelorusija 2 1 200,00 2 1 200,00




Indonezija 2 3 66,67 2 4 50,00
Kuvajt 2 2 100,00 2 2 100,00
Ostale europske zemlje 2 7 28,57 2 7 28,57
Argentina 1 3 33,33 1 3 33,33
Finska 1 96 1,04 1 232 0,43
Japan 1 8 12,50 1 16 6,25
Juznoafricka Republika 1 1 100,00 1 1 100,00
Letonija 1 2 50,00 1 12 8,33
Tajvan, Kina 1 0 0,00 1 0 0,00
Brazil 0 6 0,00 0 24 0,00
Cipar 0 0 0,00 0 0 0,00
Cile 0 1 0,00 0 1 0,00
Hong Kong, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Island 0 0 0,00 0 0 0,00
Jordan 0 0 0,00 0 0 0,00
Katar 0 0 0,00 0 0 0,00
Kazahstan 0 0 0,00 0 0 0,00
Koreja, Republika 0 2 0,00 0 2 0,00
Lihtenstajn 0 0 0,00 0 0 0,00
Makao, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00
Malta 0 0 0,00 0 0 0,00
Maroko 0 0 0,00 0 0 0,00
Meksiko 0 6 0,00 0 24 0,00
Novi Zeland 0 3 0,00 0 3 0,00
Oman 0 0 0,00 0 0 0,00
Ostale zemlje Oceanije 0 1 0,00 0 1 0,00
Ostale zemlje Sjeverne 0 1 0,00 0 1 0,00
Amerike

Tajland 0 0 0,00 0 0 0,00
Tunis 0 0 0,00 0 0 0,00
Ujedinjeni Arapski Emirati 0 0 0,00 0 0 0,00
Strani turisti: 5.062 5.984 84,59 7.023 9.138 76,85
Domadi turisti: 1.831 2.342 78,18 3.055 4.270 71,55
UKUPNO: 6.893 8.326 82,79 10.078 13.408 75,16

Turisticki promet po drzavama
1.1.-1.12.2019. vs. 1.1.-1.12.2022.

Dolasci 2022.
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Smijestajni kapaciteti

U trenutku izrade prijedloga Godisnjeg programa rada za 2023. godinu prema podacima sustava eVisitor
na podrucju Turisticke zajednice grada Kutine registrirano je ukupno 109 smjestajnih jedinica i 260
leZajeva.

Broj privatnih iznajmljivaca 2007 - 2022.

Godina Broj iznajmljivaca Broj soba Broj kreveta
2007. 1 2 4
2008. 1 2 4
2009. 1 2 4
2010. 2 3 7
2011. 4 11 21
2012. 4 11 21
2013. 6 17 33
2014. 6 17 33
2015. 8 73 160
2016. 8 73 160
2017. 8 95 221
2018. 8 102 237
2019. 13 109 254
2020. 13 109 254
2021. 13 109 254
2022. 13 109 260




Broj privatnih iznajmljivaca na
podrucju Kutine
2007. - 2022.
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Brojiznajmljivaca

NAZIV I1ZVJESTAJA: Smjestajni objekti na podrudju Kutine u

s Broj soba

=== Broj kreveta

2022. godini
Broj Smijestaj
R.br. | Naziv objekta Vrsta objekta smjestaj | ni Kategorija | Razre
nih kapacitet | objekta d
jedinica | - broj
kreveta
1. JANA KUTINA Objekti u domacinstvu 1 2 3 zvjezdice | A
Nema
2. HOSTEL MAJIC | Hostel 5 21 kategorizac | A
ije
3. U MLINU Ruralna kuéa za odmor | 1 8 3sunca A
4, KING'S PUB Soba za iznajmljivanje 14 44 4 zvjezdice | A
5. Sobe Kosec Objekti u domaginstvu 4 5 3 zvjezdice | A
6. LONJSKI DVORI | Objekti u domacinstvu 7 11 3 zvjezdice | D
APARTMANI . -
7. VINEA Studio apartman 4 13 4 zvjezdice | D
8. Repusnicka klet Soba za iznajmljivanje 4 8 2 zvjezdice | D
I1zletiSte i sobe Objekti na OPG-u
9. Lukag - ""Zeleni (seljackom 4 9 1 sunce D
put" domacginstvu)
"KAMP LUKAC" | Objekti na OPG-u
10. -soba i (seljackom 4 10 2 sunca D
kamp odmoriste domacginstvu)
Objekti na OPG-u
11. Klet Leskarac (seljackom 7 17 2 sunca A
domacinstvu)
Sobe i apartmani N .. .
12. *Lipa" Repuinica Objekti u domacinstvu 5 14 2 zvjezdice | D
13. KUTINA Hoteli 49 98 2 zvjezdice | A

14



PRIHODI

Prihodi Turisticke zajednice regulirani su Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama i Zakonom o turisti¢koj pristojbi, a planiraju
se i proracunom JLS-a o sufinanciranju djelatnosti i manifestacija i/ili sudjelovanjima na istima,
prihodima od gospodarske djelatnosti, prihodima od sustava turistickih zajednica, prenesenim
prihodima iz prethodne godine te ostalim prihodima.

Prigodom planiranja vodilo se racuna i o sljede¢em:

- 1. sije¢nja 2020. na snagu je stupio novi Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
temeljem ¢ijih odredbi je Hrvatska turisti¢ka zajednica izradila novu metodologiju i standarde planiranja
i izvjeSc¢ivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu na novoj strukturi zada¢a na svim razinama
sustava,

- u skladu s odredbama novog zakona, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj
turistickoj zajednici obvezne su se u postupku donosenja programa rada medusobno uskladivati i
koordinirati s nadleznom regionalnom turistickom zajednicom,

- aktivnosti sustava turistic¢kih zajednica u novom zakonodavnom okviru bit ¢e u funkciji jacanja lokalnih
inicijativa, potpunije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa, boljeg povezivanja lokalnih dionika u
stvaranju konkurentnih turistickih proizvoda te poticanja udruzivanja turisti¢kih zajednica i jedinica
lokalne samouprave u jedinstvene destinacije radi provodenja zajednickih aktivnosti, i to bez obzira na
administrativni ustroj.

Epidemija koronavirusa, zatim rat u Ukrajini ugrozio je globalnu sigurnost i doveo do znacajnih
negativnih socijalno gospodarskih posljedica koji ¢e se odraziti i na prihodnu stranu proracuna.

Osnovni parametri za planiranje prihoda u 2023.g. temelje se na procjeni fizickog obujma turistickog
prometa, a odnose se na prihode od turisticke pristojbe i ¢lanarine.

Prihodi Turisticke zajednice grada Kutine prema izvorima:

1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba
1.2.  Clanarina
Prihodi iz prora¢una grada/Zupanije i drzavnog proracuna
Prihodi od sustava turistickih zajednica
Prihodi iz EU fondova
Prihodi od gospodarske djelatnosti
Preneseni prihod iz prethodne godine
Ostali prihodi

Nouhs~wN

Ukupni prihodi TZG Kutine u 2023 .godini planirani su u iznosu od 2.023.000 kuna (268.498,24 EUR).



1. I1ZVORNI PRIHODI

1.1. Turisticka pristojba

Zakonom o turistickoj pristojbi propisano je da odluku o visini turisticke pristojbe po osobi i noéenju,
visini godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe i visini godisnjeg pausalnog iznosa turisticke
pristojbe za opéine i gradove na svom podrucju, uz misljenje lokalnih turistickih zajednica, donosi
Zupanijska skupstina.

Zakonom je takoder propisano da ako Zupanijska skupstina ne donese odluku o visini turisti¢ke pristojbe
po osobi i noéenju i/ili o visini godi$njeg pausalnog iznosa turisti¢ke pristojbe, primjenjuje se najnizi iznos
turisticke pristojbe odnosno najnizi pausalni iznos turisticke pristojbe.

Raspodijela turisticke pristojbe vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 1,0% za Crveni kriz, zatim 3,5% za
Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i 2,0% za Fond za udruZene turisticke
zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turisti¢koj zajednici grada Kutine,

- 15% sredstava Turistickoj zajednici Sisacko-moslavacke Zupanije i

- 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

0Od 65% sredstva Turistickoj zajednici grada Kutine, 30% odmah se doznacuje na rac¢un

Grada Kutine

Procjena prihoda od turisticke pristojpe temelji se na procjeni ostvarenja dolazaka i
noéenja gostiju u 2022. godini i Odluci Zupanijske skupstine Sisacko-moslavacke Zupanije o visini
turisticke pristojbe za podrucja opéina i gradova u Sisacko-moslavackoj Zupaniji.

Iznosi zaduZenja turistic¢ke pristojbe, kao i do sada, vidljivi su u sustavu eVisitor.
Sukladno Odluci Sisacko-moslavacke Zupanije, visina turisticke pristojbe za 2023. godinu, napladuje se:

A) Turisti¢ka pristojba za osobe koje koriste uslugu noc¢enja u smjestajnom objektu u
kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost za razdoblje 01.01.-31.12. 2023. iznosi 10,00/1,33 HRK/EUR
po osobi

B) Za nocéenje u smjestajnom objektu iz skupine Kampovi (Kampovi i Kamp odmorista) za razdoblje
01.01.-31.12. 2023. iznosi 8,00/1,06 HRK/EUR po osobi

C) Turisticka pristojba za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domadinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u godisnjem PAUSALNOM IZNOSU

- smjestaj u domadinstvu 350,00/46,45 HRK/EUR po krevetu godidnje,
- smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu 200,00/26,54 HRK/EUR po krevetu godisnje

- smjestaj u domacinstvu u kampu i u objektu vrste kamp odmoriste ili kamp odmoriste—robinzonski
smjestaj za svaku smjestajnu jedinicu 500,00/66,36 HRK/EUR

- smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u kampu i u objektu vrste kamp
odmoriste ili kamp odmoriste — robinzonski smjestaj — za svaku smjestajnu jedinicu 250,00/33,18
HRK/EUR

D) Turistic¢ka pristojba koju vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor, plaéa za sebe i
¢lanove uZe obitelji u godidnjem paugalnom iznosu iznosi / VIKENDASI:


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019_05_52_992.html

— prvi ¢lan 60,00/7,96 HRK/EUR, drugi ¢lan 60,00/7,96 HRK/EUR, svaki sljededi ¢lan 25,00/3,32
HRK/EUR

E) Turisti¢ka pristojba koju vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor, placa za sebe i
sve osobe koje noce u navedenom smjestaju plaéaju po svakom ostvarenom nocenju:
—10/1,33 HRK/EUR po osobi

Planirani prihodi od turisticke pristojbe planiraju se gotovo na razini rebalansa plana za 2022. godinu, s
obzirom da se i dalje nalazimo u izvanrednim okolnostima uzrokovanim pandemijom, ali i globalnom
krizom u gospodarstvu uzrokovanom ratom u Ukrajini.

Od ukupno ostvarenog prihoda turisticke pristojbe oko 43 % pripada Turistickoj zajednici grada Kutine.
Turisticka zajednica viSe nema obvezu 30% transferirati Gradu jer se ta sredstva rasporeduju Gradu
direktno sa zbirnog racuna turisti¢ke pristojbe.

Prihodi od turisticke pristojbe u 2023.g. planiraju se u iznosu od 38.000,00 Kn (5.043,47 €).
1.2. Turisticka €lanarina

Prihodi od turisticke ¢lanarine ostvaruju se od uplata ¢lanarine koju uplac¢uju pravne i fizicke osobe
koje ostvaruju prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluge u turizmu ili obavljanjem s turizmom
neposredno povezanih djelatnosti.

Raspodjela prihoda od turisticke ¢lanarine vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 3,0% za Poreznu
upravu, zatim 9,0% za Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i 2,0% za Fond za
udruzene turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turisti¢koj zajednici grada Kutine,

- 15% sredstava Turistickoj zajednici Sisacko-moslavacke Zupanije i

- 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

Zakonom o clanarinama u turistickim zajednicama koji je stupio na snagu 1.sije¢nja 2020.g. uredena su
nova pravila u vezi plaéanja ¢lanarina.

Od 2016. godine turisticka c¢lanarina za gospodarstvenike se kontinuirano smanjivala i to Zakonom o
izmjenama zakona o €lanarinama u turistickim zajednicama za 15 % i Zakonom o izmjenama Zakona o
¢lanarinama u turistickim zajednicama za 5 %, Sto s predloZenim izmjenama Zakona i daljnjim
smanjenjem turisti¢ke ¢lanarine za 12% cini ukupno smanjenje turisticke ¢lanarine za gospodarstvenike
od 2016. godine za 32%.

Zakonom o izmjenama i dopunama Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama, koji je na snagu
stupio 1. sije¢nja 2021., turisticka ¢lanarina smanjena je za jo$ za 12%. Navedeno smanjenje predstavlja
dio mjera predvidenih Akcijskim planom za smanjenje neporeznih i parafiskalnih davanja, te Programom
Vlade Republike Hrvatske 2020.-2024.

Zakonom se takoder propisuje moguénost da Porezna uprava rjesenjem izmijeni visinu mjesecnih
predujmova clanarine, na zahtjev obveznika pla¢anja turisticke clanarine, zbog znatnijeg pada
poduzetnicke aktivnosti u tekucoj odnosno prema prethodnoj poslovnoj godini ili zbog pada
poduzetnicke aktivnosti zbog nastale materijalne Stete uzrokovane viSom silom.

S obzirom na navedeno, ali i zbog globalne pandemije i gospodarskih posljedica , za ocekivati je da ce
prihod od turisti¢ke ¢lanarine u 2023. biti na istoj razini kao i u 2022.godini.

Prihodi od ¢lanarine planirani su na temelju realizacije prvih jedanaest mjeseci 2022. i ocekivanih
vrijednosti do kraja 2022. godine.

Planiran prihod je u iznosu od 380.000,00 Kn (50.434,67 €).



2. Prihodiiz proracuna grada

Sukladno Planu sufinanciranja Turistickog ureda iz prora¢una grada, ocekujemo 1.370.000,00 Kn, od
¢ega je 580.000,00 Kn za programske aktivnosti (manifestacije).

Plan sufinanciranja iz gradskog proracuna PRIJEDLOG ZA 2023.
R.br. OPIS 1ZNOS

A RASHODI ZA PROGRAME 580.000,00
1. Fasnik u Kutini 0,00
2. Dan planeta Zemlje na biciklu u Moslavini 45.000,00
3. Izlozba vina MoslaVina Kutina 250.000,00
5. Repusnicki susreti u PP Lonjsko polje 0,00
6. Petrovo- slavlje kutinsko 100.000,00
7. Kutinsko ljeto 85.000,00
8. Festival gljiva u PP Lonjsko polje 35.000,00
9. Zimska carolija u Kutini 15.000,00
10. Gradski Docek Nove godine 46.000,00
11. Europski tjedan mobilnosti 4.000,00
B PROMOCIJA | PROJEKTI 0,00
1 Brosura vinska cesta (nova brosura) 0,00
3 Projekt brendiranja Moslavine /tisak prom. materijala 0,00
C ADMINISTRATIVNI RASHODI 790.000,00
1. Rashodi za zaposlene 630.000,00
2. Rashodi ureda (reZije, najam prostora) 160.000,00
D Godisnji najam pozornice i Standova 0,00
UKUPAN IZNOS STAVKE TZ 1.370.000,00

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju prihode koje dodjeljuje Hrvatska turisticka
zajednica iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent, a koje transferira lokalnim

turistickim zajednicama nadlezna institucija temeljem Javnih poziva ili uredbi.

Prihodi od sustava turistickih zajednica predstavljaju takoder prihode iz Fonda za projekte formalno i
neformalno udruzenih TZ-a i JLS-a, uz prethodnu suglasnost Ministarstva turizma i sporta, a odnose se
na razvoj i oblikovanje podrucja u jedinstvenu, uskladenu i na trzistu afirmiranu destinaciju. Navedeni
prihod se ostvaruje prema odluci Ministarstva turizma i sporta.




U prihod od sustava TZ ulaze i ostale potpore, donacije, participacije i sl. koje se provode na svim
razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima, natjecajima i ostalim nacinima pisano regulirane
suradnje.

Kako bi turisticke zajednice bolje zajednicki upravljale razvojem svojih turistickih proizvoda i promovirale
destinacije, temeljem Zakona o turistickim zajednicama i promicanja hrvatskog turizma (NN 52/19 i
42/20), potice se njihovo udruZivanje. Uz dodjelu financijskih sredstava, za tu svrhu osnovanog - Fonda
za udruzZene turisticke zajednice u koji se slijevaju sredstva iz uplaéenih turisti¢kih pristojbi i ¢lanarina,
turisticke zajednice imaju mogucnost projektnog (sporazumnog) udruZivanja.

Unatoc€ naporima i inicijativi naSe TZ da se udruze Turisticke zajednice s podrucja Moslavine, to se nije
dogodilo, jer inicijativu nisu podrzale Zupanijske TZ, stoga nije realno ocekivati sredstva iz tog fonda u
2023. godini.

Od Turisti¢ke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije zbog loSe financijske situacije u kojoj se nalazi
Zupanija ne ocekujemo potpore za manifestacije kao ranijih godina.

Planirani prihodi iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent iznose 75.000,00 Kn
(9.954,21 €).

4. Prihodiiz EU fondova

U prethodne dvije godine TZG Kutine je sa Gradskom upravom pripremila niz projekata iz podrucja
turizma, a za neke projekte su izradena idejna rjeSenja ili je u tijeku izrada glavnih rjesenja, kako bismo
bili Sto spremniji za apliciranje na fondove EU u novom financijskom razdoblju.

U tijeku je priprema projekta za financiranje iz Nacionalnog plana oporavka i otpornosti tako da ¢e se u
prvom dijelu 2023. godine intenzivno raditi na pripremi dokumentacije za zapocete projekte, ali i
pripremi novih projekata.

U projektu TZ sudjeluje kao partner, dok je prijavitelj Grad Kutina, tako da TZ ne ocekuje direktne prihode
iz ovih izvora.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Prema novom Zakonu o turisti¢kim zajednicama i uputama Ministarstva turizma i sporta pristiglih
10.studenog ove godine, u ove prihode ulaze:

prihodi od zakupa imovine i/ili javnih povrsina danih na kratkotrajno upravljanje od strane

jedinice lokalne, regionalne, podru¢ne samouprave (zakup Standova i kuéica za manifestacije,

zakup dijela poslovnog prostora za bankomat ili za nekakav drugi oblik gospodarske djelatnosti
ukoliko je poslovni prostor u vlasnistvu turisticke zajednice);

- prihodi od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom (naplata parkinga na gradskom
parkiralistu, naplata ulaznica za lokalitete, zakup prostora od strane gospodarskih subjekata,
zakup oglasnog prostoraisl.);

- prihodi od organizacije manifestacija i priredbi koje pridonose turistickom identitetu
destinacije (prodaja ulaznica, bonovi, prihodi od sponzorstavaiisl.)

- prihodi od objavljivanja komercijalnih oglasa na svojim digitalnim online i offline kanalima
komunikacije i zakljucivanja sponzorskih ugovora u svrhu financiranja zadaca;

- prihodi od organiziranja strucnih skupova i edukacija (naplata kotizacija za sudjelovanje na

stru¢nim skupovima i edukacijama)



S obzirom da TZ ne upravlja javnim povrSinama niti je uredu dana na upravljanje imovina ili turisticka
infrastruktura, ne o¢ekujemo prihode temeljem gospodarske aktivnosti, osim ako se to ne promijeni
tijekom 2023.g.

Prihod koji o¢ekujemo od gospodarske djelatnosti, odnosi se na prihod od sponzorstava za manifestacije,
te eventualne prihode od ulaznica.

Planirani prihod: 5.000,00 Kn (663,61 €)

6. Preneseni prihod iz prethodne godine

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja tekuce godine, iskazuje se preneseni prihod za
narednu godinu u iznosu od 150.000,00 Kn (19.908,42 €).

Planira se ostvarivanje viska prihoda nad rashodima zbog pomaknutih rokova realizacije odredenih
projekata i rezerviranih sredstva u 2022. godini za projekte u 2023. godini.

7. Ostaliprihod

U ovaj prihod ulaze prihodi od pravnih i fizickih osoba (u slucaju kada gradani i gospodarski subjekti
svojevoljno podupiru odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica) te ostale donacije, potpore,
pomaodi i sl. Ostali prihodi odnosi se i na kamate banke i ostale nespomenute prihode.

Planirani je prihod u iznosu od 5.000,00 Kn (663,61 €).

Tablica 1. Prihodi po izvorima financiranja

PRIHODI Plan za 2023. (u kn) P;"Rz: 3(;2_,15‘5 L:I';)Kl udio %
1. Izvorni prihodi 418.000,00 55.478,13 € 20,66%
1.1. | Turisticka pristojba 38.000,00 5.043,47 € 1,88%
1.2, Clanarina 380.000,00 50.434,67 € 18,78%
2 -Prillodi iz prora«':tvma opcéine/grada/Zupanije 1.370.000,00 181.830,25 € 67.72%
i drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 75.000,00 9.954,21 € 3,71%
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 € 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 5.000,00 663,61 € 0,25%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 150.000,00 19.908,42 € 7,41%
7. Ostali prihodi 5.000,00 663,61 € 0,25%

' SVEUKUPNO

2.023.000,00

268.498,24 €




RASHODI

Godisnji program rada i financijski plan sadrzi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna
financijska sredstva za njihovo izvrSenje. Ovim Programom rada i Financijskim planom za 2023. planirana
struktura rashoda po grupama definirana je na slijedeéi nacin:

Rashodi po vrstama Iznos

1. ISTRAZIVANJE | RAZVO) 500,00 Kn (66,36 €)

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA | 1.021.400,00 Kn (135.563,08 €)

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 115.800,00 Kn (15.369,30 €)

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 20.300,00 Kn (2.694,27 €)

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM | 1.400,00 Kn (185,81 €)
ORGANIZACIJAMA

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 825.600,00 Kn (109.575,95 €)
7. REZERVA 38.000,00 Kn (5.043,47 €)
Ukupno 2.023.000,00 Kn (268.498,24 €)

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. lzrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:
Turisti¢ka zajednica grada Kutine ne planira izdatke za izradu strateskih / operativnih / komunikacijskih
/ akcijskih dokumenata, no u svojim aktivnostima uskladuje se s onima donesenim na gradskoj,
regionalnoj — Zupanijskoj kao i na drzavnoj razini. Sudjelovali smo u donosenju strateskih gradskih
dokumenata, a sudjelovat ¢emo i u buducnosti s ostalim razinama i donositeljima dokumenata i drugih
planskih podloga za razvoj turizma.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 Kn (0,00 €)
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

1.2. Istrazivanje i analiza trzista:

S ciljem prikupljanja informacija o raznim pokazateljima, a sukladno potrebi i obvezi, zaposlenici ureda
obavljat ¢e potrebite radnje istraZzivanja trzista, ankete i ostala trziSna istraZivanja.

Aktivnosti: provedba istraZivanja i analize, analiza dobivenih rezultata provedbom anketiranja.

Cilj aktivnosti: prikupljanje informacija sa trzista prije provodenja zadaca i pojedinih aktivnosti
Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 500,00 Kn (66,36 €)

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine



1.3.  Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti:
o Povratne informacije o ulaganjima turisticke zajednice na svim razinama promocije

S obzirom na razvoj internet oglasavanja i njegove specifi¢nosti, razvile su se posebne metode mjerenja
efekata e-promocije. Klikovi podrazumijevaju mjerenje stope ucestalosti klikova odnosno, postotak
posjetitelja koji su kliknuli na oglas.

Opis aktivnosti: Prikupljanje povratnih informacija o ulaganjima TZGKT na svim razinama promocije

U 2023. TZGKT ¢e provoditi mjerenje ucinkovitosti online promotivnih aktivnostii to alatima
implementiranim u web stranice u vlasnistvu TZGKT (Google Analytics) kao i u profile na drustvenim
mrezama kojima TZGKT upravlja (doseg, konverzija, engagement...)

Razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja. (npr. ispitivanje turista o dozZivljaju
destinacije)

Cilj aktivnosti: istraZivanje kvalitete i razine zadovoljstva turista turistickom uslugom

Nositelji aktivnosti: Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0 Kn/€
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda:

U procesu identifikacije i vrednovanja resursa kojima raspolaZe nasa destinacija vazno je razluditi da
imamo dvije ciljne skupine kojima se obradamo i nudimo turisticki proizvod: gosti na poslovhom
putovanju kojima nudimo usluge smjeStaja i posluZivanja hrane i goste koji traZze sadrzaj, ponudu
kvalitetne hrane i ugodan smjestaj. Za goste koji dolaze na odmor, jednodnevni ili za vikend, uz
visokokvalitetan smjestaj ladanjskog tipa, vazna je dostupnost i turistificiranost znamenitosti, kulturni
sadrZaji, moguénost organizirane rekreacije, dostupnost sportskih sadrzaja i infrastrukture te kvalitetna
gastronomska ponuda.

Prirodne atrakcije, izletista, obiteljska poljoprivredna gospodarstva, poucne staze, ruralna utocista i
enogastro ponuda cine temelj u pozicioniranju regije Moslavina kao idealne vikend destinacije
prvenstveno za stanovnike Grada Zagreba, ali i za sve one koji istinski uZivaju u miru i ljepoti bez
masovnog turizma. Naime, Moslavina nudi mnogo kvalitetnih sadrZaja i to na pola sata voZnje od
Zagreba, pa je sjajna prilika za bijeg od stresa i gradskih guzvi.

Nastavno na iskustva iz prijasnjih godina planira se realizacija manifestacija i dogadanja koja su postala
vaZzna za nase podrucje, a prema mogucnostima osigurat Ce se sredstva za potporu manifestacijama koje
su u organizaciji resornih udruga. Sve manifestacije ¢e se adekvatno promovirati kako bi se ostvarila sto
veéa posjecenost i postiglo obostrano zadovoljstvo, kako posjetitelja, tako i organizatora. U nekim
manifestacijama TZ Kutine je nositelj i organizator, dok se kod drugih manifestacija pojavljuje kao
suorganizator.



2..1.1  Razvoj Regionalnog parka Moslavacka gora

Grad Kutina i Turisticka zajednica grada Kutine zadnje dvije godine pojacano rade na pripremi niza
projekata, poput projekta uspostave geoparka Moslavacka gora, uredenja poucnih staza, izletista i
unapredenija turisti¢ke infrastrukture.

Potencijal je velik, a u prethodne dvije godine izradili smo brojna idejna urbanisticko-arhitektonska
rieSenja s ciljem osiguranja dodatnih financijskih sredstava za oplemenjivanje postojecih, te razvoj novih
turistickih proizvoda i programa destinacije koje ¢éemo nastojati pratiti i aplicirati, samostalno ili u
suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje
za bespovratna sredstva iz nacionalnih izvora, fondova RH i EU i ostalih izvora financiranja.

Sadasnje iskoriStavanje turistickog potencijala na obroncima Moslavacke gore je nezadovoljavajuce.
Osim planinarskih Setnji i biciklistickih voznji ne biljeZi se druga aktivnost koja bi povecala posje¢enost
ovog Regionalnog parka prirode. Ostali sadrzaji (edukativno — znanstvenog i sportskog karatktera) su
zanemareni, djeca i gradani grada Kutine odlaze na izlete i dogadanja izvan grada Kutine. Vjerujemo da
velik broj gradana grada Kutine i okolice nisu bili na Moslavackoj gori niti su upoznati s potencijalima
koje Moslavacka gora nudi, odnosno koje bi mogla ponuditi da je turisticki razvijena, stoga je TZGKT
pokrenula i facebook stranicu Moslavacka gora — inicijativa za Geopark putem koje se promoviraju
ljepote Moslavacke gore.

2.1.1.1. Inicijativa za apliciranje Moslavacke gore u svjetsku UNESCO-vu mrezu
geoparkova

Istrazivanjem svih moguénosti i potencijala koje pruza ovo podrucje, 2020. godine TZG Kutine pokrenula
je inicijativu apliciranja Moslavacke gore za status UNESCO geoparka. Ovim zahtjevnim i opseZnim
projektom Moslavacka gora dospjela bi na svjetsku kartu geoparkova. Sam projekt obuhvada
geokonzervaciju vrijednih geoloskih lokaliteta, geoedukaciju i geoturizam, a ovo je projekt koji ¢e se
definirati i razvijati zajedni¢kim snagama JU za zastitu prirode SMZ i cijelog podrucja Moslavine.

Radi se o Sirokoj turistickoj pri¢i koja ima potencijala za realizaciju, ali je potrebno zadovoljiti niz uvjeta
uz pripremu opsezne i zahtjevne dokumentacije. U projekt je potrebno ukljuciti struku, ali i brojne druge
dionike cijelog podrucja regije Moslavina, a s obzirom na rascjepkanost Moslavacke gore na viSe JLS-ova
u projekt smo ukljucili LAG Moslavinu.

Geopark je prostor sa iznimnom geoloskom bastinom europskog ili svjetskog znacaja, ali isto tako
strategijom i planom odrzivog razvoja podrudja.

» Cilj projekta:

uspostava geoparka i stavljanje u turisticku funkciju ovog vrijednog prirodnog bisera,
promocija i povecéanje prepoznatljivosti cijelog podrucja,

umrezavanje sa ostalim geoparkovima,

razvoj edukativnih programa za skole,

zastita okolisa,

O O O O O

vise mogucénosti financiranja iz EU fondova

Benefiti od ostvarivanja statusa geopark: razvoj podrudja/lokalne zajednice, razvoj turizma, vise
mogucnosti financiranja iz fondova, razvoj edukativnih/znanstvenih/kulturnih djelatnosti, naglasak na
podrzavanje svih lokalnih djelatnosti i proizvoda koji podrZavaju odrZivi razvoj UNESCO podrudja,
promocija i umrezavanje s ostalim geoparkovima, prepoznatljivost cijelog podrugja.



Turisticki razvoj Moslavacke gore podrazumijeva aktivnosti postavljanja potrebnih putokaza, sitne
popravke posjetiteljske infrastrukture, kao i uredenje pojedinih lokaliteta, a sukladno financijskim
moguénostima. Neke aktivnosti provodit ¢e se u suradnji sa planinarskim drustvima.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti planiran u gradskom proracunu.

Proracun TZ-a: 30.000,00 Kn (3.981,68 €)

Rokovi realizacije aktivnosti: viSegodisnji projekt — realizacija aktivnosti tijekom godine i dalje prema
hodogramu

2.1.1.2.  Poucna staza Crkveni jarak

Projekt je tijekom 2022. godine obuhvatio popravak i uredenje dijela planinarske staze, te izgradnju
novih sadrzaja. Projektom se uredila poucna staza, postavljene su interpretativne ploce i odmorista s
klupama. Suradnja sa planinarskim drustvima u 2023. godini bi se odnosila na odrZavanje do sada
uredene staze: obnovu mostova, odrzavanje markacija, prosirivanje staze na teze prohodnim mjestima
kao i izgradnju dva nova prilazna puta prema zaklonistu te oznacavanje istih putokazima.

Projekt Poucna staza Crkveni jarak u 2023. godini potrebno je promovirati, a u planu je sa planinarskim
drustvom napraviti i organizirani obilazak za posjetitelje i medije (planinarski pohod na Moslavacku goru
povodom Dana planeta Zemlje).

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Proracun TZ-a: 10.000,00 Kn (1.327,23 €)
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine

2.1.1.3. lzletiSte Mikleuska

Cilj projekta: uredenije izletista koji je poCetna tocka obilaska poucne staze Crkveni jarak, postavljanje
komunalne infrastrukture, te uspostava turistickih sadrzaja

Stupanj pripremljenosti:
- lzradeno idejno rjesenje
- Potrebno je pokrenuti izradu glavnog projekta
- Uredenje prostora za rostilj

Opis projekta: Projekt obuhvaca uredenje prostora oko jezera, postavljanje odgovarajuée komunalne
infrastrukture, rekonstrukciju prilazne ceste te cestovne putokaze. Idejnim projektom predloZeno je
uredenje cijelog podrucja oko jezera, koje je pocetna tocka obilaska poucne staze Crkveni jarak, te
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uspostava turistickih sadrZaja nuZnih za promociju i prepoznatljivost Regionalnog parka Moslavacka
gora. TZG Kutine sudjeluje u projektu kao strucni suradnik.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Projekt se financira iz Gradskog proracuna.

Proradun TZ-a: 1.000,00 Kn / 132,72 € (troskovi promocije i pripreme projekta)

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.

2.1.1.4. Vidikovac Vis

Stupanj pripremljenosti:
v' lzradeno idejno rjeSenje

Opis projekta: projekt obuhvaca izgradnju i opremanje atraktivnog vidikovca na Moslavackoj gori,
izgradnju pristupne ceste, obiljeZzavanje poucénih staza, postavljanje odgovarajuée komunalne
infrastrukture, izradu web stranice i mobilne aplikacije Moslavacke gore. Potrebno je izraditi glavni
projekt i pripremiti dokumentaciju za prijavu na natjecaje EU. PoZeljno bi bilo osmisliti i izraditi digitalnu
aplikaciju.

Cilj projekta je stvaranje prepoznatljive turisticke atrakcije podrucja, povecanje privlacnosti Regionalnog
parka Moslavacka gora, privliacenje veceg broja posjetitelja i poticanje poduzetni¢ke djelatnosti i
investicija.TZG Kutine sudjeluje u projektu kao strucni suradnik, a nositelj projekta je Grad Kutina.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Izrada idejnog projekta financira se iz gradskog proracuna

Prorac¢un TZ-a: 500,00 Kn /66.36 €

Rokovi realizacije aktivnosti: projekt se realizira u fazama, sukladno financijskim moguénostima.

2.1.1.5. Interpretacijski centar Moslavacka gora (Interpretacijski centar geologije)

25



Opis projekta: izgradnja/adaptacija posjetiteljske infrastrukture na lokaciji postoje¢eg objekta ,stara
Skola” u Krajiskoj Kutinici koja ¢e obuhvatiti interpretacijski centar geologije sa suvenirnicom, uz popratni
edukativni park i kamp za djecu.

Stupanj pripremljenosti:

» lzradeno idejno rjeSenje, u tijeku izrada glavnog projekta
» Sadrzaji: Interpretacijski i geo centar, kamp i edukativni park

U 2021. godini izradeno je idejno rjesenje, a u 2022.godini krenulo se u izradu glavnog projekta i
pripremu dokumentacije za prijavu na natjecaje EU. U 2023. godini plan je projekt prijaviti na EU fondove
(Nacionalni plan oporavka i otpornosti).

¥ Interpretacijski

| GEO centar

TZG Kutine sudjeluje u projektu kao struéni suradnik i partner. Nositelj projekta je Grad Kutina.
Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje
Planirana sredstva: proracun Grada Kutine, TZ ne sudjeluje financijski.

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g.

2.1.1.6. Projekt uredenja Humke (Vrh Humka 488 m)

Cilj projekta je uredenje prostora koji je najvisi vrh Moslavacke gore, postavljanje nuZne posjetiteljske
infrastrukture i uspostava turistickog sadrzaja

Prijedlozi za turisticke sadrZaje:

o napraviti poveznicu s ostalim lokalitetima i sjediniti u smislenu (tematsku) cjelinu.
vidikovac i foto-tocke
djecja igrala s interaktivnim sadrzajima
stvaranje dodatnog avanturistickog sadrzaja (zip line, let panoramskim balonom)
staze, odmorista, oprema
digitalna rjesenja interpretacije prirodne i kulturne bastine Moslavacke gore
Rekonstrukcija prilaznih cesta i cestovnih putokaza.
prenamjena postojeée vojne gradevine / adaptacija objekta (OIV toranj)

O O 0O O O O O
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Stupanj pripremljenosti:

» Idejno urbanisti¢ko-arhitektonsko rjesenje potencijalnog vidikovca Humka
Vidikovac 360

» promisljanje veceg vertikalnog vidikovca

» medu kroSnjama s panoramskim 360 pogledima

TZG Kutine sudjeluje u projektu kao struc¢ni suradnik i partner. Nositelj projekta je Grad Kutina.
Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje
Planirana sredstva: proracun Grada Kutine, TZ ne sudjeluje financijski.

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g.

2..1.2  Povedanje atraktivnosti posjetiteljskog centra Repusnica kroz suvremenu
interpretaciju prirodne bastine

Cilj projekta je uspostava kontinuiteta suradnje i turisticke ponude kroz razvoj dodatnih sadrzaja i
povedanje atraktivnosti Posjetiteljskog centra Repusnica u Parku prirode Lonjsko polje.

Projekt predvida rekonstrukciju Centra za posjetitelje u mjestu Repusnica, s info centrom,
prezentacijskom dvoranom, edukativnim parkom, skladiSnim prostorom, garazom, parkiraliStem,
sanitarnim ¢vorom i brojnim novim turistickim, edukativnim, interaktivnim sadrzajima ukljucujudi
ugostiteljske sadrzaje.

Za potrebe povecanja sadrZaja posjetiteljskog centra Repusnica, Grad Kutina je u 2021.godini kupio
zemljiSte pored PC-a, te su izradena idejna rjeSenja. U 2022. godini pokrenuta je izrada glavnog projekta
uredenja centra, a priprema se nastavlja i u 2023.godini.

Glavne aktivnosti za povecanje atraktivnosti PC Repusnica razvrstane su po kriterijima, a to su:
1. Rekonstrukcija i opremanje PC Repusnica,
2. lzgradnja djecjeg edukativnog — zabavnog parka,
3. Postavljanje drvene platforme kod nasipa u Repusni¢kom polju —terasa s "lounge" sjedalicama
koja sluzi za promatranje prirode i kao foto-tocka,
Uredenje i izgradnja puteva kroz Lonjsko polje (Osekovo i Cigo¢),
Pristup vodi,
Postavljanje i instalacija,
Edukacija i informiranje.

Nowuvs

Dodatno ulaganje u opremanje i uredenje centra rezultirat ¢e povecanim brojem posjetitelja u Lonjskom
polju te dodatnim sadrzajima za lokalno stanovnistvo, ali i valorizaciju samog podrucja na nacin zastite
okolisa i cjelokupnog ekosustava. Dodatnim kadrom i pracenjem kretanja posjetitelja, moglo bi se
ucinkovitije upravljati podrucjem.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Izrada projektne dokumentacije financira se direktno iz gradskog proracuna

Proracun TZ-a: 1.000,00 Kn / 132,72 € (troSkovi pripreme projekta)

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.



2..1.3  Industrijska bastina — Crno zlato Moslavine
(Moslavina — najstarije naftno podrucje u Hrvatskoj)

Opis projekta: interpretacija industrijske bastine podrucja s naglaskom na naftnu povijest kraja. Projekt
obuhvacda interpretaciju lokaliteta, postavljanje instalacija, izradu karte i uredenje izloZzbeno — galerijskog
prostora (prijedlog: drustveni dom Gojlo).

Uslijed potresa koji je zadesio nasu Zupaniju krajem 2020.godine, nazalost na Gojlu oSte¢ena je neka
infrastruktura, a i na drustvenom Domu potrebno je ispitati statiku.

Industrijska bastina dio je urbanog prostora grada Kutine i ¢ini zapravo dio vizualnog identiteta grada.
Objekti industrijske bastine su potencijali za razvoj industrijskog i kulturnog turizma te se namecu kao
pogodni prostori za razvoj kulturnih i kreativnih industrija.

Kutina na svojem podrucju ima znacajne lokacije vezane uz naftu, te se zajednickim povezivanjem moze
sloZiti zanimljiva turisticka ruta industrijske bastine Moslavine, sa predloZenim nazivom ,,Crno zlato
Moslavine”.

Cilj projekta je interpretacija i afirmiranje bogate industrijske bastine kraja i povezivanje programa sa
Sirom okolicom (Popovaca, Ivani¢-grad, Sisak).

U 2023. potrebno je izraditi idejno rjesenje i osmisliti projektni zadatak.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Prorac¢un TZ-a: 10.000,00 Kn / 1.327,23 €
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

2..1.4  Cycling Kutina - razvoj biciklisticke i cikloturisti¢ke infrastrukture na podrucju grada
Kutine
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Cikloturizam i drugi oblici koriStenja bicikala u turizmu spadaju u rastuée oblike turistickih aktivnosti.
Procjenjuje se da ¢e u europskim okvirima udio putovanja tijekom kojih je voZnja bicikala glavna
aktivnost ili je bicikl glavno prijevozno sredstvo porasti u idu¢ih desetak godina vise od deset posto, a jos
je znacajniji trzisni segment onih kojima je tijekom odmora voZnja biciklom vazna dodatna aktivnost. Iz
toga proizlazi da cikloturizam predstavlja jedan od turistickih proizvoda s najveéom perspektivom
razvoja.

Turisticka zajednica grada Kutine i Grad Kutina godinama ulazu u biciklisticku i cikloturisticku
infrastrukturu, sukladno moguénostima, a porastom interesa za ovakve sadrzaje, nuzno je planirati
daljnja ulaganja i razvoj infrastrukture, opreme i ponude za bicikliste i cikloturiste.

U 2023. godini TZ Kutine planira aplicirati ove aktivnosti na nacionalne natjecaje, te ukoliko bude
odobreno za financiranje, provest ée se gps rutiranje, oznaciti i urediti postojece i nove biciklisticke staze,
kao i izraditi novi promotivni materijal.

Planira se prijaviti projekt Fondu za zastitu okolisa i energetsku ucinkovitost na Javni poziv za
sufinanciranje 10 elektri¢nih bicikala. Elektri¢ni bicikli sluZili bi za posjetitelje grada, kojima bi obilazili
biciklisticke ture. Cilj aktivnosti: Ocuvanje i unaprjedenje svih elemenata turisticke resursne osnove
odredene destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine. Obogacivanje turisticke
ponude te kvaliteta boravka posjetitelja u gradu.

Cilj: unaprijedenje trenutnog stanja i potencijala za cikloturizam, razvoj usluga za cikloturiste, percepcija
Kutine i Moslavine kao destinacije od interesa za cikloturiste.

Ocekivani rezultat: prisutnost destinacije na znacajnim cikloturistickim sajmovima i poveéana
prepoznatljivost kao ciklo destinacije.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing, Grad Kutina

Planirana sredstva: 10.000,00 Kn / 1.327,23 €
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023. g.

2..1.5 Tematski putevii staze

Projekt Poucna staza Turski stol zavrSen je te je staza otvorena za posjetitelje. Stazu ce trebati zbog
sigurnosti posjetitelja odrzavati. Troskovi ukljucuju ko$nju trave i popravke i odrzavanje dozZivljajno-
rekreativne i edukativne staze , Turski sto

Ill

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZzivanje i projektno planiranje
Planirana sredstva: 37.000,00 Kn / 4.910,74 €
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine




2..1.6  Tradicijska arhitektura — trijem 44

U samom sredistu grada Kutine ,u Crkvenoj ulici nalaze se objekti tradicijske arhitekture, sto predstavlja
rijetkost u industrijskim gradovima. Navedeni objekti svakako zasluZuju daljnju aktivnost na njihovoj

Cjelina ima potencijala da se uredi kao Etno park, ali da bi se stavila u turisticku funkciju potrebna su
dodatna ulaganja na objektima i okoliSu.

TZG Kutine i u 2023.g. ée brinuti da ti objekti budu promovirani, te ¢emo nastojati u suradnji sa Muzejom
Moslavine da budu jos$ bolje interpretirani.

Strucni suradnik i koordinator: TZG Kutine

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
TZ proracun: 500,00 Kn / 66,36 €

Rok izvrSenja: do kraja 2023.g.

2..1.7  Priprema projekta izgradnje bazenskog kompleksa Kutina
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Grad Kutina u suradnji sa Turistickom zajednicom i RA MRAV-om krenuo je u pripremu projekta radnog
naziva lzgradnja bazenskog kompleksa Kutina koja podrazumijeva izgradnju zatvorenog bazena te
rekonstrukciju postojeéeg otvorenog bazena na lokaciji postojeceg otvorenog bazena Kutina.

U svibnju 2022. godine izradeno je idejno rjesenje te je projekt bio jedan od potencijalnih projekata za
prijavu NPOO natjecaja.

Idejno rjesenje je prihvaceno te se u lipnju 2022. odlucilo da ¢e se pripremiti projekt za prijavu
sukladno idejnom rjesenju. S obzirom na najave natjecaja te najavljenim kratkim rokom za prijavu i
ishodenje gradevinske dozvole, bez obzira Sto nisu bili poznati uvjeti natjecaja, krenulo se u HITNO
projektiranje odnosno izradu glavnog projekta sukladno uvjetima vazeceg prostornog plana, a na
temelju prihvacenog idejnog rjesenja kako bi se Sto prije ishodila pravomoéna gradevinska dozvola Sto
je osnovni uvjet za prijavu.

Nositelj projekta: Grad Kutina

Partner na projektu: TZG Kutine

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje
TZ proracun: 1.000,00 Kn / 132,72€ (aktivnosti pripreme projekta i promocije)

Rok izvrsenja: do kraja 2023.g.

2.1.8. Odbor za turizam LAG-a Moslavine

@ Moslavina

Tijekom 2020. godine zajedno sa LAG-om Moslavina TZG Kutine krenula je u pocCetne aktivnosti vezane
za projekt brendiranja Moslavine. U 2022. godini osnovan je i Odbor za turizam u LAG-u Moslavina s
ciliem zajednic¢kog djelovanja Turistickih dionika regije Moslavina, te bolje promocije cijele regije.

TZG Kutine se i dalje zalaZze za to da se postigne dogovor da se potpise Sporazum o suradnji izmedu
turistickih zajednica s podrucja regije Moslavina., temeljem kojeg bi turisticke zajednice na podrucju
Moslavine razvijale zajednic¢ke projekte i programe te provodile zajednicke promotivne i marketinske
aktivnosti, odnosno zajednicki razvijale i promovirale cjelokupno podrucje Moslavine. Takvim
sporazumom Moslavina bi trebala postati u turistitkom smislu jedna zaokruZena prica, turisticka
destinacija koja se pod jednim imenom i brendom moZze kvalitetnije razvijati i promovirati, a 0 samom
udruzivanju na prijedlog gradonacelnika i turistickih zajednica odlu¢uje Ministarstvo turizma. Zajedno sa
5 TZ-ova s podrucja Moslavine nastavljamo suradnju i u 2023. godini.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje
Planirana sredstva: 15.000,00 Kn/ 1.990,84 €
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

S ciljem efikasnog i efektivnog iskoristavanja svih resursa oznacavanje kvalitete turistickog proizvoda
(labeling) provodit ¢e se u suradniji i koordinaciji s Turistickom zajednicom Sisacko-moslavacke Zupanije.
Uz navedeno TZGKT ¢e nastaviti kontinuiranu suradnju s predstavnicima turisticke ponude po
proizvodima u destinaciji.

Nositelji aktivnosti: Stru¢nu suradnik za razvoj proizvoda i marketing

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 400,00 Kn / 53,09 €

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.



2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja:

Turisticka zajednica grada Kutine je dugogodiSnjim kontinuiranim provodenjem aktivnosti uspostavila
funkcionalan model destinacijskog menadZmenta manifestacija. U destinaciji je zazivio velik broj
manifestacija razli¢itih organizatora. Turisticka zajednica samostalno ili u suorganizaciji organizira
najvece manifestacije koje su uglavnom ve¢ postale tradicionalne te okupljaju velik broj sudionika i
posjetitelja. Turisticka zajednica grada Kutine tijekom godine organizira brojne manifestacije jer upravo
su se one u gradu istaknule kao jedan od motiva dolaska gostiju u nasu destinaciju. Zbog pandemije
COVID 19 manifestacije su se prilagodavale epidemioloskim mjerama, ali situacija je sada povoljnija, te
¢e Turisticka zajednica grada Kutine i 2023. godini nastaviti organizirati i nov€ano podupirati njihovo
odrzavanje. S obzirom na znadenje posebno se poticu manifestacije koje same po sebi predstavljaju
primarni motiv dolaska posjetitelja u destinaciju.

Cilj aktivnosti: direktno utjeCu na povedanje turistickog prometa i potrosnje, kao i obogaéenja same
ponude destinacije, njene prepoznatljivosti i promocije.

2.3.1. Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih sportskih i sl. manifestacija u
destinaciji

2.3.1.1. Djecji Fasnik u Kutini
Kutinski fasnik u 2023. godini trebao bi u suradnji sa Koordinacijom grad prijatelj djece postati djedji
karneval, jer vecina skupina koja su sudjelovala prije pandemije i jesu djeca. Tradicija velikih povorki i
maskiranja odraslih nije nikada zazivjela u Kutini, no kako bismo ocuvali fasnicke obicaje i osigurali da se
tradicija ne ugasi, pokusat ¢éemo u suradnji sa koordinacijom grad prijatelj djece organizirati djecji fasnik
ili nagradni online natjecaj i izabrati najbolju masku.

Cilj i svrha projekta (turisticka namjena): Narod od pamtivijeka poznaje obicaje maskiranja, a ta tradicija
jevrlo Ziva i danas zahvaljujuéi upravo ovakvim organiziranim karnevalima. Takoder, karneval ima i jednu
znacajnu ulogu, a to je ocuvanje fasnickih obicaja i prenoSenje na mlade generacije, jer u povorku se
redovito ukljucuju djecji vrtiéi i Skole, ¢ime osiguravamo da se ta tradicija ne ugasi.

Nositelji aktivnosti: Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 Kn/ 1.327,23 €
Rokovi realizacije aktivnosti: veljaca 2023.g.

2.3.1.2. Dan planeta Zemlje u Moslavini
PromidZbeno-ekoloska manifestacija uz Dan planete Zemlja koja okuplja bicikliste iz cijele Hrvatske u
posljednje dvije godine okuplja i hodace i Setace, planinare i sve Zeljne aktivhog boravka na otvorenom.
Svake godine mijenjaju se rute, te se time promovira ne samo Kutina ve¢ cijela Moslavina. Rute prolaze
pokraj zasti¢enih prirodnih i kulturnih bastina, ¢ime se predstavlja i popularizira Moslavina kao turisticka
destinacija sa svim svojim prirodnim resursima.

U 2023. godini ocekujemo jos vecu suradnju sa lokalnim biciklistickim klubom, ali i sa planinarskim
drustvima kako bismo organizirali pohod na Moslavacku goru kako bi ponudili jos kvalitetniji i sadrZajniji
boravak, a samim time stvorili i motiv za duZi ostanak u gradu.

Svrha odrzavanja:

— promovirati biciklisti¢ke i planinarske rute Moslavine



— povecatiinteres cikloturista, ali i planinara za Moslavinu
— doprinijeti turistickom imidZu grada Kutine

Nositelji aktivnosti: Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Biciklisticki klub Kutina

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 70.000,00 Kn / 9.290,60 €
Rokovi realizacije aktivnosti: travanj 2023.

2.3.1.3. Festival vina MoslaVina Kutina
Ova manifestacija svake godine poludi izvanredne rezultate. Dogadaj okuplja vinske, gastronomske i
kulturne sadrzaje, a klju¢no je za naglasiti kako se ne radi o jednodnevnoj manifestaciji , a sve sa svrhom
promocije vinskih cesta Moslavine. Uz glavnu komunikaciju Festivala vina u 2023. godini u planu je
prosiriti manifestaciju i organizirati manja vikend dogadanja uoci festivala uz raznolike sadrzaje.

U 2023. godini odrzati ée se 29. IzloZba vina kontinentalne Hrvatske i vina izvornih sorti, a najvise paznje
posvetit ¢e se upravo autohtonoj sorti Moslavine — skrletu.. UlozZit ¢e se dodatni napori kako bismo svim
posjetiteljima ponudili nove sadrzaje uz posebnu koncentraciju na nagu autohtonu sortu Skrlet koja je
najvise promovirala nasu destinaciju u turistickom smislu i koja promovira i dalje nasu destinaciju kao
vinsku regiju. Konacan program i koncept cijele manifestacije dogovorit ¢e se sa udrugom vinara i vocara
Lujo Miklauzi¢. Takoder, uo¢i same manifestacije planiraju se manji dogadaji kojima ée se promovirati
eno i gastro ponuda Moslavine.

Cilj i svrha manifestacije (turisticka namjena):

Sadrzajno unapredenje ukupne turisticke ponude; povecanje prihoda od turizma i doprinos poveéanju
konkurentnosti kroz visesektorsko povezivanje turizma sa ostalim gospodarskim granama; pozicionirati
Moslavinu prema Zagrebu kao idealnu vikend destinaciju

Za Moslavinu ova manifestacija je izuzetno vazna, jer upravo gastro i enoturizam, u kombinaciji s,
primjerice, biciklistickim stazama mogu biti motivi dolaska turista, posebice u predsezoni i posezoni, a
gledajudi globalno kontinentalni turizam je nezamisliv bez vinarija i vinara.

Ocekivani rezultat: povecanje turistickog prometa, popunjenost smjestajnih kapaciteta u gradu za
vrijeme trajanja festivala, povecanje prihoda festivala od sponzora i zakupa ugostiteljskog i izlagackog
prostora, veca prisutnost u nacionalnim i inozemnim medijima.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje
Partneri: Udruga vinogradara i vo¢ara Moslavine Lujo MiklauZzi¢ Kutina

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 350.000,00 Kn / 46.452,98 €

Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2023.

2.3.1.4. Petrovo slavlje kutinsko
Obiljezavanje Petrova u Kutini predstavlja povratak tradiciji iz 1837. godine kada je Kutina dobila status
trgovista i uz Petrovo pravo sajmovanja. Pored sajmenog dijela, program sadrzi animacijski program,
predstave za djecu, radionice, zanimljive izloZbe, glazbene nastupe, prezentacije starih zanata i brojne
druge zanimljivosti, a zavrSnicu najveceg kutinskog puckog slavlja obogatit ¢e glazbeni koncert uz
poznatog izvodaca.

U planu je promjena datuma obiljeZzavanja Dana grada sa studenog na dan uoci Petrova, kada je Kutina
dobila status trgovista, stoga bi ova manifestacija trebala biti podignuta na jednu viSu razinu u
2023.godini, a samim time i sadrzajno bogatija.



Cilj manifestacije je prezentacija bastine i njezino ocuvanje koristenjem tradicijskih vrijednosti i starih
zanata, Sirenje kulturne ponude grada i Zupanije, povecanje turistickog prometa i potrosnje, a samim
time i poveéati broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju.

Ocekivani rezultati:

- Promocija obrtnistva i obrtnickih proizvoda

- obogacena turisticka ponuda destinacije i razvijeni zabavni programi destinacije
- podignuta razina prezentacije turistickih resursa destinacije

- povecan broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju

Koordinacija aktivnosti: direktor TZ-a, Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Grad Kutina, udruge i ustanove grada Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 200.000,00 Kn / 26.544,56 €

Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj 2023.

2.3.1.5. Kutinsko ljeto
Glavni cilj Kutinskog ljeta jest ponuditi posjetiteljima i gradanima grada Kutine mnostvo razliCitih
sadrzaja tijekom ljetnih mjeseci. Sadrzaj, odnosno program Kutinskog ljeta prilagoden je za sve uzraste,
sadrzi mnogo sportskih, kulturnih i zabavnih dogadaja.

Ocekivani rezultati:
- Grad Kutina postaje ,zivi“ grad koji obiluje dogadanjima tijekom ljeta
- zbivanja vikendom na glavnom trgu, ulicama, parkovima, ustanovama i sportskim terenima
motiv su za dolazak u Grad Kutinu.
- obogacena turisticka ponuda destinacije i razvijeni zabavni programi destinacije

Nositelji aktivnosti/ koordinatori: Turisticka zajednica grada Kutine (Struc¢ni suradnik za razvoj
proizvoda i marketing), Sportski centar Kutina

Partneri: Grad Kutina, udruge i ustanove grada Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 85.000,00 Kn /11.281,44 €

Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2023.

2.3.1.6. Europski tjedan mobilnosti
Europski tjedan mobilnosti je najveca kampanja podizanja svijesti o odrzZivoj urbanoj mobilnosti diljem
Europe. TZG Kutine u suradnji sa Gradom Kutina ve¢ nekoliko godina za redom organizira niz aktivnosti
kojima se Grad Kutina ukljuc¢uje u Europski tjiedan mobilnosti.

Nositelji aktivnosti: TZG Kutine (Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing), Grad Kutina,
Partneri: Sportski centar Kutina

Sredstva: 4.000,00 Kn / 530,89 €

Rok izvrSenja: rujan 2023.

2.3.1.7. FungiFest — Festival gljiva i ljekovitog bilja u PP Lonjsko polje
Ova zanimljiva i edukativna manifestacija posvecéena je Sumskoj jesenskoj deliciji — gljivi, okuplja brojne
ljubitelje gljiva, prirode i aktivnosti na otvorenom opcenito, ali i gurmane i posjetitelje koji mozda nisu
vrsni znalci gljiva, ali svakako bi voljeli znati nesto vise o ovom posebnom Sumskom plodu, U stru¢nom
djelu programa organiziraju se struc¢na predavanja u cilju boljeg upoznavanja sa svijetom gljiva i izlozbe
kojima se predstavlja bogatstvo biljnog i Zivotinjskog svijeta na podrucju Parka prirode Lonjsko polje.

Cjelokupni doZivljaj ovog gljivarskog druZenja upotpunjuje izloZba djecjih radova na temu gljiva, pjesacki
i biciklisticki obilasci Lonjskog polja uz pratnju stru¢nih vodi¢a, mogucnost voznje kanuom, lokalni



proizvodi na Standovima, degustacije finih jela na bazi gljiva, gljivarski kotli¢, zabavno-animacijski
program, kao i niz dogadaja i sadrZaja za razlicite ukuse i potrebe.

U 2023. godini ocekujemo znatno podizanje razine kvalitete same manifestacije, kao i veéi odaziv
posjetitelja, a samim time i bolju promociju prirodnih resursa grada Kutine.

Ocekivani rezultati:
- Promocija prirodnih resursa grada Kutine s naglaskom na Lonjsko polje
- obogacena turisticka ponuda destinacije
- podignuta razina prezentacije turistickih resursa destinacije
- povecan broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: JU PP Lonjsko polje, Centar za istraZivanje gljiva ,,Russula“ Novska
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 50.000,00 Kn / 6.636,14 €

Rokovi realizacije aktivnosti: listopad 2023.

2.3.1.8.  Zimska Carolija u Kutini
U 2023. godini planira se Zimska carolija na kakvu smo inace navikli prije pandemije, a koja ukljucuje
klizaliste, animaciju, kostimirane likove, kreativne radionice, predstave na ledu, zabavne i glazbene
nastupe, organizaciju ugostiteljske ponude i druge sadrzaje. Manifestacija se organizira u partnerstvu
sa Komunalnim servisima grada Kutine, a uz pokroviteljstvo Grada Kutine. U programu manifestacije
organizira se i Bozi¢ni sajam. Ovom manifestacijom znatno se poboljSala ponuda zabavnih sadrzaja u
gradu u vrijeme Adventa.

Ocekivani rezultati:

- unapredenje turisticke ponude grada i povecanje potrosnje / ponuda zabavnih sadrZaja u
predboZi¢no vrijeme

- povecani broj dolazaka u zimskom periodu

- promocija grada i ukljucenih dionika

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Komunalni servisi grada Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 Kn / 1.990,84 €

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022 / sije¢anj 2023

2.3.1.9.  Gradski Docek Nove godine
Turisticka zajednica grada Kutine tradicionalno organizira Gradski Docek Nove godine na glavhom
gradskom trgu. Program obuhvaca djecji docek Nove godine u podnevnim satima, glazbeni program u
vecernjim satima, vatromet i organizaciju ugostiteljske ponude.

Cilj: unapredenje turisticke ponude grada, povecani broj dolazaka i povecanje potrosnje, promocija
grada i ukljucenih dionika.

Nositelji aktivnosti: Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 46.000,00 Kn / 6.108,25 €
Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2023.



2.3.2. Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj,
promociju i u¢inkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije

2.3.2.1. Planinarski pohod na Moslavacku goru
Moslavacka gora omogucava razlicite vrste planinarenja — od kratkih, laganih Setnji pa sve do
cjelodnevnog planinarenja. Pristupacna je u svim godiSnjim dobima i u svim vremenskim uvjetima.

U organizaciji planinarskog drustva Yeti iz Kutine organizirat ¢e se planinarski pohod na Moslavacku goru.
Cilj je upoznavanje ljepota Moslavacke gore, boravak u prirodi i susret planinara iz cijele Hrvatske, a sve
kako bismo tim dogadajem promovirali i pribliZili Moslavacku goru Siroj planinarskoj javnosti i upoznali
ih s velikom geoloSkom raznolikoS¢u i kulturno-povijesnom tradicijom ovog starog gorja. Planinarski
pohod odrzat ¢e se ovisno o rasporedu planinarskih pohoda, a plan je da se realizira u sklopu Dana
planeta Zemlje u Moslavini.

Troskovi organizacije ukljuCuju ugostiteljske usluge (hrana i pice za cca 200 planinara), najam opreme
(klupe i stolovi), te troskove promocije.

Cilj aktivnosti:

— promovirati planinarske staze Moslavacke gore
— povecati interes planinara za Moslavacku goru
— doprinijeti turistickom imidzu grada Kutine

Nositelji aktivnosti: Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Planinarsko drustvo ,Yeti“ iz Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 Kn /1.327,23 €
Rokovi realizacije aktivnosti: travanj 2023.godine

2.3.2.2. Potpore manifestacijama i projektima
Potpore manifestacijama i projektima provode se u cilju unapredenja/obogadivanja kvalitete turistickog
proizvoda/ponude grada Kutine, te stvaranju prepoznatljivog imidza destinacije. Uz glavne tematske
manifestacije, TZG Kutine ¢e pruZiti potporu radu raznim subjektima koji imaju za cilj unapredenje
turistickog proizvoda i stvaranje prepoznatljivog imidza destinacije.

Iznos potpore pojedinim manifestacijama ¢e odrediti Turisti¢ko vijece na temelju zaprimljenih prijava po
Javnom pozivu. Za raspodjelu sredstava potpore manifestacijama Turisticko vije¢e uzeti ¢e u obzir
slijedece parametre: sadrzaj manifestacije, medijska vrijednost manifestacije, utjecaj na broj dolazaka
posjetitelja motiviranih isklju¢ivo manifestacijom, utjecaj na potrosnju i razdoblje odvijanja
manifestacije.

Nositelji aktivnosti: Turisticko vijece i direktor TZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 25.000,00 Kn / 3.318,07 €
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

2.4, Turisticka infrastruktura
TZ nije preuzela od JLS nikakvu infrastrukturu na upravljanje stoga nema troskova upravljanja i
odrzavanja javne infrastrukture. Javnom infrastrukturom upravljaju gradske struéne sluzbe.

Smeda signalizacija - Bez obzira na razvoj novih tehnologija koje uvelike olaksavaju snalazenje gostiju u

pojedinom gradu, turisticka signalizacija sastavni je dio svakog grada koji Zeli olaksati snalaZzenje gostiju



u prostoru. Postoje¢a smeda signalizacija i signalizacija za smjeStajne objekte od pomodi je u snalaZzenju
gostiju u destinaciji te ¢e se kao takva sukladno novim potrebama u narednoj godini upotpuniti.

U cilju azuriranja ponude na podrucju Kutine, te lakSeg informiranja i snalazenja posjetitelja grada, na
odredenim lokacijama i na postojeCe nosaCe potrebno je postaviti nove table turisticke smede
signalizacije (,,Jana“ Kutina, Sobe i studio apartmani ,Lipa“).

Po potrebi nadopuna i /ili popravak signalizacije i informativnih tabli s ciljem povecanja vidljivosti
turistickih lokacija i omoguéavanje lakSeg snalaZenja posjetitelja u gradu.

Cilj: Povecanje i aZuriranje pripadajuce prometne signalizacije u svrhu bolje vidljivosti
dionika te lakSe orijentacije gostiju na podrucju djelovanja TZ Kutine

Nositelji aktivnosti: direktor TZ,

Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 Kn / 3.981,68 €
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g.

2.5. Podrska turistickoj industriji:
Turisti¢ka zajednica grada Kutine planira nastaviti komunicirati i biti podrska subjektima u svrhu razvoja
programa povezanih neposredno s turistickim proizvodima.

Suradnja turisticke zajednice sa turistickim agencijama je nuzna kako bi zajednicki radili na kreiranju
turistickih programa kojima bi privlacili potencijalne goste u nasu destinaciju. Destinacijske menadzment
kompanije oblikuju i stvaraju paket aranZzmane, utvrduju cijene, brinu o rezervacijama i jedine temeljem
Zakona mogu prodavati , turisticku destinaciju”.

TZG Kutine ¢e u 2023. godini suradivati sa receptivnim turistickim agencijama, a posebno s agencijama
s podrucja nase destinacije koje Zele zajednicki kreirati turisticke programe. Agencije ¢e se redovito
informirati o aktualnostima inovitetima u turistickoj ponudi grada te ¢e im se pruzati podrska u
osmisljavanju i kreiranju programa.

Cilj projekta: poticanje organiziranih dolazaka, povecanje turistickog prometa

Nositelji aktivnosti: direktor TZ,

Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 Kn / 1.327,23 €
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g.

3. KOMUNIKACIA | OGLASAVANIE

Napomena:

Sukladno odredbama clanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000 komercijalnih nocenja
godisnje mogu izvrsavati i sljedece aktivnosti vezane uz marketing:

- odnosi s javnoscu

- stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih
mreZa

- definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

- uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama



- provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending destinacije, online i offline
aktivnosti, mreZne stranice i profili drustvenih mreZa, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije,
partnerstva, sponzorstva i slicno)

- koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini

- obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom

Planske aktivnosti iz grupe Komunikacija i oglasavanje za lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju do
1.000.000 kn komercijalnih noéenja su slijedede:

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:

o Nastupi na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom
temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice

o Posebne prezentacije turisticke ponude destinacije u koordinaciji s regionalnom
turistickom zajednicom temeljem programa rada regionalne turisti¢ke zajednice

Sajmovi su najsvrsishodnija platforma i jedinstvena prigoda za sveobuhvatno predstavljanje turisticke
ponude te su ¢vrsta podloga za stjecanje i razvoj novih ideja, kao i cilianog marketinga.

Nastupi na sajmovima, kao i dosadasnjih godina, u 2023. se temelje na pravilima suizlaganja od strane
HTZ-a, koji podrazumijevaju koordinaciju sajamskih nastupa unutar sustava turistickih zajednica po
kojima lokalne turisticke zajednice sudjeluju na sajmovima u suradnji s regionalnom turistickim
zajednicama. Sukladno ovim pravilima TZG ¢e nastupiti na sajmovima i prezentacijama u suradnji s
TZSMZ na odabranim trzi$tima ovisno o pruzenim mogucénostima.

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.500,00 / 199,08 €
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g.

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja:

Sukladno uputama i koordinaciji od strane Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice SMZ
nastaviti ¢cemo pruzati podrsku u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika organizatora
putovanja i agenata.

Aktivnosti podrske: dostupnost azurnih podataka o turistickoj ponudi grada, usmjeravanje potencijalnih
gostiju prema agencijama, zajednicko kreiranje programa, potpora za nastupe na turistickim sajmovima
i sufinanciranje promocije i prezentacije sukladno financijskim moguénostima.

U cilju kvalitetne prezentacije turisticke ponude grada, njezinih posebnosti, novih proizvoda i
dogadanja, izradit ¢e tematske programe boravka sukladno interesima turistickih novinara, blogera i
agenata koji ¢e posjetiti Kutinu. Za navedena putovanja pripremit ¢ée se press materijali, organizirati
stru¢no vodstvo i ostale potrebne usluge.

TZG Kutine sukladno financijskim moguénostima pruZiti ¢e podrsku organizaciji studijskih putovanja
novinara za podrucje grada Kutine.

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 Kn / 2.654,46 €
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g.



3.3. Kreiranje promotivnog materijala:
o lzradaidistribucija informativnih materijala

o Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama
destinacije i drustvenim mreZzama

o Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima
i upudivanje na uskladivanje i odobrenje LTZ u RTZ

Turisticka zajednica ¢e izradivati i distribuirati informativne tiskane i video materijale, stvarati, odrzavati
i redovito kreirati sadrzaje na mreznim stranicama te pripremati destinacijske marketinske materijale u
koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom. TroSak realizacije ukljucuje troSkove tiska i izrade
promotivnih radijskih, online, video i print materijala.

Turisticka zajednica grada Kutine i u 2023. godini nastavlja s aktivhostima komunikacije i promocije na
drustvenim mreZzama (Facebook, Instagram), te ¢ée se navedene aktivnosti povecati kroz dodatne
kampanje i nagradne igre s ciliem podizanja pregleda navedenih stranica, a samim time i pove¢anjem
vidljivosti destinacije. Oglasivackim aktivnostima na internetu TZG KT Zeli povecati svjesnost o
destinaciji, te ponuditi destinaciju ciljanim skupinama.

U 2023. Ce se izvrsiti tisak i dotisak sljededih informativnih materijala:

Promidzbene vredice (bijele - male)

e Planirani rashod: 3.500,00 kn / 464,53 €
e Format: 18x8x22 cm
e Koli¢ina: 500 kom

Promidzbene vredice (velike)

e Planiranirashod: 5.500,00 kn / 729,97 €
e Format: 24x10x36 cm
e Kolicina: 500 kom

Vizitke TZ Grada Kutine

e Planirani rashod: 300,00 kn /39,82 €
e Format: 82x35 mm
e Kolic¢ina (400kom)

Olovke s tiskom (s vizualom TZG KT)

e Planirani rashod: 1000,00 kn / 132,72 €
e Koli¢ina: 200 kom

Promotivne majice

e Planirani rashod: 15.000,00 kn / 1.990,84 £
e Kolicina: 500 kom

Sapuni od lavande sa logom TZ Grada Kutine ili gradskih znamenitosti

e Planirani rashod: 1.000,00 kn / 132,72 €
e Kolicina: 150 kom

Kalendari za 2024. godinu sa fotografiama Moslavacke gore i atrakcijama




e Planirani rashod: 2.500,00 kn 331,81 €
e Kolicina: 100 kom

Zemljovid Moslavacke gore

e Planiranirashod: 12.500,00 Kn / 1.659,03 €
e Kolicina: 500 kom

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Struc¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing,
Planirana sredstva: 41.300,00 Kn / 5.481,45 €
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g.

3.4. Internetske stranice:

Web stranice svojevrsno su ogledalo destinacije, a vrlo ¢esto i mjesto prvog susreta potencijalnog
posjetitelja s destinacijom.

U ove rashode ulazi produljenje domene za web stranicu TZG Kutine (www.turizam-kutina.hr), usluga
godisnje promocije i odrzavanja TZG web stranice, te izmjene i dopune na istoj. Sukladno smjernicama
sustava i prepoznavanja znacaja internetskih stranica u promociji destinacije, potrebno je nastaviti
ulagati u kvalitetu, sadrzaj i upravljanje stranicom.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing,
Planirana sredstva: 7.000,00 Kn / 929,06 €
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:
o Uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i potraznji.

o Otkup sadrzZaja, fotografija i ostalih podataka

o Priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢ckoj ponudi na podrucju destinacije
u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turistic¢ku zajednicu

Turisticka zajednica grada Kutine i u 2023. godini ée nastaviti prikupljanje i aZzuriranje podataka o
turistickoj ponudi i potraznji na podrucju Grada Kutine s ciljem uspostavljanja detaljne turisticke baze
podataka. Informacije ée se prikupljati direkthom komunikacijom s turisti¢kim dionicima ili putem
anketnih upitnika.

RaspoloZivost i kvaliteta fotografia i video materijala preduvjet su za kreiranje
atraktivnog i zanimljivog sadrZaja koji poti¢e povratnu reakciju posjetitelja, odnosno online korisnika. S
ciliem podizanja atraktivnosti i uspjesSnosti promocije izradit ée se nove baze fotografija i video
materijala. Tijekom 2023. godine nastavit ¢e se prikupljanje i otkup reprezentativnih fotografija Kutine i
okolice, s ciljem aZuriranja postojece baze fotografija.

Tijekom godine, sukladno zahtjevima regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice,
istima ¢e se pripremati, sortirati i slati podatci o turistickoj ponudi na podrucju destinacije.

Nositelji aktivnosti: Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 Kn/ 132,72 €
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2023.g



3.6. Turisticko-informativne aktivnosti:

Temeljem ugovora o suradnji sa Zajednicom proizvoda¢a SMZ sklopljen je ugovor temeljem kojeg se
Zajednica obvezuje obavljati poslove turistickog informatora , a dio place djelatnika Zajednice
proizvodaca SMZ (u Punom cekeru u Kutini) sufinancira se iz proracuna TZG Kutine (32.000,00 Kn).

Turisticki informator na usluzi je stranim i domacéim turistima te gradanima Kutine gdje svatko tko Zeli
moZze osobnim pristupom u razgovoru s djelatnikom dobiti detaljne informacijama o gradu, preuzeti
raznovrsne broSure, vodiCe kao i ostale informativne materijale. Turisticki informator temeljem
zakonskih odredbi i aplikacije e-Visitor vodi popis turista radi kontrole naplate turisticke pristojbe,
turisticke ¢lanarine i obrade podataka.

Nositelji aktivnosti: Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing, (Turisticki informator — ugovor sa
Zajednicom proizvodaca SMZ).

Planirana sredstva: 45.000,00 Kn / 5.972,53 €
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

4. DESTINACISKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistickim informacijskim sustavima
sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te
evidencija svih oblika turisti¢ke ponude/atrakcija na podrucju Zupanije/regije.

Sustav eVisitor sluZi prijavljivanju i odjavljivanju turista i prikupljanju i obradi podataka o pruzateljima
usluga smjestaja te njihovim smjestajnim objektima, a iznimno je vaZzan za obracun i kontrolu naplate
turisticke pristojbe, kao i za obradu i analizu podataka za statisticka izvjeS¢a u realnom vremenu te je
dostupan besplatno svim korisnicima putem Interneta kao web aplikacija bez potrebe za instaliranjem
na rac¢unalo. NadleZna turistic¢ka zajednica obvezniku izdaje korisnicke podatke i to korisni¢ko ime,
lozinku i TAN tablicu za koristenje sustava eVisitor.

Nositelji aktivnosti: Struc¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing (Turisticki informator — ugovor sa
Zajednicom proizvodaéa SMZ)

Planirana sredstva: 300,00 Kn / 39,82 €

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji:
o Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji
o Organiziran sustav upravljanja posjetiteljima

4.2.1. Digitalna transformacija turisticke ponude na podrucju Moslavine

Buduci da se planirana sredstva iz EU fondova u novom financijskom razdoblju fokusiraju na projekte
zelenog i odrZivog razvoja te na projekte digitalizacije ,TZ Kutine tijekom 2021.godine uvela je
digitalizaciju turisticke ponude putem TourExplorer platforme. Ugovor je sklopljen na 3 godine, a trosak
se odnosi na godisnju licencu i odrzavanje.



Cilj projekta digitalizacije ponude na destinaciji jest prikupiti cjelokupnu lokalnu turisticku ponudu,
digitalizirati je i prezentirati online putem digitalne destinacijske platforme za prodaju i promociju
(Digitalizacija MSP-ova, razvoj poslovanja MSP-ova i internacionalizacija, razvoj novih turisti¢kih
proizvoda).

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Planirana sredstva: 10.000,00 Kn /1.327,23 €
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa:
o Poboljsanje opcih uvjeta boravka turista

o Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovacii sl.)

o Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga,
servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije

Uredenje destinacije jedan je od glavnih zadataka koje je potrebno stalno provoditi jer ono pridonosi
kvaliteti Zivota stanovnika kao i podizanju zadovoljstva posjetitelja boravkom u takvoj destinaciji.

Upravo zbog imidza industrije vazno je da Kutina istiCe o¢uvanost prirode i lijepih pejzaza na podrucju
samoga grada i njegovog okruzenja. U tom kontekstu blizina Lonjskog polja i njegova vrijednost idu u
prilog gradnji pozicije o¢uvane i zanimljive prirode.

TZG Kutine nastavit e inicirati, sudjelovat i koordinirat projekte usmjerene na uredenje grada Kutine u
suradnji s Gradom Kutina i ostalim zainteresiranim subjektima.

| u 2023. poticati ¢e se i realizirati aktivnosti i projekti kojima bi se pojedine atraktivne lokacije dodatno
turisticki valorizirale, istovremeno uredile i promovirale povezivanjem online i offline komunikacijskih
kanala. Cvijece kao sveprisutni element ima znatan doprinos uredenju destinacije te ugodi boravka.

TZ ured nastojat ¢e doprinijeti estetskom uredenju destinacije, stvaranju cvjetnih atrakcija i podizanju
ugode boravka.
Ocekivani rezultat: poveéana ugoda boravka, stvorena cvjetna atrakcija destinacije

Nositelji aktivnosti: Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing, Struc¢ni suradnik za istraZivanje i
projektno planiranje

Planirana sredstva: 10.000,00 Kn / 1.327,23 €

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2023.g.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Medunarodne strukovne i sl. organizacije:
Turisticka zajednica nije ¢lan medunarodnih organizacija.

Domace strukovne i sl. organizacije:
Turisticka zajednica grada Kutine ¢lan je LAG-a Moslavina, a sukladno potrebama uclaniti ¢e se u jo$
neke strukovne organizacije. Planirani rashod: 1.400,00 Kn / 185,81 €



6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U ovu grupu rashoda ubrajaju se svi rashodi vezani za administrativno poslovanje Ureda TZ i ostali poslovi
koji su nuZni za ostvarenje programa rada. Turisticki ured ¢e operativno izvrSavati ili koordinirati
izvrSenje Programa rada kao i provoditi sve aktivnosti vezane za izvrSavanje planiranih i zakonom
propisanih zadaca.

Uz aktivnosti navedene u Programu rada, u Turistickom uredu TZG Kutine obavlja se i niz ostalih
aktivnosti koje proizlaze tijekom godine.

Place i ostali rashodi za radnike
Rashodi za radnike predvideni su u skladu sa vaze¢im zakonskim propisima i op¢im aktima Turisticke
zajednice Grada Kutine (Zakona o radu, Zakona o turistickim zajednicama, Pravilnika o posebnim
uvjetima koje moraju ispunjavati zaposleni u Turistickom uredu, Pravilnika o ustroju i sistematizaciji
radnih mjesta). U Turistickom uredu na neodredeno radno vrijeme zaposlena su 3 djelatnika.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ
Planirana sredstva: 630.000,00 Kn / 83.615,37 €

Materijalni troskovi
Turisticki ured Turisticke zajednice grada Kutine odraditi ¢e sve poslove i zadaée planirane Programom
rada za 2023. godinu u skladu sa Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma te
svim naputcima od strane Ministarstva turizma.

Uz redovne poslove predvidene programom Turisticki ured obavljat ¢e i druge poslove od interesa za
razvoj turizma grada. Turistic¢ki ured sudjelovat ée u radu pojedinih tijela lokalne uprave i samouprave
kao i u radu pojedinih udruga i institucija, a na temu turistickog razvoja.

Turisticki ured TZG Kutine posluje tijekom cijele godine, a rashodi ureda odnose se na troskove telefona,
reZijske troSkove, zakup prostora, uredska oprema i materijal, odrZzavanje prostora, troskovi platnog
prometa, odvjetnicki i javnobiljeznicki troSkovi, troSkovi postarine, stru¢no usavrsavanje zaposlenika i
druge usluge vezane za poslovanje ureda.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ
Planirana sredstva: 195.600,00Kn / 25.960,58€

Tijela turisticke zajednice

1. SKUPSTINA — u 2023.g. odrzat ¢e se najmanje dvije sjednice, kao $to je i propisano Zakonom
turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 52/19). Uz donosenje godisnjeg
programa rada TZGV te izvjeSéa o izvrSenju programa, SkupsStina je obavezna obaviti nadzor
najmanje jednom godisnje.

2. TURISTICKO VIJECE — Turisti¢ko vijeée TZGKT radit ée na svojim redovitim sjednicama, razmatrati
predloZene materijale i donositi potrebne odluke u cilju daljnjeg razvoja turisticke djelatnosti na
podrucju grada Kutine. Turisticko vijece TZGKT poticat ¢ée suradnju s drugim turistickim
zajednicama te sa svim institucijama i gospodarskim subjektima, kako bi se stvorili $to bolji uvjeti
za odvijanje turisticke gospodarske djelatnosti. Clanovi Vije¢a aktivno ée se ukljucivati u
pripremu pojedinih manifestacija i sudjelovati u provedbi istih, a sukladno programu rada.



Zajedno s izvjeSéem o izvrSenju programa rada, Vijece TZGKT podnosit ée Skupstini izvjeSce o
svom radu. Sjednice Vije¢a TZGKT odrzavat ¢e se redovno i u skladu sa zakonskim odredbama.

PREDSJEDNIK — predstavlja Zajednicu. DuZnost predsjednika Zajednice obnasa gradonacelnik.
Predsjednik Zajednice je i predsjednik Skupstine i Turistickog vijeca.

Rashodi za tijela mogu ukljuivati naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela turisticke zajednice,
putni troskovi €lanova tijela turisticke zajednice, troskovi reprezentacije, pripreme te distribucije
materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice, kao i troskove zakupa prostora za
potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice.

Tijela Turisticke zajednice grada Kutine ne primaju naknadu za svoj rad.

/. REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale
pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).

Planirana rezerva : 38.000,00 Kn / 5.043,47 €

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekuéoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda,
potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati za
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. Turisticki ured u tekuéoj godini neée imati manjak

prihoda nad rashodima.

FINANCIJSKI PLAN

PRIHODI Plan za 2023. (u kn) PETJ“RZS :gzis(;l:li)l(l udio %
1. Izvorni prihodi 418.000,00 55.478,13 € 20,66%
1.1. Turisticka pristojba 38.000,00 5.043,47 € 1,88%
1.2. Clanarina 380.000,00 50.434,67 € 18,78%
5. Privhodi iz prora:‘:una opéine/grada/Zupanije i 1.370.000,00 181.830,25 € 67.72%
drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 75.000,00 9.954,21 € 3,71%
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 € 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 5.000,00 663,61 € 0,25%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 150.000,00 19.908,42 € 7,41%
7. Ostali prihodi 5.000,00 663,61 € 0,25%
‘ SVEUKUPNO 2.023.000,00 ‘ 268.498,24 €




Plan za 2023. (EUR) 1

1 0,
AKTIVNOSTI Plan za 2023. (u kn) EUR = 7,53450 HRK udio %

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 500,00 66,36 € 0,02%
lzrada

1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 0,00 0,00 € 0,00%
dokumenata

1.2. Istrazivanje i analiza trzista 500,00 66,36 € 0,02%

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 €
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.021.400,00 135.563,08 € 50,49%

21 Identlflk.acu:f\ i vre.drj?v.anje r.esursa te 116.000,00 15.395,85 € 5 73%
strukturiranje turistickih proizvoda

2.1.1. Razvoj regionalnog parka Moslavacka gora 41.500,00 5.508,00 € 2,05%

2111, AleClraane Moslavacke gore u svjetsku UNESCO- 30.000,00 3.98168 € 1,48%
vu mrezu geoparkova

2.1.1.2. | Poucna staza Crkveni jarak 10.000,00 1.327,23 € 0,49%

2.1.1.3. | IzletiSte Mikleuska 1.000,00 132,72 € 0,05%

2.1.1.4 | Vidikovac Vis 500,00 66,36 € 0,02%

2115, Interpretacufkl.centar Moslav?cka gora 0,00 0,00 € 0,00%
(Interpretacijski centar geologije)

2.1.1.6. | Projekt uredenja Humke (Vrh Humka 488 m) 0,00 0,00 € 0,00%
Povecanje atraktivnosti posjetiteljskog centra

2.1.2. Repusnica kroz suvremenu interpretaciju 1.000,00 132,72 € 0,05%
prirodne bastine

2.1.3. Industrijska bastina — Crno zlato Moslavine 10.000,00 1.327,23 € 0,49%
Cycling Kutina - razvoj biciklisticke i

2.1.4. cikloturisticke infrastrukture na podrucju grada 10.000,00 1.327,23 € 0,49%
Kutine

2.1.5. Tematski putevi i staze (Turski stol) 37.000,00 4.910,74 € 1,88%

2.1.6. Tradicijska arhitektura — trijem 44 500,00 66,36 € 0,02%

21.7. Priprema projekta izgradnje bazenskog 1.000,00 132,72 € 0,00%
kompleksa

21.8. Sudjelcv)'va‘\ln]e u projektu ,,Turizmom razvijamo 15.000,00 1.990,84 € 0,74%
podrucje

2. Sus?aw oznacavanja kvalitete turistickog 400,00 53,00 € 0,02%
proizvoda

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 865.000,00 114.805,23 € 42,76%
Organizacija i suorganizacija dogadanja,

2.3.1. kulturno-zabavnih sportskih i sl. manifestacija u 830.000,00 110.159,93 € 41,03%
destinaciji

2.3.1.1. | Fasnik u Kutini 10.000,00 1.327,23 € 0,49%

2.3.1.2. | Dan planeta Zemlje na biciklu u Moslavini 70.000,00 9.290,60 € 3,46%

2.3.1.3. | Festival vina MoslaVina Kutina 350.000,00 46.452,98 € 17,30%

2.3.1.4. | Petrovo slavlje kutinsko 200.000,00 26.544,56 € 9,89%

2.3.1.5. | Kutinsko ljeto 85.000,00 11.281,44 € 4,20%

2.3.1.6. | Europski tjedan mobilnosti 4.000,00 530,89 € 0,20%

2317, FunglFest —.Festlval gljiva i ljekovitog bilja u PP 50.000,00 6.636,14 € 2.47%
Lonjsko polje

2.3.1.8. | Zimska carolija u Kutini 15.000,00 1.990,84 € 0,74%

2.3.1.9. | Gradski Docek 2021. 46.000,00 6.105,25 € 2,27%




Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih
subjekata koje su od znacaja za razvoj, promociju

2.3.2. I j R 35.000,00 4.645,30 € 1,73%
i u€inkovito turisticko i gospodarsko
pozicioniranje destinacije
2.3.2.1. | Planinarski pohod na Moslavacku goru 10.000,00 1.327,23 € 0,49%
2.3.2.2. | Potpore manifestacijama 25.000,00 3.318,07 € 1,24%
24 'thlsr)istiEka infrastruktura (dana na upravljanje od 30.000,00 3.981,68 € 1,48%
2.5. Podrska turistickoj industriji 10.000,00 1.327,23 € 0,49%
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 115.800,00 15.369,30 € 5,72%
31 f:(j:lri\;c:‘\i/(i:,eposebne prezentacije i poslovne 1.500,00 199,08 € 0,07%
3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 20.000,00 2.654,46 € 0,99%
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 41.300,00 5.481,45 € 2,04%
3.4. Internetske stranice 7.000,00 929,06 € 0,35%
35 g::;i;::f::‘i upravljanje bazama turistickih 1.000,00 132,72 € 0,05%
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 45.000,00 5.972,53 € 2,22%
DESTINACIISKI MENADZMENT 20.300,00 2.694,27 € 1,00%
a1 }':\r;;tlltikrn informacijski sustavi i aplikacije 300,00 3982 € 0,01%
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.000,00 1.327,23 € 0,49%
4.2.1. E(')gc'ltri';z t,\r/laons‘c’lxrr:;ac”a turisticke ponude na 10.000,00 132723€| 0,49%
4.3, Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 10.000,00 1.327,23 € 0,49%
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 1.400,00 185,81 € 0,07%
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 € 0,00%
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 1.400,00 185,81 € 0,07%
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 825.600,00 109.575,95 € 40,81%
6.1. Place 630.000,00 83.615,37 € 31,14%
6.2. Materijalni troskovi 195.600,00 25.960,58 € 9,67%
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0,00 € 0,00%
REZERVA 38.000,00 5.043,47 € 1,88%
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA I1Z PRETHODNE 0,00 0,00 € 0,00%

GODINE
SVEUKUPNO 1

PRILOZI:

2.023.000,00

1. Plan sufinanciranja TZ iz proracuna grada Kutine za 2023. godinu
2. Kapitalni i tekuci projekti koji se financiraju iz proracuna grada Kutine, a u kojima TZ sudjeluje
kao koordinator ili struéni suradnik / Program 1003-Rrazvoj Turizma/Plan za 2023

268.498,24 €

100,00%

Predsjednik Turisticke zajednice grada Kutine
Zlatko Babi¢, dipl.ing.




Plan sufinanciranja TZ iz proracuna grada Kutine

Plan sufinanciranja iz gradskog

proracuna PLAN ZA 2022. PRIJEDLOG ZA 2023.
R.br. OPIS IZNOS 1ZNOS
RASHODI ZA PROGRAME 505.000,00 580.000,00
Fasnik u Kutini 0,00 0,00
Dan planeta Zemlje na biciklu u
2. Moslavini 45.000,00 45.000,00
3. IzloZzba vina MoslaVina Kutina 220.000,00 250.000,00
5. Repusnicki susreti u PP Lonjsko polje 0,00 0,00
6. Petrovo- slavlje kutinsko 100.000,00 100.000,00
7. Kutinsko ljeto 85.000,00 85.000,00
8. Festival gljiva u PP Lonjsko polje 35.000,00 35.000,00
9. Zimska carolija u Kutini 15.000,00 15.000,00
10. Gradski Do¢ek Nove godine 1.000,00 46.000,00
11. Europski tjedan mobilnosti 4.000,00 4.000,00
PROMOCIJA | PROJEKTI 0,00 0,00
Brosura vinska cesta (nova brosura) 0,00 0,00
Projekt brendiranja Moslavine /tisak
3 prom. materijala 0,00 0,00
C ADMINISTRATIVNI RASHODI 695.000,00 790.000,00
1. Rashodi za zaposlene 560.000,00 630.000,00
2. Rashodi ureda (reZije, najam prostora) 135.000,00 160.000,00
D Godisnji najam pozornice i Standova 0,00 0,00

UKUPAN IZNOS STAVKE TZ

1.200.000,00

1.370.000,00




2. Kapitalni i tekudi projekti koji se financiraju iz proracuna grada Kutine, a u kojima TZ sudjeluje kao

koordinator ili stru¢ni suradnik / PROGRAM 1003 RAZVOJ TURIZMA /Aktivhost A100001

PROGRAM
Aktivnost

lzvor

R0109
lzvor

R0O110
Aktivhost

lzvor

RO111
R0O112
R0113

R1962

Kapitalni
projekt

lzvor

R1780

Kapitalni
projekt

Izvor

R1717
R1785

R1932

Kapitalni
projekt

lzvor

R1908
Izvor

R2080

Tekuéi
projekt

lzvor

1003
A100001

1.1.
38
3811
4.1.
38
3811

A100002

1.1.
32
3232
3233
3235

36

3662
K100003
3.2.

42

4214
K100004

3.2.
32
3233
3237

42

4264
K100006
3.2

42

4264
4.1.

42
4264
T100006

3.2.

RAZVOJ TURIZMA

SUFINANCIRANJE TURISTICKE
ZAJEDNICE GRADA

Op¢i prihodi i primici

Ostali rashodi

Tro$kovi rada ureda i programa
Pomoci

Ostali rashodi

Troskovi rada ureda i programa

PRIJAMNI CENTAR REPUSNICA -
MOSLAVACKA VRATA U PARK
PRIRODE LONJSKO POLJE

Opé¢i prihodi i primici
Materijalni rashodi
Odrzavanje
Promocija

Najam WC-a

Pomoc¢i dane u inozemstvo i unutar
opceg prorac¢una

Sufinanciranje nabave elektri¢nih vozila

UREDENJE POUCNE STAZE CRKVENI
JARAK NA MOSLAVACKOJ GORI

Kapitalni prihodi

Rashodi za nabavu proizvedene
dugotrajne imovine

Radovi

USPOSTAVA GEOPARKA
MOSLAVACKA GORA

Kapitalni prihodi
Materijalni rashodi
Promaocija
Konzultantske usluge

Rashodi za nabavu proizvedene
dugotrajne imovine

Elaborati

INTERPRETACIJSKI | GEO CENTAR
MOSLAVACKE GORE

Kapitalni prihodi

Rashodi za nabavu proizvedene
dugotrajne imovine

Projektiranje
Pomoci

Rashodi za nabavu proizvedene
dugotrajne imovine

Projektiranje

UREDENJE | OPREMANJE IZLETISTA
MIKLEUSKA

Kapitalni prihodi

265.300,00
182.300,00

181.900,00
181.900,00
181.900,00
400,00
400,00
400,00

21.900,00

21.900,00
5.300,00
3.300,00
1.000,00
1.000,00

16.600,00
16.600,00
5.000,00
5.000,00
5.000,00
5.000,00
23.300,00

23.300,00
9.300,00
4.000,00
5.300,00

14.000,00
14.000,00
27.900,00
1.500,00
1.500,00

1.500,00
26.400,00

26.400,00
26.400,00
1.500,00

1.500,00

1.998.902,85
1.373.539,35

1.370.525,55
1.370.525,55
1.370.525,55
3.013,80
3.013,80
3.013,80

165.005,55

165.005,55
39.932,85
24.863,85

7.534,50
7.534,50

125.072,70
125.072,70
37.672,50
37.672,50
37.672,50
37.672,50
175.553,85

175.553,85
70.070,85
30.138,00
39.932,85

105.483,00
105.483,00
210.212,55
11.301,75
11.301,75

11.301,75
198.910,80

198.910,80
198.910,80
11.301,75

11.301,75



R1720

Tekudi
projekt

lzvor

R1721

42

4227
T100007
3.2.

42

4264

Rashodi za nabavu proizvedene
dugotrajne imovine

Opremanje

POVECANJE ATRAKTIVNOSTI
PRIJAMNOG CENTRA REPUSNICA

Kapitalni prihodi

Rashodi za nabavu proizvedene
dugotrajne imovine

Projektiranje

1.500,00
1.500,00
3.400,00
3.400,00
3.400,00
3.400,00

11.301,75
11.301,75
25.617,30
25.617,30
25.617,30
25.617,30



