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UvoD

Prijedlog Godisnjeg programa rada Turisticke zajednice grada Kutine napravljen je sukladno novoj
metodologiji i uputama Ministarstva turizma i sporta (Metodologija i obvezatne upute za izradu
godiSnjeg programa rada, od 10. studenog 2020.), kao i odrednicama Zakona o turistickim zajednicama
i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19); dopune (NN 42/20), koji je na snazi od 01.01.2020, sukladno
Statutu TZ grada Kutine, vazeéim strateskim dokumentima, te trenutnoj Strategiji razvoja turizma grada
Kutine.

Nazalost, i 2021. godinu obiljeZila je pandemija koronavirusa, zbog ¢ega je TZG Kutine tijekom cijele
godine prilagodavala svoje aktivnosti epidemioloskoj i financijskoj situaciji, a posljedice pandemije
osjecat ¢e se i u narednom razdoblju, ¢ime smo se vodili prilikom izrade prijedloga Programa rada i
financijskog plana.

2020. godina i 2021. jedne su od najizazovnijih turistickih godina ikad, kako na nacionalnoj, tako i na
globalnoj razini. Pandemija koronavirusa odrazila se na sva podrucja djelovanja, a jedan od
najpogodenijih sektora je turizam, za Cije je normalno odvijanje apsolutni preduvjet faktor sigurnosti,
odnosno stabilna epidemioloska situacija. Zdravlje je sada na vrhu prioriteta i ¢itava putnicka industrija
morat ée se prilagoditi i definirati procedure koje pomiruju odredbe destinacija s potrebama putnika,
poput digitalizacije i beskontaktnih procesa gdje god je to moguce.

Pandemija je na neki nacin pripomogla potraznji za ruralnim podrucjima koja kriju veliki potencijal s
obzirom da pruzaju moguénost uzivanja u prirodi i svjezem zraku te omogucuju lakSe postivanje
propisanih mjera. Upravo iz tih razloga vazino je u ovim promjenjivim vremenima razvijati ruralna
podrucja i turizam u njima, kao i predlagati projekte zbog investicija i novca iz EU fondova.

Ruralna podrucja ¢ine oko 90 posto ukupnog prostora, koji je ve¢inom zapusten i neiskoristen, a u novije
doba i iseljen, Sto je velika Steta, jer je upravo u tom prostoru veliki razvojni potencijal zbog njegovih
autenticnih prirodnih, tradicijskih, povijesnih i kulturnih vrijednosti.

Ruralne regije zahvacene su i slabljenjem poljoprivrede, napustanjem sela i obiteljskih imanja, posebice
mladih zbog nedostatka egzistencijalnih moguénosti, koje im upravo, po ocjeni stru¢njaka, moze dati
razvoj turizma, pa i motivirati ih na povratak.

Danas se i na nasem podrucju mogu vidjeti ideje koje su ljudi realizirali, Cesto oslanjajuci se samo na
privatna ulaganja i trud cijele obitelji. Nije to viSe samo na OPG-ima, sada imamo i vrhunskih vinarija te
ponude raznolikih turistickih atrakcija i aktivnosti u prirodi. Osim zdravlja i rekreacije sve veéi motiv
dolaska u nasa podrucja je prirodno bogatstvo, brojna dogadanja, upoznavanje lokalnih obicaja, hrane,
piéa, biciklistickih ruta i drugog.

No ipak, za vedi iskorak u turistickoj ponudi i razvoj inovativne i odrZzive ponude jo$ uvijek je najvedi
problem niska razina javne svijesti da turizam moze biti razvojna Sansa za selo i ukupno ruralni prostor,
da moze biti izvor prihoda.

U kontinentalnim dijelovima, kao i u gradovima poput Kutine u kojima dominira industrija, bez obzira na
prirodno bogatstvo i velike potencijale za razvoj turizma nema tradicije bavljenja turizmom, zato je vazno
unaprjedivati turisticku infrastrukturu, provoditi edukacije za turizam i poduzetnistvo, tematizirati
turisticku ponudu, jacati poljoprivrednu proizvodnju, ali i mijenjati javnu svijest.


https://mint.gov.hr/UserDocsImages/AAA_2020_MINTIS/dokumenti/201112_metodologija_TZ.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/AAA_2020_MINTIS/dokumenti/201112_metodologija_TZ.pdf
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2020_04_42_885.html

Osnovne pretpostavke planiranja

Prilikom definiranja godiSnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziSte je u osnovnim ciljevima
turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na
tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifiénih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o€uvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zaStite okolisa, kao i
prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadade turistickih zajednica sadrZane su u Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turistickih zajednica prema sljedecoj strukturi:

- LTZ - lokalne turisticke zajednice — ¢lanak 32. Zakona
- RTZ-regionalne turisti¢ke zajednice — ¢lanak 38. Zakona

- HTZ - Hrvatska turisti¢ka zajednica — ¢lanak 46. Zakona

Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, su sljedeée:
1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih doZivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradniji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije



1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica.

2. Informacije i istraZivanja
2.1.izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti¢kim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe
za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turisti¢ckog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju
turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisti¢ke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji
s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao $to su:
jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisti¢cke ponude.

3. Distribucija
3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja
u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.

(2) Pored gore navedenih zadaca, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000
komercijalnih nocenja godisnje mogu izvrsavati i sljedeée zadace vezane uz marketing:

1. odnosi s javnoscu

2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih mreza
3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

5. provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending
destinacije, online i offline aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih mreza, sajmovi, studijska
putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i sli¢no)

6. koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini

7. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.



(3) Lokalna turisticka zajednica duZna je voditi racuna da zadace koje provodi budu uskladene sa
strateskim marketinskim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke
zajednice.

Program rada realizirat ée se ovisno o priljevu financijskih sredstava, kao i ukljuéenosti i zajednickog
djelovanja svih potrebnih ¢imbenika razvoja turizma grada Kutine. Razvoj turizma u okviru destinacije je
zadacda citave mreZe subjekata, a uz turisticku zajednicu, vaznu ulogu mora imati lokalna uprava i
privredni subjekti u destinaciji, pruzatelji usluga smjestaja, agencije, poduzetnici i obrtnici, javna i
komunalna poduzeda te kulturne institucije i udruge gradana, a sve kako bi ucinili destinaciju priviathom
i ugodnom za boravak turista.

Regija Moslavina svojim turistickim proizvodima nadopunjuje proizvode susjednih Zupanija, pa je isto
tako vaZno suradivati na razvoju tih proizvoda i prema potrebi, provoditi zajedni¢ke promocijske
aktivnosti i aktivnosti Sirenja podrucja na kojima se ti proizvodi aktivno nude trzistu.

U 2022. godini vazno je nastaviti sa aktivnostima na povezivanju ponude regije Moslavina, jer to je jedini
nacin da osiguramo cjelovitiju zastupljenost lokalnih/regionalnih interesa kroz povezivanje dionika, a
radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistic¢kih proizvoda.

S obzirom na trenutnu epidemiolosku situaciju, za ocekivati je da ¢e i sljedece godine ponovno biti jako
prisutna last minute potraznja, da ée se traziti smjestajni objekti visih kategorija, oni fizi¢ki izdvojeni koji
jamce izoliranost te da ¢e dodatno znacajno porasti online rezervacije, a sve aktivnosti znacajno ¢e ovisiti
o financijskim moguénostima i mjerama ograni¢avanja putovanja.

U novom svijetu s koronavirusom lokalna su putovanja dosla u prvi plan jer su i dalje jednostavnija,
sigurnija i naj¢eSée odrzivija opcija. Gledajuéi u buduénost, boravak blize kuci i pretvaranje gostiju u
lokalne putnike, a ne turiste, bit ¢e na samom vrhu planova za putovanja (IstraZivanja pokazuju da vise
od dvije treéine putnika iz Hrvatske (71%) namjerava viSe cijeniti jednostavna iskustva, kao sto je
provodenje vremena s obitelji na otvorenom dok su na odmoru. Cak 42% putnika iz Hrvatske traZit
¢e ruralnije i manje posjeéene destinacije kako bi istinski uzivali na otvorenom).

PredloZeni Plan bit ¢e potrebno sagledati u svjetlu identificiranih potreba tijekom ove godine, te ga
ovisno o ocjeni potrebe dopuniti odredenim temama, ovisno o potrebama koje se budu javljale s
donosenjem novih propisa u 2022.g., ali i aktualnim zahtjevima koji se budu postavljali pred Tijela
Turisticke zajednice.

U izradi Prijedloga Programa rada polazi se od:

o Zadaca turisti¢kih zajednica utvrdenih zakonskim propisima i smjernicama Ministarstva turizma

o Prioriteta javne politike odrzivog turizma sadrZanih u Nacionalnoj razvojnoj strategiji RH do
2030.

o Smjernica utvrdenih Strategijom razvoja hrvatskog turizma do 2020, s obzirom da se nova

Strategija tek treba izraditi

Potreba Grada Kutine kao turisticke destinacije i interesa svih sudionika u destinaciji,

Potrebe umrezZavanja, kako u segmentu stvaranja turistickog proizvoda, tako i u segmentu

zajednickih promotivnih akcija svih sudionika turisti¢kog razvoja

Potrebe uskladenosti sa strateskim i razvojnim planovima turizma na podrucju Grada Kutine,

Rezultata ostvarenih aktivnosti tijekom 2021.,

Procjene stanja turistickog prometa i turisticke potraznje u narednoj godini,

Stanja, strukture i ocjene raspolozivih smjestajnih kapaciteta na podrucju grada Kutine,

Ocjene stanja ukupnog turistickog proizvoda Sisacko-moslavacke Zupanije

Aktivnostima i projektima zapocetih prijasnjih godina,

Procjene raspolozivih financijskih sredstava u narednoj kalendarskoj godini

o O

0 O 0 O 0O O O



Strateski dokumenti za izradu Programa rada

Situacija u turizmu neizvjesna je svakako na razini cijele Hrvatske. Naime, istekli su svi vazni strateski
dokumenti koji su temelj za planiranje i izradu programa rada:

Strategija razvoja turizma Sisacko-moslavacke Zupanije 2014.-2020.
Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine
Strateski marketinski plan hrvatskog turizma za razdoblje 2014.-2020.

o O O O

Marketinska strategija turizma i akcijski plan za grad Kutinu do 2014.-2020.

U 2020. istekla je i Strategija razvoja turizma RH, a nova, tek je u povojima. Kada bude donesena,
uskladivat ce je se prioritetima viSegodisnjeg financijskog okvira za razdoblje 2021. — 2027. te novog
Instrumenta za oporavak Europske unije. Tek nakon cijele te procedure Ministarstvo ¢e krenuti u izradu
nove strategije turizma, a zatim i niZe razine u izradu svojih strategija.

Prijedlog programa rada izraden je i temeljem fizi¢kih rezultata turistickog prometa ostvarenog na
podrucju grada u 2020.i 2021. godini, kao i iskustava u podrucju turizma iz ranijih razdoblja. Takoder se
vodilo racuna o smjernicama i uputama Hrvatske turisticke zajednice za izradu godisnjih programa rada
i financijskih planova turistickih zajednica.

Vizija

Turizam je razvojna $ansa za ruralna podrucja, $to se ove godine i potvrdilo, jer potraznja za turistickim
uslugama u ruralnim podrucjima i boravkom u prirodi ove godine je izraZenija nego u gradovima i velikim
destinacijama.

Razlozi su veéim dijelom zdravstveni, jer su se zbog brige za zdravlje i pridrZzavanja epidemioloskih mjera,
poput fizicke distance, ljudi okrenuli bliZim odrediStima vise uronjenimau prirodu, bez velikih
smjestajnih kapaciteta i masovnosti.

Vizija Kutine kao turisticke destinacije treba odgovoriti na pitanje kakva ¢e to destinacija biti u
odredenom vremenskom razdoblju, pri ¢emu vremenski horizont od pet do deset godina Cini realni rok
u kojem je viziju moguce ostvariti.

Vizija grada Kutine moZe se izraziti na slijedeci nacin:

Grad Kutina ¢e biti turisticka destinacija namijenjena ljubiteljima prirode, zasti¢enih dijelova prirode,
kulturne bastine, aktivnog odmora, zdravog nacina Zivota, a koji su odraz o€uvane kulture Zivota i rada.
Svoj ée razvoj temeljiti na odrZzivom razvoju turizma i povezivanju sa susjednim turistickim destinacijama,
a sve u cilju podizanja kvalitete turistickih proizvoda i podizanja standarda i kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva.



Ciljevi turistickog razvoja

Nakon $to je u ozujku 2020. godine pandemija koronavirusa zaustavila, odnosno ogranicila turisticka
putovanja, ocekivanja za 2021. nisu bila optimisti¢na te su u Hrvatskoj turisti¢koj zajednici prognozirali
ostvarenje do 50 posto turistickog prometa iz 2019.

Prognoze turistickog sektora su da ¢e pandemija koronavirusa obiljeziti i 2022. godinu, no oéekivanja su
da ¢e dodi do oporavka turizma, pri ¢emu ée turistima sigurnost biti na prvom mjestu pri odabiru
destinacije.

Realizacija aktivnosti i projekata predvidenih programom rada u 2022. uvelike ¢e ovisiti o situaciji
vezanoj uz pandemiju koronavirusa, propisanim epidemioloskim mjerama te priljevu financijskih
sredstava. Turisticki promet u 2022. takoder ce ovisiti o daljnjem razvoju situacije vezane uz pandemiju
koronavirusa, propisanim epidemioloskim mjerama u Hrvatskoj i svijetu, ograni¢enjima i uvjetima
prelaska granice, kao i sklonostima turista za putovanja u vrijeme pandemije koronavirusa.

Ruralna podrucja kriju veliki potencijal i priliku da postanu novi pokretac turizma, s obzirom da pruzaju
mogucnost uZivanja u prirodi i svjezem zraku te omogucuju lakse poStivanje propisanih mjera socijalnog
distanciranja Sto je vazno u danasnje vrijeme, kada je ¢imbenik sigurnosti jedan od osnovnih preduvjeta
dolaska u destinaciju.

Razvoj ruralnog turizma ujedno potice razvoj lokalnih gospodarstava i stvara nova radna mjesta te moze
dodatno pozicionirati grad kao atraktivnu destinaciju.

Temeljni cilj svih aktivnosti iz ovog Programa rada je nastojanje da se Kutina pokaZe kao kvalitetna,
zanimljiva, drugacija turisticka destinacija koja podrzava odrzivi razvoj i gradi ponudu uskladenu s
trendovima na turistickom trzistu.

Prilikom definiranja ciljeva polazi se od temeljnih strateskih ciljeva hrvatskog turizma, stoga su nasi
prioritetni ciljevi u 2022. godini:

1. Razvoj turisti¢kih proizvoda/dozivljaja (turisticka valorizacija i prezentacija kulturne i prirodne
bastine, gastronomske i enoloske ponude

2. Stvaranje pozitivhog i poticajnog okruZenja za turisticki razvoj (razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma)

3. Unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture (poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa, aktivnosti
uredenja mjesta

4. Unapredenje postojecih manifestacija s ciljem generiranja veceg turistickog prometa

5. Povecanje vidljivosti i promoviranje kao sigurne destinacije koja nudi raznovrsnu turisticku
uslugu

6. PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji

7. Promocija turisti¢ke ponude kao i manifestacija u suradnji s TZ SMZ

8. lzrada novih promo materijala

9. Priprema i prijava projekata na natjecaje Europske unije, kao i nacionalne natjecaje s ciljem

osiguravanja dodatnih sredstava za provedbu programa rada

10. Povecanje aktivnosti na drustvenim mrezama TZG Kutine

11. Uspostava suradnje s turistickim agencijama i zajednic¢ko osmisljavanje atraktivne ponude s
ciljem privlacenja stranih turista u grad Kutinu

12. poticanje koristenja e-marketinga u turistickoj promidzbi (digitalizacija turisticke ponude)



ANALIZA TURISTICKOG PROMETA

TURISTICKI PROMET SIJECANJ-RUJAN 2021. GODINE (ukupno Hrvatska)
(sluzbeni podaci)

U prvih devet mjeseci 2021. u komercijalnim smjestajnim objektima ostvareno je 11,7 milijuna dolazaka
i 66,9 milijuna nocenja, Sto je porast dolazaka za 75,2% i porast nocenja turista za 68,4% u odnosu na
prvih devet mjeseci 2020. U odnosu na prvih devet mjeseci 2019. ostvareno je 65,9% dolazaka i 77,3%
nocenja.

Domacih je turista u prvih devet mjeseci 2021. doslo 1,7 milijuna i ostvarili su 6,5 milijuna noéenja, $to
je za 37,5% vise dolazaka i za 30,8% viSe noéenja nego u istom razdoblju prosle godine. U odnosu na
prvih devet mjeseci 2019. domacih turista doslo je 1,9% manje, ali su ostvarili 5,3% viSe nocenja.

Stranih je turista u prvih devet mjeseci 2021. doslo gotovo 10,0 milijuna i ostvarili su 60,4 milijuna
nocenja, Sto je u odnosu na isto razdoblje 2020. porast dolazaka za 84,0% i porast nocenja za 73,8%. U
prvih devet mjeseci 2021. strani turisti ostvarili su 62,3% dolazaka te 75,1% nocenja u odnosu na isto
razdoblje 2019.

Nacin dolaska:

= individualno: - organizirano:
8,7 milijuna dolazaka (rast 71,5%); 2,9 milijuna dolazaka (rast 87,2%)
49,6 milijuna nocenja (rast 61,7%); 17,2 milijuna nocenja (rast 91,1%)

Prosjecni broj dana boravka iznosio je 5,7 dana.

STRUKTURA DOLAZAKA TURISTA STRUKTURA NOCENJA PO NACINU
SIJECANJ-RUJAN 2021. DOLASKA SIJECANJ-RUJAN 2021.

H STRANI H INDIVIDUALNI

mDOMACI B ORGANIZIRANI




TURISTICKI PROMET PO ZUPANUJAMA SUECANJ-RUJAN 2021.

SUPANUE TURISTI INDEX NOCENJA INDEX
2020. 2021. 21./20. 2020. 2021. 21./20.
ZAGREBACKA ZUPANIIA 35.434 61.094 172,42 68.335 116.216 170,07
KRAPINSKO-ZAGORSKA 75.680 117.142 154,79 172.174 240.361 139,60
SISACKO-MOSLAVACKA 10.729 9.576 89,25 29.518 23.670 80,19
KARLOVACKA ZUPANIJA 91.554 198.734 217,07 160.432 360.802 224,89
VARAZDINSKA ZUPANIJA 38.444 49.915 129,84 71.225 102.083 143,32
KOPRIVNICKO-KRIZEVACKA 5.969 10.003 167,58 15.250 21.461 140,73
BJELOVARSKO-BILOGORSKA 8.266 11.161 135,02 27.484 35.197 128,06
PRIMORSKO-GORANSKA 1.270.860 2.039.850 160,51 7.644.892 | 11.912.327 155,82
LICKO-SENJSKA 256.930 459.155 178,71 1.309.785 2.160.936 164,98
VIROVITICKO-PODRAVSKA 5.550 6.984 125,84 11.886 14.513 122,10
POZESKO-SLAVONSKA 7.517 10.452 139,04 17.664 25.682 145,39
BRODSKO-POSAVSKA 12.095 18.421 152,30 15.526 28.736 147,17
ZADARSKA 780.823 1.231.480 157,72 5.410.047 8.047.316 148,75
OSJECKO-BARANJSKA 32.061 50.827 158,53 76.638 114.857 149,87
SIBENSKO-KNINSKA 392.677 669.898 170,60 2.678.085 4.267.187 159,34
VUKOVARSKO-SRIJEMSKA 24.062 23.893 99,30 38.081 46.057 120,94
SPLITSKO-DALMATINSKA 1.192.200 2.175.248 182,46 7.739.485 | 12.950.066 167,32
ISTARSKA ZUPANIJA 1.675.935 3.168.832 189,08 | 11.220.395 | 20.988.856 187,06
DUBROVACKO-NERETVANSKA 435.075 876.114 201,37 2.323.227 4.370.444 188,12
MEBIMURSKA ZUPANIJA 33.873 48.850 144,22 84.225 112.415 133,47
GRAD ZAGREB 281.117 436.684 155,34 605.609 931.211 153,76
UKUPNO ZUPANIJE 6.666.851 11.674.313 175,11 | 39.723.963 | 66.870.393 168,34

1ZVOR: Driavni zavod za statistiku

TURISTICKA STATISTIKA — GRAD KUTINA
usporedba 2021 - 2020.g. (razdoblje od 1.1. do 30.11.)

Kutinu je u 11 mjeseci 2021. posjetilo 4.393 gostiju (povecanje 47%), te je zabiljezeno 16.000 noéenja

(povecanje 139 %). Prosjecni broj dana boravka iznosio je 3,64 dana.

Naziv izvjesStaja: Dolasci i nocenja turista
Od datuma =1.1.2021.; Do datuma = 30.11.2021.;
Od datuma usporedba = 1.1.2020.; Do datuma usporedba = 30.11.2020.

Vrsta turista Nocenja Nocenja Indeks Broj turista | Broj turista | Indeks broj
2021. 2020. nocenja 2021. 2020. turista

Domadi 4.013 4.441 90.36 1.689 1.617 104,45

Strani 11.987 2.255 531,37 2.704 1.376 196,51

Ukupno: 16.000 6.696 238.95 4.393 2.993 146,78




Broj nocenja turista do 30.11.2021.
Usporedba s 2020.
20.000
15.000
10.000
5.000
. | =
1 2 3 4
B Nocenja 2021. ® Nocenja 2020.
Broj turista do30.11.2021.
Usporedba s 2020.
5.000
4.000
3.000

2.000
0
1 2

M Brojturista 2021. W Broj turista 2020.

3 4

Naziv izvjesStaja: Turisticki promet po organizaciji dolaska

Od datuma =1.1.2021.; Do datuma = 30.11.2021.; Od datuma usporedba = 1.1.2020.;

Do datuma usporedba = 30.11.2020.

Organizacija Nocenja Nocenja Indeks Broj Broj Indeks broj
dolaska 2021. 2020. s | CCEElE ) chEEL turista
2021. 2020.
Individualno 15.700 6.515 240,98 4.147 2.800 39,29
Agencijski 300 181 165,75 300 180 10,96
Ukupno: 16.000 6.696 4.447 2.980
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Organizacija no¢enja do 30.11.2021.
Usporedba s 2020.
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Naziv izvjestaja: Drzava turista
Od datuma = 1.1.2021.; Do datuma = 30.11.2021.; Od datuma usporedba = 1.1.2020.; Do datuma

usporedba =30.11.2020.

Drzava Nocenja | Nocenja Indeks Broj turista | Broj Indeks broj
2021. 2020. noéenja | 2021. turista turista
2020.
Poljska 8.373 320 2.616,56 | 491 208 236,06
Hrvatska 4.013 4.441 90,36 1.689 1.617 104,45
Njemacka 692 311 222,51 382 189 202,12
Italija 348 283 122,97 223 156 142,95
Madarska 327 130 251,54 86 62 138,71
Austrija 214 107 200,00 139 54 257,41
Slovenija 188 59 318,64 99 51 194,12
Bugarska 184 123 149,59 176 121 145,45
Rumunijska 176 22 800,00 68 23 295,65
Francuska 160 57 280,70 158 51 309,80
Turska 150 35 428,57 76 35 217,14
Svicarska 149 89 167,42 112 52 215,38
Srbija 140 79 177,22 80 49 163,27
Bosna i Hercegovina | 139 106 131,13 80 51 156,86
Makedonija 119 23 517,39 52 23 226,09
Nizozemska 108 210 51,43 93 59 157,63
Belgija 81 31 261,29 79 28 282,14
Kosovo 66 46 143,48 57 21 271,43
Ceska 51 37 137,84 22 17 129,41
Danska 45 7 642,86 10 5 200,00
Ujedinjena Kraljevina | 35 46 76,09 18 26 69,23
Crna Gora 29 2 1.450,00 | 15 2 750,00
Grcka 25 33 75,76 28 36 77,78
SAD 24 8 300,00 11 3 366,67
Svedska 22 9 244,44 24 9 266,67
Ostale azijske zemlje | 21 0 0,00 16 0 0,00
Albanija 17 5 340,00 17 4 425,00
Luksemburg 16 0 0,00 16 0 0,00
Spanjolska 16 31 51,61 14 12 116,67
Ukrajina 11 0 0,00 7 0 0,00
Litva 6 0 0,00 6 0 0,00
Australija 5 3 166,67 5 3 166,67
Estonija 5 0 0,00 5 0 0,00
Kuvajt 5 0 0,00 5 0 0,00
Norveska 5 3 166,67 5 1 500,00
Ostale europske 5 1 500,00 3 1 300,00
zemlje
Ujedinjeni Arapski 5 0 0,00 5 0 0,00
Emirati
Indija 4 4 100,00 3 1 300,00
Ostale zemlje Juznei | 4 1 400,00 4 1 400,00
Srednje Amerike
Slovacka 4 5 80,00 3 5 60,00
Brazil 3 0 0,00 1 0 0,00




Ostale africke zemlje | 2 1 200,00 2 1 200,00
Rusija 2 1 200,00 2 1 200,00
Bjelorusija 1 0 0,00 1 0 0,00
Izrael 1 0 0,00 1 0 0,00
Kanada 1 0 0,00 1 0 0,00
Letonija 1 6 16,67 1 4 25,00
Oman 1 0 0,00 1 0 0,00
Ostale zemlje 1 0 0,00 1 0 0,00
Oceanije

Argentina 0 1 0,00 0 1 0,00
Finska 0 2 0,00 0 2 0,00
Indonezija 0 2 0,00 0 1 0,00
Irska 0 0 0,00 0 0 0,00
Island 0 0 0,00 0 0 0,00
Japan 0 2 0,00 0 2 0,00
Kina 0 12 0,00 0 3 0,00
Koreja, Republika 0 2 0,00 0 2 0,00
Strani turisti: 11.987 2.255 531,57 2.704 1.376 196,51
Domadi turisti: 4.013 4.441 90,36 1.689 1.617 104,45
UKUPNO: 16.000 6.696 238,95 4.393 2.993 146,78

S
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Smijestajni kapaciteti

U trenutku izrade prijedloga Godisnjeg programa rada za 2021. godinu prema podacima sustava eVisitor
na podrucju turisticke zajednice grada Kutine registrirano je ukupno 109 smjestajnih jedinica i 254
leZajeva.

Broj privatnih iznajmljivaca 2007 - 2021.

Broj privatnih iznajmljivaca 2007 - 2021.
Broj iznajmljivaca Broj soba Broj kreveta
2007. 1 2 4
2008. 1 2 4
2009. 1 2 4
2010. 2 3 7
2011. 4 11 21
2012. 4 11 21
2013. 6 17 33
2014. 6 17 33
2015. 8 73 160
2016. 8 73 160
2017. 8 95 221
2018. 8 102 237
2019. 13 109 254
2020. 13 109 254
2021. 13 109 254

Broj iznajmljivac¢a 2007-2021.
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Naziv izvjeStaja: smjestajni objekti na podrucju Kutine u 2021.

godini
Broj i:‘ J:zittae:: I Kategorija
R.br. Naziv objekta Vrsta objekta smjestajnih P . .g ! Razred
L broj objekta
jedinica
kreveta
1. JANA KUTINA Objekti u domadinstvu 1 2 3 zvjezdice A
. Nema
2. HOSTEL MAIJIC H I
05 . oste 5 21 kategorizacije A
- Objekti na OPG-u (seljackom
3 Zlatna ribica domadinstvu) 1 2 1 sunce A
4. KING'S PUB Soba za iznajmljivanje 14 a4 4 wvijezdice A
5. Sobe Kosec Objekti u domacinstvu 4 5 3 zvjezdice A
6. LONJSKI DVORI Objekti u domacinstvu 7 11 3 zvjezdice D
7. APARTMANI VINEA Studio apartman 4 13 4 zvjezdice D
8. Repusnicka klet Soba za iznajmljivanje 4 3 2 2vjezdice D
9 Izletiste i sobe Luka¢ - | Objekti na OPG-u (seljackom
) "Zeleni put" domacinstvu) 4 9 1 sunce D
10 "KAMP LUKAC" - soba i | Objekti na OPG-u (seljackom
) kamp odmoriste domacinstvu) 4 10 2 sunca D
Objekti na OPG-u (seljackom
1. Klet Leskarac domacdinstvu) 7 17 2 sunca A
Sobe i apartmani N .
12 "Lipa" Repusnica Objekti u domacinstvu 5 14 2 zvjezdice D
13. KUTINA Hoteli 49 98 2 zvjerdice A
ukupno 109 254
PRIHODI

Prijedlog plana prihoda za 2022. godinu zasniva se na procjeni ostvarenja izvornih prihoda iz
zakonom utvrdenih za sustav  turistickih  zajednica, prihoda iz proraduna grada,
prihoda iz sustava turisti¢kih zajednica, prihoda iz EU fondova, prihoda iz gospodarskih djelatnosti,
prenesenih prihoda i ostalih prihoda.

Epidemija koronavirusa tijekom 2020. i 2021. godine dovela je do znacajnih negativnih socijalno
gospodarskih posljedica, koji ¢e se odraziti i na prihodnu stranu proracuna.

Osnovni parametri za planiranje prihoda u 2022.g. temelje se na procjeni fizickog obujma turistickog
prometa, a odnose se na prihode od turisticke pristojbe i ¢lanarine.




Prihodi Turisticke zajednice grada Kutine prema izvorima:

1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba
1.2.  Clanarina
Prihodi iz proracuna grada/Zupanije i drzavnog proracuna
Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica
Prihodi iz EU fondova
Prihodi od gospodarske djelatnosti
Preneseni prihod iz prethodne godine
Ostali prihodi

Nous~wnN

Ukupni prihodi TZG Kutine u 2022 .godini planirani su u iznosu od 1.800.000,00 kuna, sto je za 4,5%
viSe u odnosu na plan 2021.

Izmjena: Ukupni prihodi planirani su u iznosu od 1.968.830,56 Kn

1. IZVORNI PRIHODI

1.1. Turisticka pristojba

Zakonom o turistickoj pristojbi propisano je da odluku o visini turisticke pristojbe po osobi i nocenju,
visini godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe i visini godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke
pristojbe za opcine i gradove na svom podrucju, uz misljenje lokalnih turistickih zajednica, donosi
Zupanijska skupstina.

Zakonom je takoder propisano da ako Zupanijska skupstina ne donese odluku o visini turisticke pristojbe
po osobi i nocenju i/ili o visini godisnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe, primjenjuje se najnizi iznos
turisticke pristojbe odnosno najnizi pausalni iznos turisticke pristojbe.

Raspodijela turisticke pristojbe vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 1,0% za Crveni kriz, zatim 3,5% za
Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i 2,0% za Fond za udruZene turisticke
zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turistic¢koj zajednici grada Kutine,

- 15% sredstava Turistickoj zajednici Sisacko-moslavacke Zupanije i

- 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

0Od 65% sredstva Turisti¢koj zajednici grada Kutine, 30% odmah se doznacuje na racun

Grada Kutine

Procjena prihoda od turisticke pristojoe temelji se na procjeni ostvarenja dolazaka i
nocenja gostiju u 2022. godini i Odluci Zupanijske skupstine Sisatko-moslavacke Zupanije od
25.studenog 2020. godine o visini turisticke pristojbe za podrucja opcina i gradova u Sisacko-moslavackoj
Zupaniji.

Iznosi zaduZenja turisti¢ke pristojbe, kao i do sada, vidljivi su u sustavu eVisitor.

Na nasem podrucju primjenjivati ¢e se najnizi iznosi propisani Pravilnikom o najniZem i najviSem iznosu
turisticke pristojbe (NN 72/19).

Planirani prihodi od turisticke ¢lanarine planiraju se na razini plana za 2021. godinu, s obzirom da se i
dalje nalazimo u izvanrednim okolnostima uzrokovanim pandemijom COVID-19.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019_05_52_992.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019_07_71_1505.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019_07_71_1505.html

Od ukupno ostvarenog prihoda turisticke pristojbe oko 43 % pripada Turisti¢koj zajednici grada Kutine.
Turisticka zajednica vise nema obvezu 30% transferirati Gradu jer se ta sredstva rasporeduju Gradu
direktno sa zbirnog racuna turisticke pristojbe.

Prihodi od turisti¢ke pristojbe u 2021.g. planiraju se u iznosu od 36.500,00kn , $to je na razini plana za
2021.godinu, odnosno 35% vedi u odnosu na 2020.g.

U ovakvim okolnostima vrlo je tesko planirati turisticku 2022. godinu, jer prema dostupnim
informacijama iz relevantnih domacdih i stranih institucija, turisticka putovanja i dalje e biti obiljezena i
pod znacajnim utjecajem mjera za suzbijanje bolesti COVID-19 koje ¢e provoditi sve drzave.

Planirani iznos: 36.000,00 Kn

1.2. Turisticka ¢élanarina

Prihodi od turisticke ¢lanarine ostvaruju se od uplata ¢lanarine koju uplaéuju pravne i fizicke osobe
koje ostvaruju prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluge u turizmu ili obavljanjem s turizmom
neposredno povezanih djelatnosti.

Raspodjela prihoda od turisticke ¢lanarine vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 3,0% za Poreznu
upravu, zatim 9,0% za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i 2,0% za Fond za
udruzZene turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima:

- 65% sredstava Turisti¢koj zajednici grada Kutine,

- 15% sredstava Turistickoj zajednici Sisacko-moslavacke Zupanije i

- 20% sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama koji je stupio na snagu 1.sijecnja 2020.g. uredena su
nova pravila u vezi pla¢anja ¢lanarina.

Od 2016. godine turisticka c¢lanarina za gospodarstvenike se kontinuirano smanjivala i to Zakonom o
izmjenama zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama za 15 % i Zakonom o izmjenama Zakona o
¢lanarinama u turistickim zajednicama za 5 %, S$to s predloZenim izmjenama Zakona i daljnjim
smanjenjem turisticke ¢lanarine za 12% ¢ini ukupno smanjenje turisticke ¢lanarine za gospodarstvenike
od 2016. godine za 32%.

Zakonom o izmjenama i dopunama Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama, koji je na snagu
stupio 1. sije€nja 2021., turisticka ¢lanarina smanjena je za joS za 12%. Navedeno smanjenje predstavlja
dio mjera predvidenih Akcijskim planom za smanjenje neporeznih i parafiskalnih davanja, te Programom
Vlade Republike Hrvatske 2020.-2024.

Zakonom se takoder propisuje moguénost da Porezna uprava rjeSenjem izmijeni visinu mjesecnih
predujmova c¢lanarine, na zahtjev obveznika plaéanja turisticke ¢lanarine, zbog znatnijeg pada
poduzetnicke aktivnosti u tekucoj odnosno prema prethodnoj poslovnoj godini ili zbog pada
poduzetnicke aktivnosti zbog nastale materijalne Stete uzrokovane visom silom.

S obzirom na navedeno, ali i zbog globalne pandemije i gospodarskih posljedica , za ocekivati je da ¢e
prihod od turisticke ¢lanarine u 2022. biti manji nego prije pandemije, ali ipak veéi u odnosu na
2021.godinu.

Prihodi od ¢lanarine planirani su na temelju realizacije prvih deset mjeseci 2021. i oéekivanih vrijednosti
do kraja 2021. godine.

Planiran prihod je u iznosu od 237.000,00 kuna. /lzmjena : 370.000,00 Kn



2. Prihodiiz proracuna grada

Sukladno Planu sufinanciranja Turistickog ureda iz proracuna grada, ocekujemo 1.200.000,00 Kn, od
¢ega je 695.000,00 Kn za funkcioniranje ureda, 505.000,00 Kn za programske aktivnosti.

Izmjena: 1.230.000,00 Kn ( dodatan iznos za manifestaciju Zimska carolija u Kutini).

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Za razvoj kontinentalnih i ruralnih podrucja stvoren je fond za turisti¢ki nerazvijena podrucja i fond za
udruzene turisticke zajednice.

U trenutku izrade plana otvoreno je savjetovanje sa zainteresiranom javno$éu o Nacrtu pravilnika o
kriterijima za dodjelu sredstava iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i
kontinent. Savjetovanje je otvoreno do 24. 12. 2021., nakon cega ¢e biti poznati kriteriji za dodjelu
sredstava.

Sredstva ¢e se dodijeliti lokalnim TZ-ima koje prema podacima iz 2021. imaju indeks turisticke
razvijenosti manji od 25.

Uredba o namjeni i nacinu raspodjele sredstava Fonda za udruzene turisti¢ke zajednice za 2022. godinu
kao korisnike ima:

- lokalne i regionalne TZ osnovane sukladno Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma za podrucje vise jedinica lokalne odnosno podrucne (regionalne) samouprave (formalno
udruZene TZ u jednu zajednicku)

- lokalne i regionalne TZ osnovane sukladno Zakonu te jedinice lokalne samouprave, za podrucje kojih
nije osnovana TZ, medusobno udruZene temeljem sklopljenog sporazuma (rijec je o zajednicama koje su
se odlucile programski i sporazumom udruziti u odredenim mahom marketinskim ili promocijskim
djelatnostima, a zadrzati pravnu samostalnost).

U prihod od sustava TZ ulaze i ostale potpore, donacije, participacije i sl. koje se provode na svim
razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima, natjecajima i ostalim nacinima pisano regulirane
suradnje.

Od Turisti¢ke zajednice Sisacko-moslavacke Zupanije zbog loSe financijske situacije u kojoj se nalazi
Zupanija ne ocekujemo potpore za manifestacije kao ranijih godina.

Iz fonda za nerazvijena turisticka podrucja o¢ekujemo 100.000,00 Kn

Izmjena: ostvareni iznos potpore iznosi 72.000,00 Kn

4. Prihodiiz EU fondova

Ministarstvo turizma tek je krajem studenog 2020. pokrenulo postupak izrade strateSkih sektorskih
dokumenata u podrucju turizma s ciljem da se do kraja sljede¢e godine izradi nova Strategija razvoja
odrzivog turizma za razdoblje do 2030. godine te pripadajuéi Nacionalni plan razvoja odrzZivog turizma
od 2021. do 2027. godine.



Strategija ¢e propisati viziju razvoja turizma, vodeci racuna o nacelima odrzZivog razvoja, razvojne
potrebe i razvojne potencijale turizma, kao i propisati strateske ciljeve, kljutne pokazatelje ucinka i
ciljane vrijednosti pokazatelja.

Nacionalni plan poblize ¢e definirati provedbu strateskog cilja i prioritetnog podrucja javnih politika za
sektor turizma iz Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine te Strategije razvoja
odrzivog turizma do 2030. godine, a propisat ¢e srednjorocnu viziju razvoja turizma, kao i opisati
prioritete javnih politika u srednjoro¢nom razdoblju, iz nadleZnosti Ministarstva turizma i sporta.

U okviru Nacionalnog plana odredit ¢e se terminski plan provedbe projekata od strateskog znacaja,
izradit ¢e se indikativni financijski plan s prikazom financijskih pretpostavki za provedbu posebnih ciljeva
i projekata od vaZnosti za podrucje turizma kao i okvir za pracenje i vrednovanje Nacionalnog plana.

Rezultat vrtloga korone je da sve kasni, od raspisivanja natjecaja, do odobravanja i provodenja projekata.
Problemati¢nim se pokazuje i Sto je dio europskog novca preusmjeren na suzbijanje pandemije jer za
potrebe onoga ¢emu je originalno bio namijenjen sada nema sredstava.

Tijela su, za svaki operativni program, duzna donijeti indikativni plan objave poziva u kojem navode koje
¢e pozive otvarati i kada, a s obzirom da je to jo$ u povojima tesko je planirati neka sredstva u slijedec¢oj
godini iz ovih izvora, posebno ako se uzme u obzir da u vedini slucajeva Turisticke zajednice u
dosadasnjem financijskom razdoblju nisu bile prihvatljivi prijavitelji ve¢ su to bili gradovi i opéine.

Tijekom 2021. godine TZG Kutine je sa Gradskom upravom pripremila niz projekata iz podrucja turizma,
a za neke projekte su izradena i idejna rjeSenja kako bismo bili sto spremniji za apliciranje na fondove
EU u novom financijskom razdoblju.

U 2022. ocekuju se natjecaji iz Nacionalnog plana oporavka i otpornosti tako da ¢e se intenzivno raditi
na pripremi dokumentacije za zapocete projekte, ali i pripremi novih projekata.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Prema novom Zakonu o turisti¢kim zajednicama i uputama Ministarstva turizma i sporta pristiglih
10.studenog ove godine, u ove prihode ulaze:

prihodi od zakupa imovine i/ili javnih povrsina danih na kratkotrajno upravljanje od strane

jedinice lokalne, regionalne, podru¢ne samouprave (zakup Standova i kuéica za manifestacije,

zakup dijela poslovnog prostora za bankomat ili za nekakav drugi oblik gospodarske djelatnosti
ukoliko je poslovni prostor u vlasnistvu turisticke zajednice);

- prihodi od upravljanja javhom turistickom infrastrukturom (naplata parkinga na gradskom
parkiralistu, naplata ulaznica za lokalitete, zakup prostora od stane gospodarskih subjekata,
zakup oglasnog prostoraisl.);

- prihodi od organizacije manifestacija i priredbi koje pridonose turistickom identitetu
destinacije (prodaja ulaznica, bonovi, prihodi od sponzorstava i sl.)

- prihodi od objavljivanja komercijalnih oglasa na svojim digitalnim online i offline kanalima
komunikacije i zaklju€ivanja sponzorskih ugovora u svrhu financiranja zadada;

- prihodi od organiziranja strucnih skupova i edukacija (naplata kotizacija za sudjelovanje na

stru¢nim skupovima i edukacijama)

S obzirom da TZ ne upravlja javnim povrsinama niti je uredu dana na upravljanje imovina ili turisticka
infrastruktura, ne o¢ekujemo prihode temeljem gospodarske aktivnosti, osim ako se to ne promijeni
tijekom 2022.g.

Prihod koji o¢ekujemo od gospodarske djelatnosti, odnosi se na prihod od sponzorstava za manifestacije,
te prihode od organiziranja strucnih skupova i edukacija.



Planirani prihod: 27.000,00 Kn

Izmjena: 0,00 Kn

6. Preneseni prihod iz prethodne godine

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja tekuce godine, iskazuje se preneseni prihod za
narednu godinu u iznosu od 190.000,00 Kn.

Planira se ostvarivanje viska prihoda nad rashodima zbog pomaknutih rokova realizacije odredenih
projekata i rezerviranih sredstva u 2021. godini za projekte u 2022. godini.

Izmjena: 250.830,56 Kn

7. Ostali prihod

U ovaj prihod ulaze prihodi od pravnih i fizickih osoba (u slucaju kada gradani i gospodarski subjekti
svojevoljno podupiru odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica) te ostale donacije, potpore,

pomaodi i sl. Planirani je prihod u iznosu od 10.000,00 Kn.

Tablica 1. Prihodi po izvorima financiranja

PRIHODI Plan za:(:;lzz. (u Rebala;:sk:‘a; 2022. udio %
1. Izvorni prihodi 273.000,00 406.000,00 20,62%
1.1. Turisticka pristojba 36.000,00 36.000,00 1,83%
1.2. Clanarina 237.000,00 370.000,00 18,79%
). Privhodi iz prorai':una opcéine/grada/Zupanije i 1.200.000,00 1.230.000,00 62.47%
drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 100.000,00 72.000,00 3,66%
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 27.000,00 0,00 0,00%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 190.000,00 250.830,56 12,74%
7. Ostali prihodi 10.000,00 10.000,00 0,51%

SVEUKUPNO

1.800.000,00

1.968.830,56

100,00%




RASHODI

Godisnji program rada i financijski plan sadrzi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna
financijska sredstva za njihovo izvrSenje. Ovim prijedlogom Programa rada i Financijskog plana za 2022.
planirana struktura rashoda po grupama definirana je na slijedeci nacin:

Rashodi po vrstama Iznos lzmjena

1. ISTRAZIVANJE | RAZVO) 1.000,00 Kn 0 Kn

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA | 796.900,00 Kn 920.963,25 Kn
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 116.000,00 Kn 75.000,00 Kn

4. DESTINACIISKI MENADZMENT 40.300,00 Kn 12.947,05 Kn

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM | 1.200,00 Kn 1.200,00 Kn
ORGANIZACIJAMA

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 790.600,00 Kn 695.600,00 Kn
7. REZERVA 54.000,00 Kn 54.000,00 Kn
Ukupno 1.800.000,00 Kn 1.759.710,30 Kn

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. lzrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:
o TZG Kutine ¢e sudjelovati u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na
podrudju destinacije (tek u slijedecoj godini radit ¢e se nova Strategija razvoja
turizma SMZ, Strategija razvoja Grada Kutine, i dr.)

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje
Partneri: dionici u turizmu na podrucju grada

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 500,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

1.2. IstraZzivanje i analiza trzista:

o Redovne analize trzista, kretanje trendova, benchmarking

o Analize koje ¢e se izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadaca i

aktivnosti (provodenje anketa potrebnih za obavljanje aktivnosti TZ)

S namjerom identifikacije problema, nezadovoljenih potreba i Zelja dionika u turizmu grada Kutine s
jedne strane te razine zadovoljstva korisnika pojedinih usluga s druge strane provest ¢emo istrazivanje
trziSta putem anketnog upitnika.
Cilj: SWOT analiza kao temelj stvaranja nove vrijednosti u promociji, utvrdivanje zadovoljstva dionika u
turizmu suradnjom s TZGKT i korisnika usluga destinacije kvalitetom istih.




Aktivnosti: provedba istraZivanja i analize, analiza dobivenih rezultata provedbom anketiranja.
Cilj aktivnosti: prikupljanje informacija sa trZista prije provodenja zadaca i pojedinih aktivnosti

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 500,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine

1.3.  Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti:
o Povratne informacije o ulaganjima turisti¢cke zajednice na svim razinama promocije

U 2022. TZGKT ¢e provoditi mjerenje ucinkovitosti online promotivnih aktivnosti i to alatima
implementiranim u web stranice u vlasnistvu TZGKT (Google Analytics) kao i u profile na drustvenim
mrezama kojima TZGKT upravlja (doseg, konverzija, engagement...)

Razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja. (npr. ispitivanje turista o doZivljaju
destinacije)

Cilj aktivnosti: istraZivanje kvalitete i razine zadovoljstva turista turistickom uslugom

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda:

2..1.1  Razvoj Regionalnog parka Moslavacka gora

Grad Kutina i Turisticka zajednica grada Kutine zadnje dvije godine poja¢ano rade na pripremi niza
projekata, poput projekta uspostave geoparka Moslavacka gora, uredenja poucnih staza, izletista i
unapredenija turisti¢ke infrastrukture.

Potencijal je velik, a tijekom 2021. godine izradili smo brojna idejna urbanisticko-arhitektonska rjesenja
s ciljem osiguranja dodatnih financijskih sredstava za oplemenjivanje postojecih, te razvoj novih
turistickih proizvoda i programa destinacije koje ¢emo nastojati pratiti i aplicirati, samostalno ili u
suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje
za bespovratna sredstva iz nacionalnih izvora, fondova RH i EU i ostalih izvora financiranja.

Sadasnje iskoristavanje turistickog potencijala na obroncima Moslavacke gore je nezadovoljavajuce.
Osim planinarskih Setnji i biciklistickih voZnji ne biljeZi se druga aktivnost koja bi povecala posjeé¢enost
ovog Regionalnog parka prirode. Ostali sadrzaji (edukativno — znanstvenog i sportskog karatktera) su
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zanemareni, djeca i gradani grada Kutine odlaze na izlete i dogadanja izvan grada Kutine. Vjerujemo da
velik broj gradana grada Kutine i okolice nisu bili na Moslavackoj gori niti su upoznati s potencijalima
koje Moslavacka gora nudi, odnosno koje bi mogla ponuditi da je turisti¢ki razvijena.

2.1.1.1. Inicijativa za apliciranje Moslavacke gore u svjetsku UNESCO-vu mrezu
geoparkova

Istrazivanjem svih moguénosti i potencijala koje pruza ovo podrucje, 2020. godine TZG Kutine pokrenula
je inicijativu apliciranja Moslavacke gore za status UNESCO geoparka. Ovim zahtjevnim i opseznim
projektom Moslavacka gora dospjela bi na svjetsku kartu geoparkova. Sam projekt obuhvada
geokonzervaciju vrijednih geoloskih lokaliteta, geoedukaciju i geoturizam, a ovo je projekt koji ée se
definirati i razvijati zajedni¢kim snagama JU za zastitu prirode SMZ i cijelog podruéja Moslavine.

Radi o Sirokoj turistickoj pri¢i koja ima potencijala za realizaciju, ali je potrebno zadovoljiti niz uvjeta uz
pripremu opsezne i zahtjevne dokumentacije. U projekt je potrebno ukljuditi struku, ali i brojne druge
dionike cijelog podrucja regije Moslavina.

Geopark je prostor sa iznimnom geoloskom bastinom europskog ili svjetskog znacaja, ali isto tako
strategijom i planom odrZivog razvoja podrucja. TZ Grada Kutine od 2020. godine upoznala je javnost s
brojnim projektima koji se pripremaju s ciljem turistickog razvoja Moslavacke gore. Na podrucju Kutine
to su projekti poput Poucne staze Crkveni jarak, vidikovca Vis i drugih, usmjerenih na stvaranje turisticke
infrastrukture i sadrzaja.

Proces apliciranja za status geoparka je dugotrajan, te zahtjeva veliki angazman i izradu brojnih studija i
druge dokumentacije, a kod apliciranja potrebno je prikazati inicijativu Sire zajednice (vise JLS) podrudja,
ali i Zupanije SMZ i BBZ s obzirom da se Moslavacka gora proteZe kroz obje Zupanije.

P Cilj projekta:

o uspostava geoparka i stavljanje u turisti¢ku funkciju ovog vrijednog prirodnog bisera,
promocija i poveéanje prepoznatljivosti cijelog podrucja,

umreZavanje sa ostalim geoparkovima,

razvoj edukativnih programa za skole,

zastita okolisa,

O O O O O

vise mogucénosti financiranja iz EU fondova

HODOGRAM AKTIVNOSTI

R.br. Aktivnost Razina Pojasnjenja i moguci problemi
PRETKORACI
1 odrediti granice obuhvata JLS sa podrucja svi moraju biti ukljuceni i slozni
' geoparka Moslavine (granice op¢ina gradova...)
5 definirati upravijacku strukturu svi gkljucenl u gradovi, opéine, Zupanije osnivaju
projekt novu udrugu/ustanovu za geopark




osigurati financiranje za

JLS sa podrucja

planirati okvirni godisnji budzZet sa
1 zaposlenim geologom (cca

3. . . Moslavine uklju¢ene | 500.000 kn/godisnje - trosak za
minimalno 4. godine . e .
u projekt placu i aktivnosti geoparka) -
SPORAZUM OSNIVACA
o pokretac i ostali u smislu vidljivosti inicijative,
4, funkcionirati kao geopark ukljuceni (TZ, Javne promocije podrugja, geo radionica,
ustanove) edukacija i prezentacija
iti CHECK LIST j . Les
5. popunitt oo _z_a Prov;eru geolog problem moze biti niska spremnost
spremnosti inicijative
Zaklju€no: potrebno je imati plan upravljanja (action
plan za 5god/10godisnje razdoblje), plan za odrZivi
razvoj, definiranu menadZment prije apliciranja razmjena iskustva/
strukturu/rukovodstvo/upravljacko tijelo koje ¢e ideja s ostalim geoparkovima,
adekvatno upravljati cijelim podruc¢jem Geoparka sudjelovanje u regionalnim/
(barem jedan zaposleni geolog), menadZiment plan (za 5 | internacionalnim geopark
godisnje razdoblje), dokazati financijsku stabilnost sastancima/ radionicama
(barem na 4 godisnje razdoblje), marketing strategija
(vidljivost)
Nacionalni UNESCO odbor pri Ministarstvu zastite okolisa i energetike
pismo inicijative prema - .
. . do 1.1 treba dobiti zel
6. Nacionalnom odboru - sa pokretac ili ustanova o“ |pr.1]a/ rg @ . c.) I ! ze eno
.. svijetlo tj. podrsku inicijativi
popratnom dokumentacijom
7. predst-avljanje na sjednici pokretac ili geolog izrada prezentacije
Nacionalnog odbora
Plan upravljanja geoparkom i
8. donogenje ostale potrebne ustanova do ap“Ciranja za status
dokumentacije
Apliciranje prema UNESCO odboru za geoparkove (Pariz)
. likacii .
priprema aplikacije za UNESCO >0 stranlca? apiikacie sa popr{;\tn'lm
9. ustanova/geolog dokumentima na engleskom jeziku
Global Geoparks .
- do 1. prosinca
oznacavanje lokaliteta, staza, Y v R
. . - geolosku bastinu treba koristiti
broSure i dr., organizirati . . . .
10. .. . ustanova zajedno sa svim ostalim aspektima
geokonzervaciju, geoturizam, .. .
v . kulturnog i prirodnog naslijeda
geoloske radionice
terenski obilazak od nekoliko dana
u kojem evaluatori dodjeljuju
11. posjeta evaluatora ustanova zeleni (status na 4. god.), Zuti
(status na 2. god.) ili crveni
(odbijeno) karton projektu
status geopark dobiva se na 4. iszv\?z;tgae_oopi;k Ee(z)tclj(:OIzlv?é,ond(;m
12. godine nakon cega ide ustanova ) J P

revalidacija - Progress Report

odboru, obveza EGN sastanci 2x
godisnje (troskove pokriva sami




geopark), GGN svake dvije godine -
obveza sudjelovanja na dva
sastanka EGN-a i konferencijama

obveza organizirati Tjedan

geoparkova,
A .. obveza publicirati ¢lanke u EGN
po dobivanju statusa provoditi éasopisf
lanirane aktivnosti i prikazivati _ vy .
13. P P ustanova obveza platiti godiSnju ¢lanarinu

napredak, sudjelovati na

. . . 1500 € prema UNESCO + 500 €
sjednicama geoparkovai dr.

EGN (za promo materijale),
troskovi za 2 terenska evaluatora /
terenska revizija svake 4 godine

Napomena: potvrdom inicijative od vise razine (JLS) treba imenovati operativni tim/radnu skupinu
koja ée pripremati projekt, te angazirati geologa koji ¢e biti uklju¢en u sve faze projekta.

Benefiti od ostvarivanja statusa geopark: razvoj podrucja/lokalne zajednice, razvoj turizma, vise
mogucnosti financiranja iz fondova, razvoj edukativnih/znanstvenih/kulturnih djelatnosti, naglasak na
podrzavanje svih lokalnih djelatnosti i proizvoda koji podrzavaju odrzivi razvoj UNESCO podrudja,
promocija i umreZavanje s ostalim geoparkovima, prepoznatljivost cijelog podrucja.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Stru¢ni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 170.000,00 Kn (planirano u gradskom proracunu)

Proradun TZ-a: 50.000,00 Kn / Izmjena : 0,00 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: viSegodiSnji projekt — realizacija aktivnosti tijekom godine i dalje prema
hodogramu

2.1.1.2. Poucna staza Crkveni jarak

Projekt obuhvaca popravak i uredenje dijela planinarske staze, te izgradnju novih sadrzaja. Projektom
¢e se urediti i uspostavit pou¢na staza, a predvideno je postavljanje interpretativnih plo¢a i odmorista s
klupama. Edukativni sadrZaji te staze bit ¢e tematski povezani s bogatstvom flore i faune koja obitava u
regionalnom parku Moslavacka gora.

P Cilj projekta: popravak i uredenje dijela planinarske staze te izgradnja novih sadriaja, uredenje
i uspostava poucne staze te postavljanje interpretativnih plo¢a i odmorista s klupama.

P Stupanj pripremljenosti:
-potpisan ugovor o financiranju izmedu Grada Kutine i Agencije za plac¢anja u poljoprivredi,
ribarstvu i ruralnom razvoju, u iznosu od 699.245,59 Kn
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-Radovi na uredenju staze su u tijeku.
Projekt Poucna staza Crkveni jarak u 2020.godini prijavljen je na natjecaj za tip operacije 8.5.2 Uspostava
i uredenje poucnih staza, vidikovaca i ostale manje infrastrukture, a u 2021. godini projekt je odobren
za financiranje. Nositelj projekta je Grad Kutine, TZ je partner na projektu i sudjeluje u provedbenim
aktivnostima zajedno sa gradom Kutina.

Ukupna vrijednost projekta: 671.000,00 Kn
(Od toga Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj: 0,59 mil. Kn, Republika Hrvatska: 0,10 mil. Kn)

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Proradun TZ-a: 500,00 Kn / Izmjena: 12.500,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

2.1.1.3. lzletiste Mikleuska

Cilj projekta: uredenje izletista koji je poCetna tocka obilaska poucne staze Crkveni jarak, postavljanje
komunalne infrastrukture, te uspostava turistickih sadrzaja

Stupanj pripremljenosti:
- lzradeno idejno rjesenje
- U tijeku pokretanje izrade glavnog projekta

Opis projekta: Projekt obuhvaca rekonstrukciju jezera/akumulacije u Mikleuskoj, uredenje prostora oko
jezera, postavljanje odgovarajuée komunalne infrastrukture, rekonstrukciju prilazne ceste te cestovne
putokaze.

Idejnim projektom predloZeno je uredenje cijelog podrucja oko jezera, koje je pocetna tocka obilaska
poucne staze Crkveni jarak, te uspostava turistickih sadrzaja nuznih za promociju i prepoznatljivost
Regionalnog parka Moslavacka gora.

TZG Kutine sudjeluje u projektu kao struc¢ni suradnik i koordinira aktivnosti izrade projekta i promocije.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Projekt se financira iz Gradskog proracuna (50.000,00 Kn)

Proracun TZ-a: 20.000,00 Kn / 1zmjena: 0,00 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g. izraditi glavni projekt kako bi mogli aplicirati na EU
natjecaje.
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2.1.1.4. Vidikovac Vis

Stupanj pripremljenosti:
v lzradeno idejno rjeSenje

Opis projekta: projekt obuhvacda izgradnju i opremanje atraktivnog vidikovca na Moslavackoj gori,
izgradnju pristupne ceste, obiljezavanje poucnih staza, postavljanje odgovarajuée komunalne
infrastrukture, izradu web stranice i mobilne aplikacije Moslavacke gore.

Projekt obuhvada komponentu edukacije i informiranja o Sumama, geomorfoloskim znacajkama
Moslavacke gore i znacajnim povijesnim lokalitetima na Moslavackoj gori, sportsko rekreativnu i
turisticku komponentu.

U 2022.godini u planu je izraditi glavni projekt i pripremiti dokumentaciju za prijavu na natjecaje EU.

Cilj projekta je stvaranje prepoznatljive turisticke atrakcije podrucja, povecanje privlacnosti Regionalnog
parka Moslavacka gora, privlacenje veéeg broja posjetitelja i poticanje poduzetnicke djelatnosti i
investicija.

TZG Kutine sudjeluje u projektu kao strucni suradnik i koordinira aktivnosti izrade rjeSenja buduceg
Vidikovca Vis.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZzivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Izrada idejnog projekta financira se iz gradskog proracuna

Proradun TZ-a: 1.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g.
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2.1.1.5. Interpretacijski centar Moslavacka gora (Interpretacijski centar geologije)

Opis projekta: izgradnja/adaptacija posjetiteljske infrastrukture na lokaciji postojeceg objekta ,stara
Skola“ u Krajiskoj Kutinici koja ¢e obuhvatiti interpretacijski centar geologije sa suvenirnicom, uz popratni
edukativni park i kamp za djecu.

Stupanj pripremljenosti:
P Izradeno idejno riesenje
P Sadriaji: Interpretacijski i geo centar, kamp i edukativni park

U 2021. godini izradeno je idejno rjeSenje, a u 2022.godini u planu je izraditi glavni projekt i pripremiti
dokumentaciju za prijavu na natjecaje EU.

Interpretacijski
i GEO centar

b

TZG Kutine sudjeluje u projektu kao strucni suradnik i koordinira aktivnosti izrade rjesenja buduéeg
interpretacijskog centra.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
(Proracun grada Kutine: 200.000,00 Kn)

Proracun TZ-a: 1.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g.
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2.1.1.6. Projekt uredenja Humke (Vrh Humka 488 m)

Cilj projekta je uredenje prostora koji je najvisi vrh Moslavacke gore, postavljanje nuzne posjetiteljske
infrastrukture i uspostava turistickog sadrzaja

Prijedlozi za turisticke sadrzaje:

o

O O 0O 0O 0O 0 O

napraviti poveznicu s ostalim lokalitetima i sjediniti u smislenu (tematsku) cjelinu.
vidikovac i foto-tocke

djecja igrala s interaktivnim sadrzajima

stvaranje dodatnog avanturistickog sadrzaja (zip line, let panoramskim balonom)
staze, odmorista, oprema

digitalna rjesenja interpretacije prirodne i kulturne bastine Moslavacke gore
Rekonstrukcija prilaznih cesta i cestovnih putokaza.

prenamjena postojece vojne gradevine / adaptacija objekta (OIV toranj)

Stupanj pripremljenosti:

>

Idejno urbanisticko-arhitektonsko rjeSenje potencijalnog vidikovca Humka

Vidikovac 360
> promisljanje veceg vertikalnog vidikovca
» medu kro$njama s panoramskim 360 pogledima

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Proradun TZ-a: 20.000,00 Kn /lzmjena: 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g.
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2..1.2  Povelanje atraktivnosti posjetiteljskog centra Repusnica kroz suvremenu
interpretaciju prirodne bastine

Cilj projekta je uspostava kontinuiteta suradnje i turisticke ponude kroz razvoj dodatnih sadrzaja i
povedanje atraktivnosti Posjetiteljskog centra Repusnica u Parku prirode Lonjsko polje. Projekt obuhvaéa
komponentu edukacije i informiranja o posebnostima parka prirode.

Za potrebe povedanja sadrzaja posjetiteljskog centra Repusnica, Grad Kutina je u 2021.godini kupio
zemljiSte pored PC-a, te su izradena idejna rjesenja.

U 2022. godini plan je u centru postaviti interaktivnu izlozbu, kao i opremiti centar sa dodatnim
sadrzajima (puzzle za djecu) i izraditi glavni projekt uredenja.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Struéni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Idejni koncept financira se direktno iz gradskog prorac¢una (250.000,00 Kn).

Proracun TZ-a: 1.000,00 Kn / Izmjena: 400,26 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

2..1.3  Industrijska bastina — Crno zlato Moslavine
(Moslavina — najstarije naftno podrucje u Hrvatskoj)

Opis projekta: interpretacija industrijske bastine podrucja s naglaskom na naftnu povijest kraja. Projekt
obuhvaca interpretaciju lokaliteta, postavljanje instalacija, izradu karte i uredenje izlozbeno — galerijskog
prostora (prijedlog: drustveni dom Gojlo).

Uslijed potresa koji je zadesio nasu Zupaniju krajem 2020.godine, nazalost na Gojlu oStec¢ena je neka
infrastruktura, a i na drustvenom Domu potrebno je ispitati statiku.

Industrijska bastina dio je urbanog prostora grada Kutine i ¢ini zapravo dio vizualnog identiteta grada.
Objekti industrijske bastine su potencijali za razvoj industrijskog i kulturnog turizma te se nameéu kao
pogodni prostori za razvoj kulturnih i kreativnih industrija.

Kutina na svojem podrucju ima znacajne lokacije vezane uz naftu, te se zajednickim povezivanjem moze
sloZiti zanimljiva turisticka ruta industrijske bastine Moslavine, sa predloZzenim nazivom ,,Crno zlato
Moslavine”. Cilj projekta je interpretacija i afirmiranje bogate industrijske bastine kraja i povezivanje
programa sa Sirom okolicom (Popovaca, Ivani¢-grad, Sisak). U 2022. potrebno je izraditi idejno rjeSenje
i osmisliti projektni zadatak.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Gradski proracun: 20.000,00 Kn

Proradun TZ-a: 1.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2021.g.
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2..1.4  Cycling Kutina - razvoj biciklisticke i cikloturisticke infrastrukture na podrucju grada
Kutine

Cikloturizam i drugi oblici koriStenja bicikala u turizmu spadaju u rastuce oblike turisti¢kih aktivnosti.
Procjenjuje se da ¢e u europskim okvirima udio putovanja tijekom kojih je voZnja bicikala glavna
aktivnost ili je bicikl glavno prijevozno sredstvo porasti u iduéih desetak godina vise od deset posto, a jos
je znacajniji trzisni segment onih kojima je tijekom odmora voZnja biciklom vazna dodatna aktivnost. Iz
toga proizlazi da cikloturizam predstavlja jedan od turisti¢kih proizvoda s najvecom perspektivom
razvoja.

Turisticka zajednica grada Kutine i Grad Kutina godinama ulazu u biciklisticku i cikloturisticku
infrastrukturu, sukladno moguénostima. Ponovnom aktivacijom Biciklistickog kluba, te porastom
interesa za ovakve sadrZaje, nuzno je planirati daljnja ulaganja i razvoj infrastrukture, opreme i ponude
za bicikliste i cikloturiste.

Cilj projekta je stvaranje novih proizvoda i sadrZzaja dodanih vrijednosti, razvoj cikloturizma, podizanje
kvalitete turisticke i biciklisticke infrastrukture, digitalizacija ciklturistickih ruta i biciklistickih staza.

U 2022. godini TZ Kutine planira aplicirati ove aktivnosti na nacionalne natjecaje, te ukoliko bude
odobreno za financiranje, provest ¢e se gps rutiranje, oznaciti i urediti postojece i nove biciklisticke staze,
kao i izraditi novi promotivni materijal.

Tijekom 2022. godine s ciljem daljnjeg razvoja destinacije Kutina u cyclist welcome destinaciju nastavit
¢e se s provodenjem aktivnosti - prije svega standardiziranje kvalitete postojecih usluga te poboljsanje
biciklisticke infrastrukture.

Cilj: unaprijedenje trenutnog stanja i potencijala za cikloturizam, razvoj usluga za cikloturiste, percepcija
Kutine i Moslavine kao destinacije od interesa za cikloturiste.

Ocekivani rezultat: prisutnost destinacije na znacajnim cikloturistickim sajmovima i povec¢ana
prepoznatljivost kao ciklo destinacije.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing, Grad Kutina

Planirana sredstva: 30.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

2..1.5 Tematski putevi i staze

Projekt Poucna staza Turski stol zavrsen je te je staza u 2021. godini otvorena za posjetitelje. Stazu ¢e
trebati zbog sigurnosti posjetitelja odrzavati, a u tu svrhu angazirati ¢e se Hrvatske Sume.
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Troskovi uklju€uju ko$nju trave i popravke i odrzavanje doZivljajno-rekreativne i edukativne staze
,Turski stol” .

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje
Planirana sredstva: 38.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine

2..1.6  Tradicijska arhitektura —trijem 44

U samom sredistu grada Kutine ,u Crkvenoj ulici nalaze se objekti tradicijske arhitekture, Sto predstavlja
rijetkost u industrijskim gradovima. Navedeni objekti svakako zasluZuju daljnju aktivnost na njihovoj
prezentaciji, ali i razvijanju svijesti o vaznosti tradicijske arhitekture.

Tijekom 2018. godine TZG Kutine i Muzej Moslavine zajedni¢kim su naporima uredili Etno sobu za
potrebe postavljanja izlozbe , Tradicijsko graditeljstvo Moslavine”, a koju je tijekom 9 mjeseca 2018.
posjetilo preko 300 ucenika.

Cjelina ima potencijala da se uredi kao Etno park, ali da bi se stavila u turisticku funkciju potrebna su
dodatna ulaganja na objektima i okolisu.

TZG Kutine i u 2022.g. ¢e brinuti da ti objekti budu promovirani, te éemo nastojati u suradnji sa gradom
Kutina da budu jos bolje interpretirani.

Strucni suradnik i koordinator: TZG Kutine

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZzivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
Proracun Grada Kutine (50.000,00 Kn)

TZ proracun: 10.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn

Rok izvrsenja: do kraja 2022.g.
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2..1.7  Urbani sportski park grada Kutine

Tijekom 2020. godine Grad Kutina i TZG Kutine osmislili su projekt uredenja sportske zone grada
Kutine. Uredenje prostora ukljucuje brojne atraktivne urbane sportske sadrzaje, kao sto je pumptrack
poligon, skate park, bike park, staza za rolanje, pjescani tereni, ali i piknik zona, djecje igraliste i sl.

U 2021.godini izradeno je idejno rjeSenje, a u 2022. plan je izraditi glavni projekt i prijaviti na EU
natjecaj, ¢im se stvore uvjeti za to.

i

SITUACUA

Nositelj projekta: Grad Kutina

Strucni suradnik na projektu: TZG Kutine

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje, Grad Kutina
TZ proracun: 5.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn

Rok izvrSenja: do kraja 2022.g.
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2.1.8. Sudjelovanje u projektu , Turizmom razvijamo podrucje”

8 Moslavina

Tijekom 2020. godine zajedno sa LAG-om Moslavina TZG Kutine krenula je u poCetne aktivnosti vezane
za projekt brendiranja Moslavine koji se provodi tijekom 2021. godini, pa do lipnja 2022. godine.

TZG Kutine se i dalje zalaZze za to da se postigne dogovor da se potpiSe Sporazum o suradnji izmedu
turistickih zajednica s podrucja regije Moslavina., temeljem kojeg bi turisticke zajednice na podrucju
Moslavine razvijale zajednic¢ke projekte i programe te provodile zajednicke promotivne i marketinske
aktivnosti, odnosno zajednicki razvijale i promovirale cjelokupno podrucje Moslavine. Takvim
sporazumom Moslavina bi trebala postati u turistickom smislu jedna zaokruZena prica, turisticka
destinacija koja se pod jednim imenom i brendom moze kvalitetnije razvijati i promovirati, a o samom
udruzivanju na prijedlog gradonacelnika i turistic¢kih zajednica odlucuje Ministarstvo turizma.

U 2021.i pocetkom 2022. godine LAG Moslavina provodi projekt suradnje sa ostalih 5 LAG-ova u
Hrvatskoj u okviru koje ¢e se izraditi branding strategija za regiju Moslavina, zajedno sa 5 TZ-ova s
podrucja Moslavine.

Projekt financira Europska unija, a rashod TZ-a odnosi se na dotisak promidzbenog materijala.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istrazivanje i projektno planiranje
Planirana sredstva: 7.000,00 Kn / Izmjena: 1.398,73 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda:
» Fokus na turisticku industriju:

o Oznacavanje kvalitete, npr. labeling obiteljskog smjestaja i opéenito dodjela
oznaka kvalitete u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom

o Suradnja s renomiranim pruZateljima usluga oznacavanja kvalitete

o Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji (npr. suradnja TZ-a s ugostiteljima, hotelijerima itd.)

S ciljem efikasnog i efektivnog iskoriStavanja svih resursa oznacavanje kvalitete turistickog proizvoda
(labeling) provodit ¢e se u suradnji i koordinaciji s Turistickom zajednicom Sisacko-moslavacke Zupanije.
Uz navedeno TZGKT ce nastaviti kontinuiranu suradnju s predstavnicima turisticke ponude po
proizvodima u destinaciji.

Cilj: vrednovanje i ozna¢avanje kvalitete, razvoj i unapredenje kljucnih turistickih proizvoda destinacije
Ocekivani rezultat: podignuta razina kvalitete proizvoda i usluga, povecano zadovoljstvo korisnika
uslugom/proizvodom

Nositelji aktivnosti: Stru¢nu suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 400,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.



2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja:

Turisticka zajednica grada Kutine tijekom godine organizira brojne manifestacije jer upravo su se one u
gradu istaknule kao jedan od glavnih motiva dolaska gostiju u nasu destinaciju. Zbog pandemije COVID
19 manifestacije su se prilagodavale trenutnim epidemioloskim mjerama, ali se nadamo da ce situacija
u 2022. biti povoljnija, te da ée Turisticka zajednica grada Kutine i 2022. godini nastaviti organizirati i
nov¢ano podupirati njihovo odrzavanje. S obzirom na znacenje posebno se poti¢u manifestacije koje
same po sebi predstavljaju primarni motiv dolaska posjetitelja u destinaciju.

Cilj aktivnosti: direktno utjeéu na povecanje turistiCkog prometa i potrosnje, kao i obogaéenja same
ponude destinacije, njene prepoznatljivosti i promocije.

2.3.1. Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih sportskih i sl. manifestacija u
destinaciji

2.3.1.1.  Fasnik u Kutini

Kutinski fasnik u 2021. godini trebao je u suradnji sa Koordinacijom grad prijatelj djece postati pravi djecji
karneval, jer vecdina skupina i jesu djeca. Pripreme za tu manifestaciju krecu vec¢ u prosincu, a s obzirom
na trenutnu situaciju sa pandemijom koronavirusa teSko da ¢e se ta manifestacija mod¢i odrzati na
planirani nacin. Trenutne mjere ne dozvoljavaju takva okupljanja, stoga nije prikladno skupinama slati
pozive na dolazak na karneval. Iz tog razloga u 2022.godini nec¢e se odrzati vec¢ tradicionalni Fasnik u
Kutini. No kako bismo ocuvali fasnicke obicaje i osigurali da se tradicija ne ugasi, pokusat ¢emo
organizirati djecji fasnik ili nagradni online natjecaj i izabrati najbolju masku.

Cilj i svrha projekta (turisticka namjena): Narod od pamtivijeka poznaje obicaje maskiranja, a ta tradicija
jevrlo ziva i danas zahvaljujudi upravo ovakvim organiziranim karnevalima. Takoder, karneval imai jednu
znacajnu ulogu, a to je oCuvanje fasnickih obicaja i prenosSenje na mlade generacije, jer u povorku se
redovito ukljucuju djedji vrtici i Skole, ¢ime osiguravamo da se ta tradicija ne ugasi.

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 Kn / 106,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja veljace 2022.g.

2.3.1.2.  Dan planeta Zemlje na biciklu u Moslavini
PromidZbeno-ekoloska manifestacija uz Dan planete Zemlja koja okuplja bicikliste iz cijele Hrvatske.
Svake godine mijenja se ruta biciklijade, te se time promovira ne samo Kutina ve¢ cijela Moslavina. Rute
prolaze pokraj zasti¢enih prirodnih i kulturnih bastina, ¢ime se predstavlja i popularizira Moslavina kao
turisticka destinacija sa svim svojim prirodnim resursima. U 2022. godini ocekujemo jo$ vecu suradnju
sa lokalnim biciklistickim klubom kako bi se biciklistima ponudilo viSe ruta voZnje, kvalitetniji i sadrzajniji
boravak, a samim time stvorio i motiv za duZi ostanak u gradu.

Svrha odrzavanja:

— promovirati biciklisticke rute Moslavine
— povecati interes cikloturista za Moslavinu
— doprinijeti turistickom imidzu grada Kutine

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing

Partneri: Biciklisticki klub Kutina

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 60.000,00 Kn / Izmjena: 67.877,54 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: travanj 2022.



2.3.1.3. Festival vina MoslaVina Kutina
Za Moslavinu ova manifestacija je izuzetno vaZzna, jer upravo gastro i enoturizam, u kombinaciji s,
primjerice, biciklistickim stazama mogu biti motivi dolaska turista, posebice u predsezoni i posezoni, a
gledajuci globalno kontinentalni turizam je nezamisliv bez vinarija i vinara.

U 2021. godini odrzati ée se 28. Izlozba vina kontinentalne Hrvatske i vina izvornih sorti, a najvise paznje
posvetit ¢e se upravo autohtonoj sorti Moslavine — Skrletu.. UloZit ¢e se dodatni napori kako bismo svim
posjetiteljima ponudili nove sadrzaje uz posebnu koncentraciju na nasu autohtonu sortu Skrlet koja je
najviSe promovirala nasu destinaciju u turistickom smislu i koja promovira i dalje nasu destinaciju kao
vinsku regiju. Konacan program i koncept cijele manifestacije dogovorit ¢e se sa udrugom vinara i voéara
Lujo Miklauzi¢. Takoder, uo¢i same manifestacije planiraju se manji dogadaji kojima ¢e se promovirati
eno i gastro ponuda Moslavine.

Cilj i svrha manifestacije (turisticka namjena):
— Promovirati jedinstvenost izvornih sorti vina i time doprinijeti prepoznatljivosti Moslavine kao
vinske regije
— Predstaviti eno, eko, etno i gastro ponudu Moslavine
— Unaprijediti kulturu pijenja vina
— Brendiranje izvorne sorte Skrlet
— Unapredenje vinarske i vinogradarske proizvodnje
— Razvoj turizma temeljenog na vinu
— Prezentacija resursa i destinacije regije Moslavina

Ocekivani rezultat: poveéanje turistiCkog prometa, popunjenost smjestajnih kapaciteta u gradu za
vrijeme trajanja festivala, povecanje prihoda festivala od sponzora i zakupa ugostiteljskog i izlagackog
prostora, veéa prisutnost u nacionalnim i inozemnim medijima.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za istraZivanje i projektno planiranje
Partneri: Udruga vinogradara i vo¢ara Moslavine Lujo Miklauzi¢ Kutina

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 250.000,00 Kn / Izmjena: 343.781,32 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj/srpanj 2022.

2.3.1.4.  Petrovo slavlje kutinsko
Obiljezavanje Petrova u Kutini predstavlja povratak tradiciji iz 1837. godine kada je Kutina dobila status
trgoviSta i uz Petrovo pravo sajmovanja. Pored sajmenog dijela, program sadrZi animacijski program,
predstave za djecu, radionice, zanimljive izlozbe, glazbene nastupe, prezentacije starih zanata i brojne
druge zanimljivosti, a zavrSnicu najveceg kutinskog puckog slavlja obogatit ¢e glazbeni koncert uz
poznatog izvodaca.

U planu je promjena datuma obiljeZavanja Dana grada sa studenog na dan uoci Petrova, kada je Kutina
dobila status trgoviSta, stoga bi ova manifestacija trebala biti podignuta na jednu viSu razinu u
2022.godini, a samim time i sadrzajno bogatija.

Cilj manifestacije je prezentacija bastine i njezino ocuvanje koristenjem tradicijskih vrijednosti i starih
zanata, Sirenje kulturne ponude grada i Zupanije, povecéanje turistickog prometa i potrosnje, a samim
time i povedati broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju.

Ocekivani rezultati:

- Promocija obrtnistva i obrtnickih proizvoda
- obogacena turisticka ponuda destinacije i razvijeni zabavni programi destinacije



- podignuta razina prezentacije turistickih resursa destinacije
- povecan broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing

Partneri: Grad Kutina, udruge i ustanove grada Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:100.000,00 Kn / Izmjena: 162.756,98 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj 2022.

2.3.1.5.  Kutinsko ljeto
Glavni cilj Kutinskog ljeta jest ponuditi posjetiteljima i gradanima grada Kutine mnostvo razlicitih
sadrzaja tijekom ljetnih mjeseci. Sadrzaj, odnosno program Kutinskog ljeta prilagoden je za sve uzraste,
sadrzi mnogo sportskih, kulturnih i zabavnih dogadaja.

Ocekivani rezultati:
- Grad Kutina postaje ,Zivi“ grad koji obiluje dogadanjima tijekom ljeta
- zbivanja vikendom na glavnom trgu, ulicama, parkovima, ustanovama i sportskim terenima
motiv su za dolazak u Grad Kutinu.
- obogacena turisticka ponuda destinacije i razvijeni zabavni programi destinacije

Nositelji aktivnosti/ koordinatori: Turisticka zajednica grada Kutine (Struéni suradnik za razvoj
proizvoda i marketing), Sportski centar Kutina

Partneri: Grad Kutina, udruge i ustanove grada Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 85.000,00 Kn / Izmjena: 127.206,58 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.

2.3.1.6.  Europski tjedan mobilnosti
Europski tjedan mobilnosti je najve¢a kampanja podizanja svijesti o odrZivoj urbanoj mobilnosti diljem
Europe. TZG Kutine u suradnji sa Gradom Kutina ve¢ nekoliko godina za redom organizira niz aktivnosti
kojima se Grad Kutina ukljucuje u Europski tjedan mobilnosti.

Nositelji aktivnosti: TZG Kutine (Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing), Grad Kutina,
Partneri: Sportski centar Kutina

Sredstva: 4.000,00 Kn

Rok izvrSenja: rujan 2022.g.

2.3.1.7.  FungiFest — Festival gljiva i ljekovitog bilja u PP Lonjsko polje
Ova zanimljiva i edukativna manifestacija posvecena je Sumskoj jesenskoj deliciji — gljivi, okuplja brojne
ljubitelje gljiva, prirode i aktivnosti na otvorenom opcenito, ali i gurmane i posjetitelje koji mozda nisu
vrsni znalci gljiva, ali svakako bi voljeli znati nesto vise o ovom posebnom Sumskom plodu, U struénom
djelu programa organiziraju se stru¢na predavanja u cilju boljeg upoznavanja sa svijetom gljiva i izlozbe
kojima se predstavlja bogatstvo biljnog i Zivotinjskog svijeta na podrucju Parka prirode Lonjsko polje.

Cjelokupni dozivljaj ovog gljivarskog druzenja druZenja upotpunjuje izlozba djecjih radova na temu gljiva,
pjesacki i biciklisticki obilasci Lonjskog polja uz pratnju struc¢nih vodi¢a, moguénost voznje kanuom,
lokalni proizvodi na Standovima, degustacije finih jela na bazi gljiva, gljivarski kotli¢, zabavno-animacijski
program, kao i niz dogadaja i sadrZaja za razli¢ite ukuse i potrebe.

U 2022. godini, ukoliko bude povoljna epidemioloska situacija, uvodenjem novih sadrZaja ocekujemo
znatno podizanje razine kvalitete same manifestacije, kao i ve¢i odaziv posjetitelja, a samim time i bolju
promociju prirodnih resursa grada Kutine.



Ocekivani rezultati:
- Promocija prirodnih resursa grada Kutine s naglaskom na Lonjsko polje
- obogacena turisticka ponuda destinacije
- podignuta razina prezentacije turistickih resursa destinacije
- povecan broj dolazaka posjetitelja i turista u destinaciju

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: JU PP Lonjsko polje, Centar za istrazivanje gljiva ,,Russula“ Novska
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 40.000,00 Kn / Izmjena: 21.388,16 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: listopad 2022.

2.3.1.8.  Zimska Carolija u Kutini
U 2021. godini zbog neizvjesne epidemioloske situacije planirani Program zimske carolije nije se odrzao,
s obzirom da Grad Kutina nije iSao u rizik nabave klizaliSta. TZG Kutine pripremila je znatno skromniji
program uoci Bozica, kako bi ipak utjecali na ponudu zabavnih sadrzaja u predbozi¢no vrijeme.

U 2022. godini planira se Zimska carolija na kakvu smo inace navikli prije pandemije, a koja ukljucuje
klizaliste, skolu klizanja, animaciju, kostimirane likove, kreativne radionice, predstave na ledu, zabavne i
glazbene nastupe, organizaciju ugostiteljske ponude i druge sadrZaje. Manifestacija se organizira u
partnerstvu sa Komunalnim servisima grada Kutine, koji za potrebe ove manifestacije nabavljaju
klizaliste. U programu manifestacije organizira se i BoZiéni sajam. Ovom manifestacijom znatno se
poboljsala ponuda zabavnih sadrzaja u gradu u vrijeme Adventa.

Ocekivani rezultati:

- unapredenje turisticke ponude grada i poveéanje potrosnje / ponuda zabavnih sadrZaja u
predbozi¢no vrijeme

- povecani broj dolazaka u zimskom periodu

- promocija grada i ukljucenih dionika

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Stru¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Komunalni servisi grada Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 Kn / Izmjena: 80.000,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022 / sijecanj 2023

2.3.1.9.  Gradski Doc¢ek Nove godine
Turisticka zajednica grada Kutine tradicionalno organizira Gradski Docek Nove godine na glavhom
gradskom trgu. Program obuhvaéa djecji doc¢ek Nove godine u podnevnim satima, glazbeni program u
vecernjim satima, vatromet i organizaciju ugostiteljske ponude.

Cilj: unapredenje turisticke ponude grada, povecani broj dolazaka i povecanje potrosnje, promocija
grada i ukljucenih dionika.

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 Kn / Izmjena: 23.550,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac 2022.



2.3.2. Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj,
promociju i uc¢inkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije

2.3.2.1.  Planinarski pohod na Moslavacku goru
Moslavacka gora omogudava razliite vrste planinarenja — od kratkih, laganih Setnji pa sve do
cjelodnevnog planinarenja. Pristupacna je u svim godisnjim dobima i u svim vremenskim uvjetima.

U organizaciji planinarskog drustva Yeti iz Kutine organizirat ¢e se planinarski pohod na Moslavacku goru.
Cilj je upoznavanje ljepota Moslavacke gore, boravak u prirodi i susret planinara iz cijele Hrvatske, a sve
kako bismo tim dogadajem promovirali i pribliZili Moslavacku goru Siroj planinarskoj javnosti i upoznali
ih s velikom geoloSkom raznoliko$éu i kulturno-povijesnom tradicijom ovog starog gorja. Planinarski
pohod odrzat ¢e se ovisno o epidemioloskoj situaciji, ali i rasporedu planinarskih pohoda.

Troskovi organizacije uklju¢uju ugostiteljske usluge (hrana i pice za cca 200 planinara), najam opreme
(klupe i stolovi), te troskove promocije.

Cilj aktivnosti:

— promovirati planinarske staze Moslavacke gore
— povecati interes planinara za Moslavacku goru
— doprinijeti turistickom imidzu grada Kutine

Nositelji aktivnosti: Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Partneri: Planinarsko drustvo ,Yeti” iz Kutine

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 Kn / 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.godine.

2.3.2.2.  Potpore manifestacijama i projektima
Potpore manifestacijama i projektima provode se u cilju unapredenja/obogacivanja kvalitete turistickog
proizvoda/ponude grada Kutine, te stvaranju prepoznatljivog imidza destinacije. Uz glavne tematske
manifestacije, TZG Kutine ¢e pruZiti potporu radu raznim subjektima koji imaju za cilj unapredenje
turistickog proizvoda i stvaranje prepoznatljivog imidzZa destinacije.

Iznos potpore pojedinim manifestacijama ¢e odrediti Turisticko vijece na temelju zaprimljenih prijava po
Javnom pozivu. Za raspodjelu sredstava potpore manifestacijama Turisticko vijeée uzeti ¢e u obzir
slijede¢e parametre: sadrZaj manifestacije, medijska vrijednost manifestacije, utjecaj na broj dolazaka
posjetitelja motiviranih isklju¢ivo manifestacijom, utjecaj na potrosnju i razdoblje odvijanja
manifestacije.

Nositelji aktivnosti: Turisticko vijece i direktor TZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 25.000,00 Kn / Izmjena: 36.372,68 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

2.4, Turisticka infrastruktura:
TZ nije preuzela od JLS nikakvu infrastrukturu na upravljanje stoga nema troskova upravljanja i
odrzavanja javne infrastrukture. Javnom infrastrukturom upravljaju gradske stru¢ne sluzbe.

2.5. Podrska turistickoj industriji:
o Potpore programima destinacijskih menadZment kompanija (DMK)



Cilj svake turisticke zajednice treba biti suradnja sa turistickim agencijama, kako bi zajednicki radili na
kreiranju turistickih programa kojima bi privlacili potencijalne goste u nasu destinaciju. Destinacijske
menadZment kompanije oblikuju i stvaraju paket aranZmane, utvrduju cijene, brinu o rezervacijama i
jedine temeljem Zakona mogu prodavati , turisticku destinaciju”.

TZG Kutine ¢e u 2022. godini suradivati sa receptivnim turistickim agencijama, a posebno s agencijama
s podrucja nase destinacije koje Zele zajednicki kreirati turisticke programe. U tu svrhu razradit ¢e model
subvencioniranja organiziranog dolaska na nase podrucje tokom cijele godine, koji ée biti namijenjen
turistickim agencijama i organizatorima grupnog putovanja. Subvencionirat ¢e se aranZmani namijenjeni
segmentima posebnih interesa (kultura, povijest, priroda, aktivni odmor, gastro i eno, manifestacije i
drugo), a koji ¢e ukljucivati turisticko — ugostiteljske usluge na podrucju grada Kutine. Takoder,
subvencionirat ¢e se i razvoj programa neposredno povezanih s turisti¢kim proizvodom ostalih subjekata
i dionika u turistickoj aktivnosti. Agencije ¢e se redovito informirati o aktualnostima i
novitetima u turistickoj ponudi grada te ¢e im se pruzati podrska u osmisljavanju i kreiranju programa.
Cilj projekta: poticanje organiziranih dolazaka, povecanje turistickog prometa

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 Kn / Izmjena: 2.000,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g.

3. KOMUNIKACIA | OGLASAVANJE

Napomena:

Sukladno odredbama ¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000 komercijalnih nocenja
godisnje mogu izvrsavati i sljedece aktivnosti vezane uz marketing:

- odnosi s javnoscu

- stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnoj stranici i profilima drustvenih
mreZa

- definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

- uspostavijanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

- provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending destinacije, online i offline
aktivnosti, mreZne stranice i profili drustvenih mreZa, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije,
partnerstva, sponzorstva i slicno)

- koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini

- obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom

Planske aktivnosti iz grupe Komunikacija i oglaSavanje za lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju do
1.000.000 kn komercijalnih noéenja su slijedece:

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:
o Nastupi na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom
temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice

o Posebne prezentacije turisticke ponude destinacije u koordinaciji s regionalnom
turistickom zajednicom temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice

Nastupi na sajmovima, kao i dosadasnjih godina, u 2022. se temelje na pravilima suizlaganja od strane
HTZ-a, koji podrazumijevaju koordinaciju sajamskih nastupa unutar sustava turistickih zajednica po



kojima lokalne turisticke zajednice sudjeluju na sajmovima u suradnji s regionalnom turistickim
zajednicama. Sukladno ovim pravilima TZG ¢e nastupiti na sajmovima i prezentacijama u suradnji s
TZSMZ na odabranim trzitima ovisno o pruzenim mogucnostima, ali i epidemiolokoj situaciji.

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.500,00 / Izmjena: 4.000,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g.

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja:
o PruZanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika
organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom
i HTZ-om.

TZG KT ¢e i u narednom razdoblju pruzati podrsku u organizaciji studijskih putovanja novinara,
predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s TZ Sisacko-moslavacke Zupanije i HTZ-om. U
cilju kvalitetne prezentacije turisticke ponude grada, njezinih posebnosti, novih proizvoda i
dogadanja, izradit ¢e tematske programe boravka sukladno interesima turistickih novinara, blogera i
agenata koji ¢e posjetiti Kutinu. Za navedena putovanja pripremit ¢e se press materijali, organizirati
stru¢no vodstvo i ostale potrebne usluge.

S obzirom na trenutnu situaciju s pandemijom koronavirusa sva studijska putovanja u 2021. godini se
nisu provodila. Ukoliko se tijekom 2022.godine situacija s pandemijom smiri, TZG Kutine pruziti ée
podrsku organizaciji studijskih putovanja novinara za podrucje grada Kutine.

Nositelji aktivnosti: direktor TZ, Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g.

3.3. Kreiranje promotivnog materijala:
o lzradai distribucija informativnih materijala

o Stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama
destinacije i drustvenim mreZzama

o Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima
i upucivanje na uskladivanje i odobrenje LTZ u RTZ

U 2022. godini potrebno je joS veci naglasak usmijeriti na online komunikaciju, odnosno online
oglasavanje. Upravo zbog toga, Turisticka zajednica grada Kutine i u 2022. godini nastavlja s aktivnostima
komunikacije i promocije na drustvenim mrezama (Facebook, Instagram), te ¢e se navedene aktivnosti
povecati kroz dodatne kampanje i nagradne igre s ciljiem podizanja pregleda navedenih stranica, a samim
time i povecanjem vidljivosti destinacije. Oglasivackim aktivnostima na internetu TZG KT Zeli povedati
svjesnost o destinaciji, te ponuditi destinaciju ciljanim skupinama.

TZG Kutine ¢e sudjelovati u online oglasavanju sklapanjem godi$njih ili mjese¢nih ugovora za promociju
turistickih proizvoda i projekata na portalima prema potrebi i to tijekom cijele godine. AZurirat e se
interaktivna online brosura ,,Moslavina puna ¢a$a“ u sklopu koje se mogu pronadéi detaljne informacije
o Moslavackoj vinskoj cesti, vinskim manifestacijama, te vinarijama smjestenim na Moslavackoj vinskoj
cesti (Kutina, Popovaca, Ivani¢ Grad).



U cilju digitalizacije turisticke ponude grada Kutine, napravit ¢ée se i interaktivha online broSura
smjestajnih objekata s podrucja grada, u sklopu koje ¢e se kroz fotografije i detaljne informacije opisati
svaki smjestajni objekt. Online brosura ée se modi preuzeti na internet stranici TZG KT.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Struéni suradnik za razvoj proizvoda i marketing,
Planirana sredstva: 43.500,00 Kn / Izmjena: 30.000,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g.

3.4. Internetske stranice:
o Upravljanje odredenim sadrZajem na internetskim stranicama (npr. Google maps)

o Razvojiodriavanje internetskih stranica

Web stranice svojevrsno su ogledalo destinacije, a vrlo ¢esto i mjesto prvog susreta potencijalnog
posjetitelja s destinacijom.

U ove rashode ulazi produljenje domene za web stranicu TZG Kutine (www.turizam-kutina.hr), usluga
godisnje promocije i odrzavanja TZG web stranice, te izmjene i dopune na istoj. Sukladno smjernicama
sustava i prepoznavanja znacaja internetskih stranica u promociji destinacije, potrebno je nastaviti
ulagati u kvalitetu, sadrzaj i upravljanje stranicom.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing,
Planirana sredstva: 5.000,00 Kn / Izmjena: 9.000,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:
o Uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i potrazniji.

o Otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka

o Priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije
u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu

Turisticka zajednica grada Kutine i u 2022. godini ¢e nastaviti prikupljanje i aZuriranje podataka o
turistickoj ponudi i potraznji na podrucju Grada Kutine s ciljem uspostavljanja detaljne turisticke baze
podataka. Informacije ¢e se prikupljati direkthom komunikacijom s turistickim dionicima ili putem
anketnih upitnika.

RaspoloZivost i kvaliteta fotografia i video materijala preduvjet su za kreiranje
atraktivnog i zanimljivog sadrZaja koji potice povratnu reakciju posjetitelja, odnosno online korisnika. S
ciliem podizanja atraktivnosti i uspjesnosti promocije izradit ¢e se nove baze fotografija i video
materijala. Tijekom 2022. godine nastavit ¢e se prikupljanje i otkup reprezentativnih fotografija Kutine i
okolice, s ciljem aZuriranja postojece baze fotografija.

Tijekom godine, sukladno zahtjevima regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice,
istima ce se pripremati, sortirati i slati podatci o turisti¢koj ponudi na podrucju destinacije.

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom 2022.g



3.6. Turisticko-informativne aktivnosti:

Temeljem ugovora o suradnji sa Zajednicom proizvodaéa SMZ sklopljen je ugovor temeljem kojeg se
Zajednica obvezuje obavljati poslove turistickog informatora , a dio place djelatnika Zajednice
proizvodaca SMZ (u Punom cekeru u Kutini) sufinancira se iz proracuna TZG Kutine (32.000,00 Kn).

Turisticki informator na usluzi je stranim i domaéim turistima te gradanima Kutine gdje svatko tko Zeli
moZe osobnim pristupom u razgovoru s djelatnikom dobiti detaljne informacijama o gradu, preuzeti
raznovrsne broSure, vodi¢e kao i ostale informativne materijale. Turisti¢ki informator temeljem
zakonskih odredbi i aplikacije e-Visitor vodi popis turista radi kontrole naplate turisticke pristojbe,
turisticke €lanarine i obrade podataka.

Smeda signalizacija

Bez obzira na razvoj novih tehnologija koje uvelike olakSavaju snalazenje gostiju u pojedinom gradu,
turisticka signalizacija sastavni je dio svakog grada koji Zeli olaksati snalazenje gostiju u prostoru.
Postojeé¢a smeda signalizacija i signalizacija za smjestajne objekte od pomodi je u snalaZzenju gostiju u
destinaciji te ¢e se kao takva sukladno novim potrebama u narednoj godini upotpuniti.

Kako bi se povecala njezina funkcionalnost, s obzirom na veliki broj trenutno postavljene signalizacije,
inicirat ¢e se izrada elaborata za kvalitetniju postavu turisticke signalizacije (reorganizacija postave
putokaznih ploca s ciljem povecanja vidljivosti), a koji bi se realizirao u suradnji s Gradom Kutina.

U cilju azuriranja ponude na podrucju Kutine, te lakSeg informiranja i snalazenja posjetitelja grada, na
odredenim lokacijama i na postoje¢e nosace potrebno je postaviti nove table turisticke smede
signalizacije (,,Jana“ Kutina, Sobe i studio apartmani , Lipa“).

Po potrebi nadopuna i /ili popravak signalizacije i informativnih tabli s ciliem povedanja vidljivosti
turistickih lokacija i omogucéavanje lakseg snalaZenja posjetitelja u gradu.

Nositelji aktivnosti: Struc¢ni suradnik za razvoj proizvoda i marketing, (Turisti¢ki informator — ugovor sa
Zajednicom proizvodaca SMZ).

Planirana sredstva: 45.000,00 Kn / Izmjena: 32.000,00 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

4. DESTINACISKI MENADZMENT
4.1.Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

o Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turisti¢kim
informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao sSto
su: jedinstveni turistic¢ki informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke
ponude/atrakcija na podrudju Zupanije/regije

o Sudjelovanje u razvoju sustava poslovne inteligencije temeljene na informatickim
tehnologijama (baze podataka, B2B portal, sistematizacije istrazivanja, infografike)
u suradnji i prema uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke
zajednice

Sustav eVisitor sluZi prijavljivanju i odjavljivanju turista i prikupljanju i obradi podataka o pruzateljima
usluga smjestaja te njihovim smjestajnim objektima, a iznimno je vazan za obracun i kontrolu naplate



turisticke pristojbe, kao i za obradu i analizu podataka za statisti¢ka izvjeS¢a u realnom vremenu te je
dostupan besplatno svim korisnicima putem Interneta kao web aplikacija bez potrebe za instaliranjem
na rac¢unalo. NadleZna turisti¢ka zajednica obvezniku izdaje korisnicke podatke i to korisnicko ime,
lozinku i TAN tablicu za koriStenje sustava eVisitor. Svi obveznici mogu se prijaviti u eVisitor sustav bez
koristenja TAN liste. Ukoliko imaju neku od nize prihvaéenih vjerodajnica prijava u sustav je moguca
odabirom opcije ,Prijava putem NIAS-a (e-Gradani).

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing (Turistic¢ki informator — ugovor sa
Zajednicom proizvodaéa SMZ)

Planirana sredstva: 300,00 Kn / Izmjena: 2.796,25 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji:
o Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji
o Organiziran sustav upravljanja posjetiteljima

4.2.1. Digitalna transformacija turisticke ponude na podrucju Moslavine

Buduci da se planirana sredstva iz EU fondova u novom financijskom razdoblju fokusiraju na projekte
zelenog i odrZivog razvoja te na projekte digitalizacije ,TZ Kutine tijekom 2021.godine uvela je
digitalizaciju turisti¢ke ponude putem TourExplorer platforme. Ugovor je sklopljen na 3 godine, a trosak
godisnje licence i odrzavanje u 2.godini je 24.650,00 Kn.

Radi se vrlo jednostavno o prikupljanju cjelokupne lokalne turisticke ponude koja se potom prezentira
putem digitalne 'experience’ platforme. Ponuda se distribuira u svim smjestajnim kapacitetima na
destinaciji, gdje turisti putem nekoliko klikova i QR kodova mogu saznati sve o lokalnoj poundi na jednom
mjestu, ali isto tako imaju moguénost napraviti i online rezervaciju.

Platforma se takoder integrira putem web stranice Turisticke zajednice te je moguce promovirati
ponudu putem drugih marketinskih kanala. Projekt digitalizacije ponude moguce je provoditi u suradnji
viSe udruzenih TZ-ova koji ¢ine zajednic¢ku destinaciju.

Cilj projekta:

Cilj projekta digitalizacije ponude na destinaciji jest prikupiti cjelokupnu lokalnu turisticku ponudu,
digitalizirati je i prezentirati online putem digitalne destinacijske platforme za prodaju i promociju
(Digitalizacija MSP-ova, razvoj poslovanja MSP-ova i internacionalizacija, razvoj novih turistickih
proizvoda).

Podrucje ulaganja: sva podrucja za koja se promovira lokalna turisticka ponuda, dakle kulturni turizam,
eno i gastro turizam, ruralni, aktivni turizam itd.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ, Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing
Planirana sredstva: 25.000,00Kn / Izmjena: 10.150,80 Kn
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa:
o Poboljsanje opcih uvjeta boravka turista

o Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovacisl.)



o Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga,
servisa i komunalnih sluzbi na podrucdju turisti¢ke destinacije

Uredenje destinacije jedan je od glavnih zadataka koje je potrebno stalno provoditi jer ono pridonosi
kvaliteti Zivota stanovnika kao i podizanju zadovoljstva posjetitelja boravkom u takvoj destinaciji.

Upravo zbog imidza industrije vazno je da Kutina isti¢e ocuvanost prirode i lijepih pejzaza na podrucju
samoga grada i njegovog okruzenja. U tom kontekstu blizina Lonjskog polja i njegova vrijednost idu u
prilog gradnji pozicije ocuvane i zanimljive prirode.

TZG Kutine nastavit ée inicirati, sudjelovat i koordinirat projekte usmjerene na uredenje grada Kutine u
suradnji s Gradom Kutina i ostalim zainteresiranim subjektima. Ova suradnja realizirat ¢e se, kao i do
sada, kroz projekte koji za cilj imaju: aktivnosti nabave sadnog materijala za javne objekte, Skole i mjesne
odbore.

| u 2021. poticati ¢e se i realizirati aktivnosti i projekti kojima bi se pojedine atraktivne lokacije dodatno
turisticki valorizirale, istovremeno uredile i promovirale povezivanjem online i offline komunikacijskih
kanala.Cvijece kao sveprisutni element ima znatan doprinos uredenju destinacije te ugodi boravka.

TZ ured nastojat ¢e doprinijeti estetskom uredenju destinacije, stvaranju cvjetnih atrakcija i podizanju
ugode boravka.
Ocekivani rezultat: povecana ugoda boravka, stvorena cvjetna atrakcija destinacije

Nositelji aktivnosti: Strucni suradnik za razvoj proizvoda i marketing, Strucni suradnik za istrazivanje i
projektno planiranje

Planirana sredstva: 15.000,00 Kn / Izmjena: 0,00 Kn

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022.g.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Medunarodne strukovne i sl. organizacije:
Turisticka zajednica nije ¢lan medunarodnih organizacija.

Domace strukovne i sl. organizacije:
Turisticka zajednica grada Kutine ¢lan je LAG-a Moslavina, a sukladno potrebama uclaniti ¢e se u jo$
neke strukovne organizacije. Planirani rashod: 1.400,00 Kn

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U ovu grupu rashoda ubrajaju se svi rashodi vezani za administrativno poslovanje Ureda TZ i ostali poslovi
koji su nuZni za ostvarenje programa rada. Turisticki ured ¢e operativno izvrSavati ili koordinirati
izvrSenje Programa rada kao i provoditi sve aktivnosti vezane za izvrSavanje planiranih i zakonom
propisanih zadada.

Uz aktivnosti navedene u Programu rada, u Turistickom uredu TZG Kutine obavlja se i niz ostalih
aktivnosti koje proizlaze tijekom godine.



Place i ostali rashodi za radnike
Rashodi za radnike predvideni su u skladu sa vaze¢im zakonskim propisima i op¢im aktima Turisticke
zajednice Grada Kutine (Zakona o radu, Zakona o turistickim zajednicama, Pravilnika o posebnim
uvjetima koje moraju ispunjavati zaposleni u Turistickom uredu, Pravilnika o ustroju i sistematizaciji
radnih mjesta). U Turistickom uredu na neodredeno radno vrijeme zaposlena su 3 djelatnika, te jedan
djelatnik na odredeno.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ
Planirana sredstva: 595.000,00 Kn / Izmjena: 500.000,00 Kn

Materijalni troskovi
Turisti¢ki ured Turisti¢ke zajednice grada Kutine odraditi ¢e sve poslove i zadace planirane Programom
rada za 2022. godinu u skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma te
svim naputcima od strane Ministarstva turizma.

Uz redovne poslove predvidene programom Turisti¢ki ured obavljat ¢e i druge poslove od interesa za
razvoj turizma grada. Turistic¢ki ured sudjelovat ée u radu pojedinih tijela lokalne uprave i samouprave
kao i u radu pojedinih udruga i institucija, a na temu turistickog razvoja.

Turisticki ured TZG Kutine posluje tijekom cijele godine, a rashodi ureda odnose se na troskove telefona,
rezijske troskove, zakup prostora, uredska oprema i materijal, odrzavanje prostora, troskovi platnog
prometa, odvjetnicki i javnobiljeznicki troskovi, troskovi posStarine, stru¢no usavrSavanje zaposlenika i
druge usluge vezane za poslovanje ureda.

Nositelji aktivnosti: Direktor TZ
Planirana sredstva: 195.600,00Kn

Tijela turisticke zajednice
1. SKUPSTINA — u 2021.g. odrzat ¢e se najmanje dvije sjednice, kao $to je i propisano Zakonom
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 52/19). Uz donosenje godisnjeg
programa rada TZGV te izvjeSc¢a o izvrSenju programa, Skupstina je obavezna obaviti nadzor
najmanje jednom godisnje.

2. TURISTICKO VIJECE — Turisti¢ko vijece TZGKT radit ¢e na svojim redovitim sjednicama, razmatrati
predloZene materijale i donositi potrebne odluke u cilju daljnjeg razvoja turisticke djelatnosti na
podrucju grada Kutine. Turisticko vije¢e TZGKT poticat ¢e suradnju s drugim turistickim
zajednicama te sa svim institucijama i gospodarskim subjektima, kako bi se stvorili $to bolji uvjeti
za odvijanje turistitke gospodarske djelatnosti. Clanovi Vije¢a aktivno ¢e se ukljucivati u
pripremu pojedinih manifestacija i sudjelovati u provedbi istih, a sukladno programu rada.
Zajedno s izvjeséem o izvrSenju programa rada, Vijece TZGKT podnosit ¢e Skupstini izvjesée o
svom radu. Sjednice Vije¢a TZGKT odrzavat ¢e se redovno i u skladu sa zakonskim odredbama.

PREDSJEDNIK — predstavlja Zajednicu. DuZnost predsjednika Zajednice obnaSa gradonacelnik.
Predsjednik Zajednice je i predsjednik Skupstine i Turistickog vijeca.

Rashodi za tijela mogu ukljucivati naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela turisticke zajednice,
putni troskovi ¢lanova tijela turisticke zajednice, troskovi reprezentacije, pripreme te distribucije
materijala za potrebe odrZzavanja sjednica tijela turisticke zajednice, kao i troskove zakupa prostora za
potrebe odrZavanja sjednica tijela turisticke zajednice.

Tijela Turisti¢ke zajednice grada Kutine ne primaju naknadu za svoj rad.



7. REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale
pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).
Planirana rezerva u iznosu od 3%: 54.000,00 Kn

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda,
potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati za

pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. Turisticki ured u tekuéoj godini neée imati manjak

prihoda nad rashodima.

IZMJENE FINANCISKOG PLANA

Plan za 2022. (u

Rebalans za 2022.

PRIHODI kn) (u kn) udio %
1. lzvorni prihodi 273.000,00 406.000,00 20,62%
1.1. Turisticka pristojba 36.000,00 36.000,00 1,83%
1.2. Clanarina 237.000,00 370.000,00 18,79%
). Privhodi iz proratv“:una opcine/grada/Zupanije i 1.200.000,00 1.230.000,00 62,47%
drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 100.000,00 72.000,00 3,66%
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 27.000,00 0,00 0,00%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 190.000,00 250.830,56 12,74%
7. Ostali prihodi 10.000,00 10.000,00 0,51%

SVEUKUPNO

1.800.000,00

1.968.830,56

100,00%

Plan za 2021. (u

Rebalans za 2022.

H 0,
AKTIVNOSTI kn) (u kn) udio %
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 1.000,00 0,00 0,00%
lzrada
1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 500,00 0,00 0,00%
dokumenata
1.2. Istrazivanje i analiza trZiSta 500,00 0,00 0,03%
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00%
2. RAZVOI TURISTIEKOG PROIZVODA 796.900,00 920.963,25 52,34%
21 Identlflk.acué i vre.dr!?v'anje r'esursa te 184.500,00 14.298,99 0,81%
strukturiranje turistic¢kih proizvoda
2.1.1. Razvoj regionalnog parka Moslavacka gora 92.500,00 12.500,00 0,71%
2111, Apliciranje Moslavacke gore u svjetsku UNESCO-vu 50.000,00 0,00 0,00%

mrezu geoparkova




2.1.1.2. | Poucna staza Crkveni jarak 500,00 12.500,00 0,71%
2.1.1.3. | lzletiSte Mikleuska 20.000,00 0,00 0,00%
2.1.1.4 | Vidikovac Vis 1.000,00 0,00 0,00%
2115 | s i Mot
2.1.1.6. | Projekt uredenja Humke (Vrh Humka 488 m) 20.000,00 0,00 0,00%
Povecanje atraktivnosti posjetiteljskog centra
2.1.2. Repusnica kroz suvremenu interpretaciju 1.000,00 400,26 0,02%
prirodne bastine
2.1.3. Industrijska bastina — Crno zlato Moslavine 1.000,00 0,00 0,00%
2.1.5. Tematski putevi i staze (Turski stol) 38.000,00 0,00 0,00%
2.1.6. Tradicijska arhitektura — trijem 44 10.000,00 0,00 0,00%
2.1.7. Urbani sportski park grada Kutine 5.000,00 0,00 0,00%
218, ’S)t::jril;\snje u projektu ,, Turizmom razvijamo 7.000,00 1.398,73 0,08%
22 ’S):l::::;::nacavan]a kvalitete turistickog 400,00 0,00 0,00%
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 592.000,00 867.039,26 49,27%
23 | soriski . manifestacis u estinacl SST0000 | 8066658 | 4720
2.3.1.1. | Fasnik u Kutini 2.000,00 106,00 0,01%
2.3.1.2. | Dan planeta Zemlje na biciklu u Moslavini 60.000,00 67.877,54 3,86%
2.3.1.3. | Festival vina MoslaVina Kutina 250.000,00 343.781,32 19,54%
2.3.1.4. | Petrovo slavlje kutinsko 100.000,00 162.756,98 9,25%
2.3.1.5. | Kutinsko ljeto 85.000,00 127.206,58 7,23%
2.3.1.6. | Europski tjedan mobilnosti 4.000,00 4.000,00 0,23%
2317, Eg:jgslll(:ss;c;j:;estlval gljiva i ljekovitog bilja u PP 40.000,00 21.388 16 1.22%
2.3.1.8. | Zimska carolija u Kutini 15.000,00 80.000,00 4,55%
2.3.1.9. | Gradski Docek 2021. 1.000,00 23.550,00 1,34%
Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih
pozicioniranje destinacije
2.3.2.1. | Planinarski pohod na Moslavacku goru 10.000,00 0,00 0,00%
2.3.2.2. | Potpore manifestacijama 25.000,00 36.372,68 2,07%
24, I:xsr)istiéka infrastruktura (dana na upravljanje od 0,00 37.625,00 214%
2.5. Podrska turistickoj industriji 20.000,00 2.000,00 0,11%
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 116.000,00 75.000,00 4,26%
3.1, faa‘jjrir:;\i/(i:,eposebne prezentacije i poslovne 1.500,00 4.000,00 0,23%
3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 20.000,00 0,00 0,00%
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 43.500,00 30.000,00 1,70%
3.4. Internetske stranice 5.000,00 9.000,00 0,51%
3.5, g::ii;at\::'gi upravljanje bazama turistickih 1.000,00 0,00 0,00%
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 45.000,00 32.000,00 1,82%
DESTINACISKI MENADZMENT 40.300,00 12.947,05 0,74%




Turisticki informacijski sustavi i aplikacije

4.1. JeVisitor 300,00 2.796,25 0,16%
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 25.000,00 10.150,80 0,58%
42.1. E;g‘;trz'ga f\r/lao”;l:’l?rlac”a turisticke ponude na 25.000,00 10.150,80 0,58%
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okoliSa 15.000,00 0,00 0,00%
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 1.200,00 1.200,00 0,07%
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00%
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 1.200,00 1.200,00 0,07%
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 790.600,00 695.600,00 39,53%
6.1. Place 595.000,00 500.000,00 28,41%
6.2. Materijalni troskovi 195.600,00 195.600,00 11,12%
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0,00 0,00%
REZERVA 54.000,00 54.000,00 3,07%
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE 0,00 0,00 0,00%

GODINE
SVEUKUPNO 1

1.800.000,00

1.759.710,30

100,00%

Predsjednik Turisticke zajednice grada Kutine
Zlatko Babi¢, dipl.ing.




